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RTS RIEGER TEAM
B-to-B-Etat fiir Weru

B RTS Rieger Team hat sich den
Etat des Fenster- und Haustii-
renherstellers Weru gesichert. Im
kommenden Jahr ist die Agentur
mit der Einfithrung eines neuen
Fensterprogramms betraut. Ver-
| schiedene B-to-B-Mafinahmen
sind bereits in Planung, Es wird
Anzeigen, PoS-Mafinahmen und
Kataloge geben. RTS strukturiert
auch das Produktportfolio neu.
2} rts-riegerteam.de

COMA

Relaunch fiir Initiative von
Anheuser-Busch Inbev

¥ Der Online-Dienstleister
Coma hat den Brauereikonzern
Anheuser-Busch Inbev Deutsch-
land bei ,Geklirt, wer fihrt

3

FAHRT.

GEKLART,

unterstiitzt. Coma unterzog die
Website der Initiative (Foto)
einem Relaunch, um mehr junge
Menschen zwischen 18 und 25
Jahren anzusprechen, Das Pro-
gramm bildet Botschafter aus, die
{iber die Gefahren von Alkohol
am Steuer aufkliren.

»» geklaert-wer-fachrt.de

SURMA

Punktlandung auf dem

Flughafen Hannover

B Nachdem Surma 2008 den

Etat des Flughafens Hannover

gewinnen konnte, hat die Agentur

den siebenstelligen Kommunika-

tionsetat jetzt in einem Auswahl-

verfahren verteidigt. Die Zusam-

menarbeit ist zunéchst fir die

| kommenden drei Jahre geplant.
In Zukunft sollen unter anderem
Anzeigen, Beilagen, virale
Kampagnen, Direktmarketing-
Aktionen und Social-Media-Mafi-
nahmen umgesetzt werden.

| » surma-marketing.de

Welche Rituale haben Sie, um berufliche
Herausforderungen zu meistern?

Foto: ® Peter Kogler - Fotolia.com

wir von den ONEtoONE-Lese-

rinnen und -Lesern wissen, ob
sie bestimmte Rituale haben, um
Inspiration zu finden - bei berufli-
chen Herausforderungen etwa, auf
der Suche nach Ideen oder wenn
Kreativitiit gefragt ist,

Im aktuellen Rundruf wollten

Matthias Berger

Berger Baader Hermes, Miinchen
Fiir Inspiration ist es wichtig, eine
moglichst vielfiltige Sichtweise
annehmen zu kénnen. Dazu sind
samtliche Eindriicke von auflen gut,
beispielsweise durch Lesen, Durch-
blittern von Magazinen, viel Surfen
im Web, Nutzen von Apps und vor
allem das maglichst tiefe Hinein-
versetzen in die unterschiedlichsten
Zielgruppen und deren Situation
bei der Produktverwendung oder
-entscheidung. Kreative Ideen kon-
nen jederzeit und tberall entstehen.
Allein oder im Team. Nur eins ist
fir mich dabei wichtig: etwas Ab-
stand zum Alltag, kurz Ruhe und
die Moglichkeit, mich vollig auf die
Aufgabe zu konzentrieren. Deswe-
gen gelingt das meist auflerhalb der
Agenturriume oder abends und am
Wochenende.

Veronika Sontgerath

Marancon, Bonn

Meine Ideen sprudeln besonders
gut beim Schwimmen, aber auch
beim Radfahren am Rhein.

Daniel Richau

Pilot 1/0, Hamburg

Die beste Inspiration fir kommu-
nikative Maffnahmen ist fiir mich

Reflexion als ein ,Pingpong“ im
Team. So konnen ein hingeworfenes
Stiick Fleisch, auch nur der Funke
einer Idee beim guten Freund oder
Kreativpartner etwas auslosen oder
nicht. Tut es das, kommt schnell ein
Gedanke zum anderen, Inspiratio-
nen eben. So entstehen grofie Kam-
pagnen und Goldideen. Findet statt
Reflexion eher Eigenbridelei statt,
gerit man schnell auf Einbahnstra-
Ben. Solche, die spiter nur einen
selbst ansprechen, aber leider nicht
das Publikum oder Award-Jurys.

Axel Haschkamp

MKT AG, Olching

Meine Devise lautet: jede Idee, jeden
Plan nochmals genau zu iiberden-
ken. Ich nehme mir immer genii-
gend Zeit, um die Idee zu reflektie-
ren. Oft hilft es auch, den Gedanken
nochmals mit jemandem zu bespre-
chen, der mit der ganzen Situation
gar nichts zu tun hat, beispielsweise
mit meiner Frau. Strategisch wich-
tige Entscheidungen diskutiere ich
als ,Back-up“ immer mit meinem
Geschiftspartner, meinem Bruder.

Catherine Crowden

Business Systems Integration,
Baden

Rituale geben Sicherheit. Das passt
zu beruflichen Herausforderungen,
da diese oft mit Unsicherheiten
verkniipft sind. Hier gehéren bei-
spielsweise Mittagessen mit einer
guten Freundin dazu. Es geht ja auch
darum, Risiken abzuwigen. Fiir die
Suche nach Ideen und Kreativitat
braucht es Gedankenspriinge, also
keine Sicherheit, keine Rituale. Hier
helfen méglichst neue Umgebun-
gen, andere Menschen und ein lee-
rer Kopf. Zum Beispiel: mit dem
Fahrrad zur Arbeit fahren, statt mit
dem Auto; unter der Dusche, im
Zug unterwegs, ein Ideen-Pingpong
mit kreativen Menschen. Aber auch:
Ideen , giren" lassen, mit einer Frage
»schwanger® sein, d.h. ich stelle mir
die Frage, auf die ich Antworten su-

che und gebe mir zwei Tage Zeit.
Irgendwann poppt dann die rich-
tige Losung auf - wahrscheinlich
unter der Dusche, aber meist nicht
im Biiro.

Jan Méllendorf

Defacto X, Erlangen

Ich habe definitiv kein Ritual. Aufler
dass ich es ritualisiert habe, neue
Dinge auszuprobieren. Das inspi-
riert mich. Ich nehme zum Beispiel
mit Vorliebe Gerichte aus der Spei-
sekarte, die ich nicht kenne. Oder
ich lese eine Zeitung, die ich nicht
kenne. Oder ich kaufe mir tech-
nische Gadgets, abseits des Main-
streams.

Marko Tolle

Quisma, Minchen

Ich habe seit Jahren dasselbe Ritual:
Thema verinnerlichen, anfangen
nachzudenken, weiterdenken, erstes
Verzweifeln, Kaffee trinken, noch
mal denken, leichte Panikanfille,
Ansitze komplett verwerfen, schla-
fen gehen. Das wiederholt sich bei
schwankender Intensitét die darauf-
folgenden drei bis zehn Tage, und
irgendwann ist sie auf einmal da, die
Idee, obwohl man nicht mehr daran
glauben mochte. Ist kein angeneh-
mer Prozess, aber es funktioniert
seit Jahren zuverlassig, was den stei-
nigen Weg leichter begehbar macht.
3)

Ann-Christin Zilling
Unternehmenskommunikation,
Hamburg

Fiir das kleine Kreationspaket reicht
es mir, eine Patience zu legen. Fir
das grofie: Schreibtisch leer riumen
und feucht abwischen, alle fiir das
Projekt vorhandenen Informationen
draufpacken und innerhalb einer
festgesetzten Zeit konzentriert auf-
nehmen. Dann etwas villig anderes
tun (laufen, Plitzchen backen, Ter-
rasse fegen ...), wihrend das Unter-
bewusstsein arbeitet. Und schwups!:
Schon ist er da, der Geistesblitz.
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Gemeinsam
shoppen

ie E-Commerce-Agentur Dotsource

hat ihr Social-Commerce-Tool Scoo-
box iberarbeitet und um ein Co-Shop-
ping-Feature erweitert. Mit dem neuen
Modul kiinnen Scoobox-Anwender ihren
Shop an Facebook, Google+ und Twitter
anbinden und so ihren Kunden ermig-
lichen, sich tiber die sozialen Netzwerke zu
einer gemeinsamen Shopping-Tour einzu-
laden. Die Nutzer melden sich dafiir iiber
ihren Facebook- oder Google+ Account an
oder registrieren sich im Online Shop. Na-
men und Bilder der teilnehmenden User
werden withrend der Shopping-Session an-
gezeigt., Uber einen integrierten Chat kin-
nen sich Kunden und eingeladene Shop-
Besucher austauschen, Waren bewerten,
Produkte vorschlagen oder gemeinsame
Favoritenlisten anlegen. Das Co-Shopping-
Modul fiir Scoobox kann von Online Shops
aut Basis der Shopsysteme Intershop und
Magento verwendet werden. il 1

Das neue Co-Shopping-Modul fiir Scoobox

Flexibles ERP

Zuora will ERP-Services fiir subskriptionsbasierte Geschaftsmodelle bieten

er US-amerikanische

SaaS-Anbieter fiir
ERP-Services Zuora will in
Europa Fuff fassen und
nimmt dafiir vor allem
Unternehmen als Kunden
ins Visier, die ihre Dienst-
leistungen fiir eine regel-
miflige Gebithr oder nut-
zungsbasierte  Abbuchun-
gen verkaufen, also bei-
spielsweise Telekommuni-
kationsunternehmen, Ver- b-
| lage oder Verbraucherser-
vices. yAbrechnung pro
Minute, pro gelesenen Ar-
tikel, pro Download, pro Kauf, pro an-
gemeldeten User, pro Monat, pro Jahr —
kein subskriptionsbasiertes Geschiftsmo-
dell gleicht dem anderen®, erklart Tien
Tzuo, Griinder und Co-CEO von Zuora,
das Alleinstellungsmerkmal seines Unter-
nehmens, ,Die herkbmmlichen ERP-Sys-
teme wie SAP und Oracle kénnen diese
Vielfalt und Flexibilitit in Sachen Abrech-
nungsmodelle nicht abbilden, weil sie
dafiir ja auch gar nicht gemacht worden
sind. Sie sind fir das produzierende Ge-
werbe gedacht, in dem Produktmengen
abgerechnet werden. Unternehmen des
21. Jahrhunderts brauchen aber ein ERP,

Tien Tzuo glaubt a
folg von Subscription Services

das miit den Subscription
| Services mithalten kann.*
Auch Pay-as-you-go-Tarife
oder Freemium-Modelle,
bei denen die Kunden zwi-
schen kostenlosen und kos-
tenpflichtigen Angeboten
wechseln, konne Zuora als
ERP abbilden.

Damit schligt Tzuo in die
gleiche Kerbe wie der ak-
tuelle Report ,Building a
Strategy for the Subscrip-
tion Economy" von Garl-
ner Research, der prognos-
tiziert, dass 35 Prozent der
weltweit groften 2,000 Unternehmen bis
2015 mit nicht medienbezogenen digita-
len Produkten fiinf bis zehn Prozent ihrer
Gewinne durch Subscription Services er-
zielen werden. Eine Einschitzung, die Zu-
ora beim Eintritt in den europiischen
Markt sicherlich Riickenwind verschafft
haben diirfte: Erst kiirzlich sicherte sich
der SaaS-Anbieter eine Finanzspritze von
36 Millionen US-Dollar, beigesteuert von
den Investoren Index Ventures, Greylock
Partners und David Duffield, Griinder
und Co-CEO von Workday. Die Finanzie-
rung steckt Zuora in den Aufbau neuer
Biiros in London und Utrecht (NL). il 1

n den Er-

SYSNEXT

Fotokasten mit 3D-Effekt

Der franzisische Spezialist fiir Produktioto-
grafie Sysnext hat sein Tool Packshot Crea-
tor verbessert. Version R3 des Gerats, mit
dem Webshop-Betreiber besonders schnell
gut ausgeleuchtete Produktfotos erstellen
kéinnen, kann jetzt auch 360 Grad- und
3D-Animationen ohne Sct f erstel-
len. Der Anwender hat volle Kontrolle iiber
Lichtreflexe und Spiegelungen. if

CONTEXT OPTIONAL

Monitoring fiir Google+

Die Social-Marketing-Suite des Anbieters
Context Optional unterstiitzt als eines der
ersten Social Media Management Tools
auch Google+ Unternehmensseiten. An-
wender, die das Tool nutzen, kinnen da-
mit ihre Facebook-, Twitter- und Google+
Prasenzen in einer Oberfliche verwalten.
Das Werkzeug +Circle hilft zudem bei der
Erstellung von Google+ Kreisen. il

SKETCHDOG
E-Commerce-Symbole gratis
Sketchdog, ein professioneller Anbieter
von Web-Design-Templates, bietet derzeit
111 frei verwendbare E-Commerce-Sym-
bole zum kostenlosen Download an. Zu
den Symbolen gehéiren unter anderem
Icons wie ein leerer und gefiillter Einkaufs-
wagen, Brief-lcons und Wihrungszeichen.
Alle kcons sind transparente PNGs im For-
mat 24 x 24 Pixel. il

Auftraggeber Auftrag Agentur
Base Neukonzeption und Design der Plattform www.base.de | Sinner Schrader
Douglas Einsatz des Video Managers 5 zur Videoverwaltung Moving Images24
Echo Online Website-Optimierung mit Etracker Web Analytics Etracker
Elektro-plus Integration der Magento-Extension One Step Checkouts | Netz98
Eternit Aufbau des neuen Portals wwwst sy de | Das
auf Basis des CMS Typod nat
Gebi imwerk L g einer neuen, webbasierten O k fiar DI Digitale Infor-
Rheinhessenwein Bilder, Videos, Prasentationen und Texte mationssysteme
Lufthansa Cargo Entwicklung von iPhone-, Blackberry- und Android-Apps | Clanmo
zur Sendungsverfolgung
M-Card Relaunch der Website www.m-card.de Codetd
Medion Einsatz des Bezahlverfahrens ,Kauf auf Rechnung® Billsafe
Miele Relaunch der Marken-Website fir diverse Linder sowie | Syzygy
Entwicklung eines Mobile-optimierten Auftritts
Reader’s Digest Einsatz verschiedener Web-Analyse-Losungen Econda
Satum Entwicklung eines eigenen Tools fiir Online-Prospekte Coma
auf Basis von HTMLS
Stadtwerke Neuss Relaunch der Website auf Basis des CMS Drupal Kernpunkt
Tehibo Reiseshop Entwicklung eines eigenen CMS fiir den Reiseshop Spot Media
Triumph International Relaunch der Valisere-Image-Website Come2 E-Branding
A ische und von Hotel- Clipnow.com
videos aus vorhandenen Bildem und Texten
Villeroy & Bach Abwicklung der Bezahlung in elf europiischen Webshops | Wirecard
Wirzburger Versorgungs- | Einsatz des CMS Firstspirit filr den Intemet- sowie fr E-Spirit
und Verkehrs-GmbH den Intranet-Auftritt

@’ Der Spezialist fiir Suchmaschinenaptimierung

@’ Uber zehn Jahre Erfahrung, mehr als 200 Kunden

U’ Optimierung, Workshops, Consulting

“ Vom BVDW als seritser Anbieter zertifiziert

—#Wenn SEO,
dann SUMO. ©

SUMO GmbH
A UDG Company

www.sumo.de
Tel.: 0221 29 29 10
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Stablbergabe bei G+J EMS: Oliver von Wersch (1) Gbernimmt zum 1.1.2012 die Geschaftsfiihrung von
Marke Lutz (r), der zum 1.11.2011 kaufmannischer Leiter von G+J Media Sales wird. Der 43-Jahrige
von Wersch war bisher beim Digitalvermarkter G+J EMS zusténdig fiir Mobile Advertising. In seiner
neuen Funktion berichtet er direkt an Arne Wolter, Bereichsleiter digitale und internationale Vermark-
tung bei G+J. Von Wersch startete nach Stationen bei Arvato Mobile und Tomorrow Focus 2008 als

Leiter Projects & In

Schumacher (34

mit seiner Berufung zum kaufma

Sugarman, Sprecher der Geschafts

Katinka Arlit steigt bei eprofessional
in die Geschéftsleitung auf. Die
i 37-Jahrige kam Ende 2010 von der

o ‘ Axel Springer AG zur Hamburger

Konzerntochter fir Performance
Marketing und war seitdem als Director Sales &
New Business Strategies zusténdig fiir die
Platzierung und den Verkauf neuer Produkte und
Services. In ihrer neuen Funktion berichtet sie
weiterhin an Geschaftsfihrer Martin Hubert.
Die neu geschaffene Stelle des Director Interna-
tional Cooperation & Innovation wird mit Daniel
Fazelzad (37) besetzt, der dem Unternehmen
bereits seit Marz 2010 als Berater International
Business zur Seite stand. Er leitet zudem die neu
geschaffene Unit Webdevelopment und Web-
design, die er mit aufgebaut hat.

Die Kélner Agentur people interac-
tive holt Thomas Berger als Cross-
digital Director und baut damit ihre
crossdigitale Strategie und das
Mobile-Geschaft aus. Der 33-Jahrige
kommt vom Mobile-Spezialisten Clanmo, wo er
als Mitgrinder Mitglied der Geschéftsleitung
war und Kunden wie Germanwings, R+V Versi-
cherungen oder TUI betreute. Davor arbeitete er
in leitenden Funktionen bei Unternehmen wie

MindMatics, Onvista Group und der Sevenval
AG (Yoc Group).

on von Vo
ch in die Gesc

tion bei G+J EMS. Die Leitung der EMS-Maobile-Unit iibernimmt Stefan

/a

r dort bisher fir die Media Solutions zusténdig war. Schumacher kam 2010 im

lafone Media Solutions zu G+J EMS. Marko Lutz, seit 2001 bei G+J, riickt

leitung von G+J Media Sales auf, der neben Arne Wolter auch Stan

fuhrung, und Barbel Wernecke, Bereichsleiterin zentrale Services, angehéren

2 AUFGABE

Jens Jokschat, seit 2001 bei der Filot Group und bis vor
Kurzem dort zustandig
steic
Ubernimmt die strategische und operative Flihrung

fiir das Performance-G

und CEQ bei d3media ein und

gt als Mitbegrinder

des Unternehmens. d3media mit Sitz in Hamburg bietet
seit Oktober 2011 Targeting-Dienstleistungen fur
datengetriebene Display-Werbung an. Jokschat star-

2 seine Karriere 1998 bei I-D Media.

M PERSONALIEN
LEAD digital bringt
News und Infos zu
Personalien im
Bereich Digital

wird darlber hinaus mit Barbara Fréstl (30) als
Grafikerin und Antonio Merker (31) als Program-
mierer verstarkt. Coma betreut neben Saturn
Kunden wie Beck'’s, Franziskaner oder Develey.

Coma bekommt Verstarkung: Die
Minchner Online-Agentur holt sich
Florian Haas (F) als Projektleiter

fir den Kunden Saturn. Der 31-Jahrige
war zuletzt bei Hubert Burda Media,
wo er unter anderem fiir die Konferenz DLD
(Digital Life Design) tatig war. Die Agentur Coma

54

Business. Wenn Sie
in lhrem Unter-
nehmen Stellen neu
besetzen ader
wichtige Képfe des
Markts gewinnen,
schicken Sie lhre
Informationen an:
work@Ilead-digital.de

Wechsel in der Pressestelle des

Sprachspezialisten digital publishing:

Michael Schmitt verantwortet als

Public-Relations-Manager ab sofort

die gesamten Aktivitaten im Bereich
der externen und internen Unternehmenskom-
munikation des Anbieters fiir Sprachlernsoft-
ware. Der 36-Jahrige war zuvor mehrere Jahre in
Pressestellen von Unternehmen sowie fur
PR-Agenturen tétig.

Matthias Ernst (F) steigt bei Interone
auf und wird General Manager am
Standort Hamburg der BBDO-Tochter.
Ernst leitet die Dependance gemein-
sam mit Kreativchef Matthias Schafer.
Bisher fihrte Interone-Vorstand Franziska von
Lewinski das Hamburger Biro in Personalunion.
Ernst soll dort vor allem das operative Geschaft
leiten und internationale Kommunikations-
projekte sowie die strategische Kundenberatung
vorantreiben. Er ist seit 2006 bei Interone und
war zuletzt als Client Service Director unter an-
derem zustandig flir BMW.

LEAD digital=22_2011
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new business daily Newsletter 23.11.2011 Empfanger 8.100




new-business.de 23.11.2010




ibusiness.de 22.11.2011




One to One Newsletter 15.11.2011 Empfanger: 3.970




onetoone.de 14.11.2011




Internet World Business Newsletter 14.11.2011 Empfanger 20.200




internetworld.de 14.11.2011




Facebook.com 14.11.2011 Fans: 10.938
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