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mSpiegel-Gruppe

Mehr Anreize fiirs iPad

Spiegel QC bietet eine Anzeigenkombi fir Magazin und iPad-App.

Der Hamburger Spiegel-Vermarkter
Spiegel QCbietet seinen Werbekunden
eine neue Anzeigenkombi an: Spiegel
Plus soll die Belegung der iPad-App des
Nachrichtenmagazins vorantreiben. Bei
der Buchung einer Anzeige in der Print-
ausgabe kénnen Kunden kiinftig in der
selben Woche zusitzlich die iPad-Aus-
gabe mit einem Nachlass
von 25 Prozent belegen.

So kostet eine Anzeige auf
dem iPad regulir 8000
Euro, aber 6000 Euro in
Kombination mit einer
1/1-Seite in der Printaus-
gabe (je nach Preiszone kos-

Norbert Facklam méchte
die Anzeigenbelegung
der Spiegel-iPad-Ausgabe

pushen.

tet diese 56150 oder 60990 Euro). Ziel
ist es, auch iiber einen lingeren Zeitraum
mehrfach geschaltete Anzeigen auf das
iPad zu bringen. ,Bislang sind auf dem
iPad vor allem einmalig geschaltete An-
zeigen gelaufen. Mit Spiegel Plus méch-
ten wir bei den Kunden Anreize schaf-
fen, den digitalen Spiegel auch in die
Kampagnenplanung einzubeziehen", er-
klart Norbert Facklam, Leiter Ver-
marktung der Spiegel-Gruppe. Derzeit
verkauft der Spiegel nach eigenen Anga-
ben jede Woche durchschnittlich 23000
E-Paper im Abonnement und Einzel-
verkauf, rund 15000 Exemplare werden
iiber das iPad abgesetzt.

Zudem bietet Spiegel QC bei dem Paket,
das ab der Spiegel-Ausgabe 25 gebucht
werden kann, auch Unterstiitzung bei
der technischen Umsetzung fiir die App-
Werbung an. Die Arbeiten wiirden in-
house oder von freien Grafikern ausge-
fiihrt, so ein Sprecher. jmk

Urbanatix im Einsatz Die Artisten
springen durch den Supermarkt.

m Ball Packaging/Edeka Zurheide

EINKAUFEN 2.0

Das Projekt ,Ostern bei Edeka Zur-
heide” war der Auftakt. Nun hat die
Agentur Helmut Fleischer Consul-
ting gleich das nichste Augmented-
Reality-Projekt umgesetzt: Die Ak-
tion unter dem Motto ,Einkaufen 2.0.
Dein Smartphone sieht, was du nicht
siehst" ist eine Kooperation zwischen
dem Getrankedosenhersteller Ball

Packaging Europe und dem Edeka-

mComa

Online-Kampagne fiir neuen Beck’s-Mix

Mit einer breit angelegten Online-Kam-
pagne begleitet Beck’s den Start seines
neuen Bier-Mischgetrinks Beck’s Black
Currant. Den Anfang machte ein vira-
les Teaser-Video, in dem Beck's-Testimo-
nial Baxter Fusion den Bier-Johannis-
beer-Mix vorstellt. Gleichzeitig waren
die Nutzer von Becks.de und Facebook
aufgerufen, ihre Meinung zur neuen
Kreation zu dufiern. Die besten acht
Kommentare hat die verantwortliche Di-
gitalagentur Coma in individuelle Vi-
deoclips mit persénlicher Ansprache ver-
packt und als YouTube-Link auf die
Facebook Fanpage gepostet.

Beck’s stellt das Thema Fusionin den
Mittelpunkt der neuen Web-Kampagne.

In der Schlussphase sind die Fans auf
Facebook, YouTube und der Beck's-Web-
site nun aufgerufen, ihr eigenes Mixge-
trink herzustellen, also Beck’s mit einer
anderen Zutat zu fusionieren. Teilneh-
mer machen bei einem Gewinnspiel mit,
bei dem Preise winken, die ebenfalls eine
Produktkombination darstellen. ht

BECKS MX

Filialisten Zurheide Feine Kost. In
den Edeka-Raumen wurde ein Clip
mit den Straflenartisten Urbanatix
gedreht. Sie turnen gekonnt durch
den Supermarkt - inklusive Spriin-
gen tiber Kassen und Handstanden
auf dem Kassenband — und greifen
nach dem Salto zielsicher zur Getran-
kedose. Abrufbaristder Clip tiber das
Handy. Dafiir miissen Nutzer iiber
den Smartphone-Browser Junaio die
entsprechenden Print-Anzeigen be-
trachten. Das Motiv erscheint in ei-
ner Print-Anzeigenkampagne in Ma-
gazinen und regionalen Wochenblat-
tern, aber auch im Werbematerial von
Edeka Zurheide. Letzteres war Teil der
Kooperation, die sonstige Kampagne
zahlt Ball Packaging. Den Clip und
mehr gibt es auch auf Desionair.de
zu sehen. rp
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ie Lage auf dem Biermarke ist ernst:
Der Bierkonsum hierzulande sinkt
seit Jahren und vor allem junge Leute grei-
fen licber zu Spritz & Co. als zu Bier. Und
ist nicht gerade Oktoberfest in Miinchen,
sind auch die Bierpreise im Keller. Kurz:
Die Brauer haben schwer zu kimpfen und
miissen sich nicht nur gegen Wettbewer-
ber aus den eigenen Reihen behaupten,
sondern auch verstirkt gegen die Konkur-
renz aus anderen Getrinkekategorien.
Das spiegelt sich auch in der Werbung:
»Der kommunikative Auftritt von Wettbe-
werberbranchen ist hiufig moderner und
zeitgemiBer”, weill Oliver Barthelt, Unter-
nehmenssprecher des Brauriesen InBev,
zu dem Beck’s gehort. Fiir die Zielgruppe
der ,weltoffenen, aktiven, individuell

BRAUEREI BECK'S

Keine lahme Flasche

Die Brauerei Beck’s setzt verstarkt auf Online und arbeitet an einem Modell zur Evaluierung der Werbewirkung

Inhalte wie Herkunft oder Tradition
verloren dagegen an Bedeutung.
Entsprechend dndert sich der Media-
mix: Der Bierbrauer bedient mit TV,
Out-of-Home, aber vor allem auch
Events und PR zwar nach wie vor die
wkomplette Klaviatur®, immer wichtiger,
sprich grifer, wird jedoch der Anteil von
Online. ,Wir sind dort, wo die Zielgruppe
ist, treten in aktiven Dialog mit ihr und
bieten ihr die Miglichkeit, sich aktiv mit
der Marke auseinanderzusetzen®, erlin-
tert Barthelt die Marschroute. ,Face-
book, Myspace, Blogger-Ansprache und
natiirlich die eigene Homepage sind die
Treiber, um in den Austausch mit der
Zielgruppe zu kommen und Content fiir
die K ikation zu generieren®, so

und modernen Konsumenten, die ihren
eigenen Weg gehen wollen und dabei Wert
auf eigene Entscheidungen legen®, reichen
klassische Kommunkationskanile wie TV
& Co. nicht mehr aus: ,Bei unserer Ziel-
gruppe spielen Empfehlungen und von
Freunden aufgenommene Trends eine
wesentliche Rolle®, weifs Barthelt. ,,Gesetzte®

Boxenmuster: Anstelle einer Navigationsleiste
erscheinen die Content-Elemente in Boxen

Barthelt zur Strategie.

Die Basis fiir alle Aktivititen, ,um den
Verbraucher ganzheitlich anzusprechen
und die Marken bestméglich aufzustel-
len", ist die Homepage Becks.de. Damit
diese dem entspricht, was gerade ange-
sagt ist, wurde im April dieses Jahres ein
umfassender Relaunch durchgefiihrt,
Die letzte Aktualisierung liegt zwei Jahre
zuriick, ,im Online-Zeitalter eine Ewig-
keit", so Barthelt. Die wichtigsten Ziele
fiir den Re-Start: ,Interaktion schaffen
und Trends aufgreifen.”

Personalisierung und Suche

Dabei wurde kein Stein auf dem anderen
gel Eine einheitliche Darstellung der
Produkte sucht man genauso vergeblich
wie die Aufteilung der Seite in die drei
Aktionsbereiche ,Music / Event / Taste"
Der innovativste und mutigste Schritt ist
aber sicherlich der Verzicht auf eine Navi-
gationsleiste und Unterseiten. Stattdessen
wird simtlicher Content auf der Startseite
in sogenannten ,Content-Boxen® dar-
gestellt. Jedes dieser Content-Elemente,
beispielsweise ,Beck's Music Experience®,
LBesucherzentrum®, , Innovationen®, , Inter-
national” etc., enthilt eine Like- und eine
Kommentarfunktion. Damit setzt der Auf-
tritt stark auf die (Erfolgs-)Mechanismen
der sozialen Netzwerke. ,Wird ein Artikel
,geliked’, wird er zur persinlichen Favori-
tenliste des Users hinzugefiigt”, erliutert
Martin Kirmaier, Vorstand der Coma AG.
Die Milnchner sind seit Jahren Stamm-
agentur von Beck’s und verantwortlich fiir
das neue Gesicht. Gerade durch die
Themenvielfalt der Marke sei die Mdaglich-

Beck's

Beck’s ist neben Stella Artois und Budweiser
eine der drei globalen Marken des Brauerei-
konzerns Anheuser-Busch InBev. Mit nationa-
len Premi ken (Beck's, t oder,
Franziskaner Weissbier), regionalen Marken
(Gilde, Haake-Beck, Lowenbrau, Spaten) sowie
Diebets als Marktfiihrer im Altbiersegment ist
InBev Deutschland mit einem Absatzvol

von rund neun Millionen Hektolitern die
Nummer zwei im deutschen Biermarkt.

1 www. becks.de

Klare Vorgabe:
Die aktive und
weltoffene Ziel-
gruppe von Beck's
will eine starke
Marke, die Position
bezieht und am
Puls der Zeit ist

keit fiir die User, perstnliche Favoriten zu
sammeln, sehr wichtig, Einige Nutzer wiir-
den sich eben beispielsweise mehr fiir
Inhalte aus der Ecke ,Music Experience
rund um Beck’s Pils* interes-
sieren, andere dagegen fiir
die neuesten Aktionen von
»Beck's Gold®, erliutert der
Agenturchef.

Diesem Wunsch nach Per-
sonalisierung  wird  auch
durch das zentral platzierte
Suchfeld Rechnung getra-
gen. Es soll die User anregen,
das einzugeben, was sie uber
Beck's im Hinterkopf haben.
Bei jeder Suchanfrage baut
sich die Seite anders auf. Je
ofter ein Element von den
Usern gesucht, kommentiert
oder ,geliked” wird, ,desto hiher wird es
auf der Suchergebnisseite gerankt”, erliu-
tert Kirmaier. Jeder User sehe so, was er
sehen wolle: ,Auf diese Weise erreichen
wir ein viel hiheres Involvement.” Gegen-

Oliver Barthelt von
Beck's sucht den Weg  Coma hat die neue

Martin Kirmaier von

2ur Zielgruppe Seite aufgesetzt

360 Grad: Auch Online ist nur dann effizient, wenn alle Kanale
inhaltlich und technisch verinkt sind, sagt Beck's

iiber dem alten Auftritt sei der neue auch
flexibler und dynamischer: ,Da das De-
sign nicht mehr so starr ist, lassen sich ein-
facher Inhalte integrieren®, so Kirmaier.
Auch kénne Content von Partnerseiten
direkt iiber Plug-ins dargestellt werden.
Ziel der Seite sei in erster Linie, die
»Marke fiir die Zielgruppe attraktiv auf-
zuladen®, so Beck’s-Mann Barthelt. Insge-
samt aber muss ,Online” als Kommunika-
tionskanal auch wirken: ,Nattirlich legen
wir viel Wert auf Evaluation®, sagt
Barthelt. ,Wir arbeiten an einem Modell,

um unsere ganzheitliche Ansprache iiber
verschiedene Kanile auch getrennt danach
bewerten kéinnen, welche Aktivitat fiir
welche Wirkung verantwortlich ist", so
Barthelt. hib

Coma AG

1995 in Miinchen gegriindet, bietet die
Coma AG Losungen bei allen Fragen rund
um das Online Marketing - angefangen von
der Erstellung der Homepage, liber Online-
Werbemittel bis hin zur Suchmaschinenopti-
mierung. Ein weiterer Schwerpunkt - und im-
mer wichtiger st natiirfich die Entwicklung
und Etablierung von Social-Medi gi
Kleiner Auszug aus der Kundenliste: M-Net,
Develey, Webasto, Tempo, Tic Tac, Saturn.

| www.coma.de




KOSCHADE PR

iBusiness Daily Newsletter 11.01.2011 Empfanger: 14.000

mﬁusiness

Drei Grundregeln fiir erfolgreiche

Millionen Mitglieder, zielgenaues Targeting und innovative Werbeformen zwischen Display-Ad und Mundpropaganda: Facebook-Ads
Facebook liefert immer mehr Grinde fir Werbung im Social Network. Doch Investitionen in Facebook-Ads lohnen sich In Zukunft werden sich Investitionen in
|13ngst nicht fir jede Branche. Und oft nur unter bestimmten Bedingungen. Social-Medis-Adverising nur lohnen, wenn

Untemehmen drei Spieiregein beherzigen

Weiterlesen b

. social media advertising, Gnline- Werbuna, Online-Marketing, Display-Advertising, Kiickrate, Konversionsrate, Banner, Soclal Network, TKR, CPC,
Viralwerbung, Community, SEM, Suchmaschine, Empfehlungsmarketing, Mundpropaganda, Word of Mouth, ViralmarketingSMA, TKP, Social Media Advertising
Online-Werbung, Online-Marksting, Dis play-Advertising, Klickrate, Konversionsrate, Banner, Social Network, TKP, CPC, Viralwerbuna, Community, SEM
Suchmasching, Empfehlungsmarketing, Mundpropaganda, Word of Mouth, Viralma

Staphan Mebmer

Etats Alle Etats

Kunde/Projekt: Sternburg »
Ausfihrung durch: Ogilvy & Mather Berlin

Kunde/Projekt: Aktionsseite fiir Toggo
Ausfilhrung durch: Elements of Art GmbH

Kunde/Projekt: Beck’s Black Curranthk
Ausfihrung durch: Coma

Kunde/Projekt: Hypovereinsbank ¥
Ausfihrung durch: Berger Baader Hermes

> Kunde/Projekt: Base Freundeskreis b
Ausfilhrung durch: White Rabbit
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