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laim Your Streets.“ Unter diesem

Motto rief Nike im Frithjahr zur
Teilnahme an Nike GRID auf. Ein Street
Run fiir die junge Nike-Zielgruppe. Als
wenig bescheidenes Spielfeld diente das
in Postleitzahlen aufgeteilte London.
Dort konnte man mit der Registrierung
auf Nikegrid.com und einem persin-
lichen Code an verschiedenen Orten ein-
checken und Punkte sammeln. Wer Liuft
am schnellsten? Wer kennt die raffinier-
testen Wege? Die Eingabe des Codes in
die sogenannten Grid Phones ermog-
lichte es, die Wegstrecken der rund 3.000
Teilnehmer zu tracken und gleichzeitig
auf die Plattform im Netz zu iibertragen.
Das perstnliche GRID-Profil konnte
man zudem mit seinem Social Network

Steckbrief
1 Auftraggeber:

Nike Inc., Beaverton (Oregon, UISA)
1K L &

und Pr::dnhlmr
WK, AKQA und Mindshare, alle London

1 Internet: www.nikegrid.com
1 Launch: April 2010

9

verkniipfen und so mit Freunden teilen
und sehen, wer die Krone im Viertel tragt.

Mit dem Alternate Reality Game schaf-
fen W+K London gemeinsam mit AKQA
und Mindshare ein einzigartiges Inter-
face zwischen Mensch und Technik. So
erleben die lingst ausgedienten Telefon-

London is your Gameboard

Mit Nike GRID verwandelten sich Londons Strafen fiir 24 Stunden in ein Spielfeld

zellen ein Revival auf etwas andere Art.
GRID ist ein wunderbarer Weg und eine
geniale Idee, die das ,,Real World Web“
hochleben lisst. Eindeutig handelt es sich
nicht um eine Veranstaltung mit mess-
barem Verkaufserfolg, dic Produktkom-
munikation steht im Hintergrund. Dafiir

Die starke Vernetzung
mit Facebook fiihrte zu
einem intensiven Dialog
zwischen Nike und den
Fans, der auch nach dem
Event noch anhalt

Vor allem die Social

Communitys im Web

gewihrleisten immer

wieder eine gekonnte

Verzahnung von Inter-

net und Realitdt - zum Vor-

teil der Werbungtreibenden. Hier ist es Nike.

Vorgestelit von:

René Kirting,
Griinder und Geschifts-
fiihrer der Exelution
GmbH in Miinchen

B www.exelution.com

offnet sich hier ein weitaus grofieres Fens-
ter, das echte Markenfans durch ein
Erlebnis schafft. Und das ist es letztlich,
was heute Mensch und Marke verbindet.

Dass Nike GRID am selben Tag statt-
gefunden hat wie der von Adidas ge-
sponserte London Marathon, war wohl

nur ein Zufall, 1

Online-Werbung: Neue Etats, neue Kampagnen 2
Auftraggeber Auftrag Auftrag Dienstleister
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Edelight Suchmaschinenmarketing filr das Social-Shopping-Portal Crealytics Landliebe Erganzung der On-Pack-Promation mitels Online-Aktion Artundweise
Flims Betreuung des PR-Etats inklusive Social-Media-MaRinahmen | Ad Publica Osterreich Werbung | Advertorial ,Wanden in Osterreich® auf just2guice.de Wunder Media
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Groll, Gross & Steiner B g der Suchmaschi i g Blue Summit Media untemehmen Group
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Mobil.cio.de und Mobil tecchannel.de EDF Neo Entwickiung der Online-Amvwendung ,, Tigers Siiper Komaoi® Plan Net
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Unilever bewirbt Cornetto

Konsumgiiterriese will neue Eissorte von Langnese bekannt machen

Die Bewerbung der Geschmacksrich-
tung Cornetto Enigma, mit der die
Marke Langnese den Sommer eroffnet, war
dem Konsumgiiterkonzern Unilever rund
300.000 Euro wert. So viel investierte das
Hamburger Unternehmen in seine neue
Online-Launchkampagne. Im Vergleich zu
den 13,9 Millionen Euro, mit denen Unile-
ver seit Jahresbeginn im Internet wirbt, ist
das wenig, aber immer noch genug, um das
Ranking der Werbungtreibenden mit einer
neuen Kampagne im Mai anzufiihren.
Dritter: Motain, Anbieter mobiler Info-
tainment-Anwendungen. host [ ]

| .
Gestartet: Kampagne fiir Cornetto Enigma

Die Top-Ten-Newcomer in den Web-Werbecharts im Mai 2010
Unilever launcht die teuerste Werbekampagne, die im Mai dieses Jahres im Intemet gestartet wurde
Produkt Firma Spendings
in Mio. Euro
Langnese Cometto Enigma Unilever Deutschland, Hamburg 0,29
k kopf GOT2B {enkel Cosmet., Disseldorf | 0,27
Motain Image Motain, Bochum 0,22
ANightmare On Eim Street (dt.) ‘Warner Bros. Pictures Germany, Hamburg | 0,10
Dan Balan CD Universal Int. Department (UID), Berlin 0,09
Edward Maya featuring Vika figulina CD | Universal Int. Department (UID), Berlin | 0,09
Ellie Goulding CD Universal Music Deutschiand, Beriin 0,08
Harpic Image Reckitt Benckiser Deutschland, Mannheim | 0,08
Hansaplast Fuss-Bal Beiersdorf AG, Hamburg 0,08
Pure Football Video-Spiele Ubisoft, Disseddort 0,07
& INTERNET WORLD Business 14/10 el 01 092000 31 85,2000 unie: © 2040 Mk Macha Sesearch Gt
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TopNews | Marke

Top News

1 GroBbritannien: Facebook ist groite ttform

facebook

In den vergangenen Wochen wurde an dieser Stelle mehfach tber
die Relevanz von Facebook furs Marketing diskutiert. Eine auf Mediaweek veroffentlichte
Comscore-Bilanz aus GroRbritannien unterstreicht nun die enorme Bedeutung von

Facebook. Auf der Insel ist Facebook im Mai 2010 die grofite Werbeplattform im Internet.
Menr | Kommentieren |

1 Nielsen: U men erhéhten im ersten Quartal weltweit den Werbedruck

Digital | L

Digital

1 Konvergenz: Techni-Sat integriert Maxdome in Digitalfernseher

=M N IMaxdome, die Online-Videothek von Pro Sieben Sat 1, und der
Hersteller fir Unterhaltungselekironik, Techni-Sat, haben eine langfristige Partnerschaft

vereinbart. Gemeinsames Ziel ist es, die Inhalte von Maxdome in eine Vielzahl von
hybriden Geraten

zu integrieren. Mehr |k £ 1

Anzeise

HORIZONT

1 Yoc vermarkiet iPhone-App von Eurosport europaweit

Der Mobile-Vermarkter Yoc Mobile Advertising in Berlin hat den
Fernsehsender Eurosport als Kunden gewonnen. Damit wird Yoc kinftig das Inventar der|
iPhone-App von Eurosport europaweit vermarkten, die in insgesamtzehn Sprachen
verfiigbar ist Mehr | Kommentiaran |

1 Coma frischt Website von Franziskaner Weissbier auf

£ e \
IDie Minchner Agentur Coma hat den Webauftritt fir Franziskaner

‘Weissbier aus dem Hause Spaten-Fran: Bl in Minchen
Kommentieren |

. Mehr
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AN HORIZONT auf Facebook

Coma frischt Website von Franziskaner e

Weissbier auf
4,125 Personen gefallt HORIZONT.

Die Minchner Agentur Coma hat den Webauftritt
fiir Franziskaner Weissbier aus dem Hause
Spaten-Franziskaner-Brau in Minchen

| 2
uberarbeitet. Neben neuen Animationen gibt es Achim
Verkostungstipps, passende Rezepte zu den
Jjeweiligen Biersorten und die Moglichkeit, sich [

online fir professionelle Bierverkostungen
anzumelden

& Die neue Website von Franziskaner
Weissbier

Coma betreut die Biermarke bereits seit zehn
Jahren. Zu den weiteren Kunden der Agentur zahlen Saturn, Tempo, Tic Tac, Lowenbrau

und Beck's. hor AMZEIGE
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coma AG macht Franziskaner Weisshier Web
origineller

Datum: 19.07.2010 11:21

Kategorie: Werbung, Consulting, Marktforschung
Pressemitteilung von: coma ag

PR-Agentur: KOSCHADE PR

Neue Themenseiten zu WeilRbiergenuss, Sensounlkg wmodl¥erken Besuchern
einen besonderen Mehrwert bieten.

Minchen, 19. Juli 2010. Die Miunchner Agdrautr diemidom@page der Brauere
Franziskaner Weissbier fur echte Bierlieblalker Busem®nealten zu
WeiRbiergenuss, Sensorik und Verkostung solfeamktdinmBesunobhenden und
dariber hinaus Anreize bieten, die Homelppagwechttrer Gm
Franziskaner-Liebhabern das Weilbier noch zaghmactkdmftleat die Minchne
Kreativagentur sich einiges einfallen lassesrs-MNeodedenGedie die feinen
Nuancen der Franziskaner Weissbier Spexzdhldatsteldeafi wurden auch
aufwendige Animationen gestaltet. Hiersgibimdker BV¥edltmeister Karl Schiff
eine Anleitung, wie man bei einer professrkmoasltiemgBiergeht.

Der Zugang zu diesen speziellen Themen wiufdvdehfdlsigen Vleise vermittelt
Zum einen bietet Franziskaner Sommeliermr-Ablencdheném Beauerei an, die
Bierliebhaber mit professionellen BierverkokumsgedeinWddiRbierverkostung
einfodhren. Interessierte kdnnen sich direkdeonIMieradharzu jedoch keine Zei
findet, erfahrt auch auf der Website, wilostamg izu V\ause durchfihren kal
Um den Sommelier-Abend tatsdchlich vom heiauisehémb8o0fzu kdnnen, gibt
auf der Website noch weitere GenieRer-Dowatheadsustiitedich niatzliche
Verkostungstipps zur Verfigung. Die neu erwedrbe-rFghiQ&mirhen kann man
dann auch gleich spielerisch unter Beweisespelilfem.uAd @bnem guten Bier
gehort natiarlich immer die richtige SpeéesReReffentdeazu erscheinen in
regelmaBRigen Abstdnden passend zu den versaritede nzireBaekdnnen als
praktischer Aufsteller ausgedruckt und rodtnie | Ecile r’yeckostung nachgekoch
werden.

Durch die langjahrige Zusammenarbeit, koamlitdhnigkieslelesven erstklassig
umgesetzt werden. coma betreut die bayerischerdiisrmrdodgreich seit zehn
Jahren.

Diese Pressemitteilung wurde auf openPR verétffentlicht.

KOSCHADE PR

Tanja Koschade
Maria-Theresia-Str. 22
D-81675 Munchen
(089) 55 26 47-97/96
(089) 55 26 47-99
tanja@koschadepr.de
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Uber coma: Die coma AG mit Sitz in Minthidrebizdken Jaihren Léosungen in
allen Fragen rund um Online-Marketingdiab SSoaxtag¢iMeoder Erstellung von
Homepages, von Online-Werbemitteln bis Sut¢cihhmasechgnerropa ist Berater
in Analyse, Strategie, Kreation und technmisg.her Umsetz

Fir die Marken Beck s und Beck s Gold heattzrtemazimeddmahren die
Erweiterung der Marketing-Aktivitaten Mre dlimas USwofeeled mitentwickelt. Auch
Franziskaner Weissbier und Russian StandaidhVodika féairgdie Entwicklung
und Umsetzung der auf die Zielgruppe angé¢phsdianM@aB8aieahmen
verantwortlich.

FUr Saturn, Tempo und Webasto entwickeldiando matre@tWebsites, Newslet
und weitere Online Kommunikations-ToolseWesihar® Kwaléy, KUKA,
Lowenbrau, Spaten, Tic Tac und Mon Chéri.55
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coma AG macht Franziskaner Weissbier Website
noch origineller

Pressemitteilung von: KOSCHADE PR
Datum: 19.07.2010 - 11:12 Uhr
Rubrik: Internet

(fair-NEWS) - Minchen, 19. Juli 2010. Die Minchner Agentur coma AG baut die Homepage
der Brauerei Franziskaner Weissbier fur echte Bierliebhaber aus. Die neuen Themenwelten
zu Weilsbiergenuss, Sensorik und Verkostung sollen den Besucher aktiv mit einbinden und
dartber hinaus Anreize bieten, die Homepage 6fter zu besuchen. Um
Franziskaner-Liebhabern das WeiRbier noch schmackhafter zu machen, hat die Minchner
Kreativagentur sich einiges einfallen lassen: Neben Genuss-Profilen, die die feinen
Nuancen der Franziskaner Weissbier Spezialitaten grafisch darstellen, wurden auch
aufwendige Animationen gestaltet. Hier gibt der Biersommelier Weltmeister Karl Schiffner
eine Anleitung, wie man bei einer professionellen Bierverkostung vorgeht.

Der Zugang zu diesen speziellen Themen wird den Usern auf vielfaltige Weise vermittelt. Zum
einen bietet Franziskaner Sommelier-Abende in der Miinchner Brauerei an, die Bierliebhaber mit
professionellen Bierverkostungen in die Kunst der WeilRbierverkostung einfiihren. Interessierte
kdnnen sich direkt online anmelden. Wer dazu jedoch keine Zeit findet, erfahrt auch auf der
Website, wie man die Verkostung zu Hause durchfihren kann. Um den Sommelier-Abend
tatsachlich vom heimischen Sofa aus erleben zu kénnen, gibt es auf der Website noch weitere
GenielRer-Downloads. Hier stehen zusatzlich nitzliche Verkostungstipps zur Verfiigung. Die neu
erworbenen Sommelier-Fahigkeiten kann man dann auch gleich spielerisch unter Beweis stellen
und Uberprifen. Zu einem guten Bier gehdrt natirlich immer die richtige Speise. Raffinierte
Rezepte dazu erscheinen in regelmafigen Abstanden passend zu den verschiedenen Biersorten.
Diese kénnen als praktischer Aufsteller ausgedruckt und nattrlich auch ohne Bierverkostung
nachgekocht werden.

Durch die langjahrige Zusammenarbeit, konnten diese vielfaltigen Ideen erstklassig umgesetzt
werden. coma betreut die bayerische Biermarke bereits erfolgreich seit zehn Jahren.

- Kontakt

KOSCHADE PR
Maria-Theresia-Str 22
81675 Miinchen
Deutschland

Telefon: 089 55264796

- Pressekontakt
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- Unternehmensinfo

Uber coma: Die coma AG mit Sitz in Miinchen bietet seit tiber zehn Jahren Losungen in allen
Fragen rund um Online-Marketing: ob Social Media Strategie oder Erstellung von Homepages,
von Online-Werbemitteln bis Suchmaschinenoptimierung - coma ist Berater in Analyse, Strategie,
Kreation und technischer Umsetzung.

Fur die Marken Becks und Becks Gold hat coma in den letzten zwei Jahren die Erweiterung der
Marketing-Aktivitdten in das Social Media Umfeld mitentwickelt. Auch fur Franziskaner Weissbier
und Russian Standard Vodka zeigt sich coma fir die Entwicklung und Umsetzung der auf die
Zielgruppe angepassten Social Media Malinahmen verantwortlich.

Fur Saturn, Tempo und Webasto entwickelt und betreut die coma AG Websites, Newsletter und
weitere Online Kommunikations-Tools. Weitere Kunden sind Develey, KUKA, Léwenbrau, Spaten,
Tic Tac und Mon Chéri.

Der Link zu dieser Meldung: http://www.fair-news.de/news/99337/
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coma AG macht Franziskaner Weissbier Website
noch origineller

Neue Themenseiten zu Weil3biergenuss, Sensorik und Verkostung sollen den Besuchern einen
besonderen Mehrwert bieten.

http://ww.firmenpresse.de/adpics/Minchen, 19. Juli 2010. Die Minchner Agentur coma AG baut die
Homepage der Brauerei Franziskaner Weissbier fur echte Bierliebhaber aus. Die neuen Themenwelten zu
Weil3biergenuss, Sensorik und Verkostung sollen den Besucher aktiv mit einbinden und dariber hinaus
Anreize bieten, die Homepage 6fter zu besuchen. Um Franziskaner-Liebhabern das Weil3bier noch
schmackhafter zu machen, hat die Miinchner Kreativagentur sich einiges einfallen lassen: Neben
Genuss-Profilen, die die feinen Nuancen der Franziskaner Weissbier Spezialitaten grafisch darstellen,
wurden auch aufwendige Animationen gestaltet. Hier gibt der Biersommelier Weltmeister Karl Schiffner eine
Anleitung, wie man bei einer professionellen Bierverkostung vorgeht.

Der Zugang zu diesen speziellen Themen wird den Usern auf vielfaltige Weise vermittelt. Zum einen bietet
Franziskaner Sommelier-Abende in der Minchner Brauerei an, die Bierliebhaber mit professionellen
Bierverkostungen in die Kunst der Weil3bierverkostung einflihren. Interessierte kénnen sich direkt online
anmelden. Wer dazu jedoch keine Zeit findet, erfahrt auch auf der Website, wie man die Verkostung zu
Hause durchfiihren kann. Um den Sommelier-Abend tats&chlich vom heimischen Sofa aus erleben zu
koénnen, gibt es auf der Website noch weitere Geniel3er-Downloads. Hier stehen zusétzlich nitzliche
Verkostungstipps zur Verfugung. Die neu erworbenen Sommelier-Féhigkeiten kann man dann auch gleich
spielerisch unter Beweis stellen und tberpriifen. Zu einem guten Bier gehdrt nattrlich immer die richtige
Speise. Raffinierte Rezepte dazu erscheinen in regelmafiigen Abstanden passend zu den verschiedenen
Biersorten. Diese kdnnen als praktischer Aufsteller ausgedruckt und natiirlich auch ohne Bierverkostung
nachgekocht werden.

Durch die langjahrige Zusammenarbeit, konnten diese vielfaltigen Ideen erstklassig umgesetzt werden. coma
betreut die bayerische Biermarke bereits erfolgreich seit zehn Jahren.

Bildmaterial steht unter folgendem Link zum Download bereit:
http://koschadepr.de/news/coma-ag-macht-franziskaner-weissbier-website-noch-origineller

Unternehmensinformation / Kurzprofil:

Uber coma: Die coma AG mit Sitz in Miinchen bietet seit tiber zehn Jahren Lésungen in allen Fragen rund
um Online-Marketing: ob Social Media Strategie oder Erstellung von Homepages, von Online-Werbemitteln
bis Suchmaschinenoptimierung — coma ist Berater in Analyse, Strategie, Kreation und technischer
Umsetzung.

Fur die Marken Beck’s und Beck’s Gold hat coma in den letzten zwei Jahren die Erweiterung der
Marketing-Aktivitaten in das Social Media Umfeld mitentwickelt. Auch fir Franziskaner Weissbier und
Russian Standard Vodka zeigt sich coma fur die Entwicklung und Umsetzung der auf die Zielgruppe
angepassten Social Media MaRnahmen verantwortlich.

Fur Saturn, Tempo und Webasto entwickelt und betreut die coma AG Websites, Newsletter und weitere
Online Kommunikations-Tools. Weitere Kunden sind Develey, KUKA, Léwenbrau, Spaten, Tic Tac und Mon
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Cheri.

Leseranfragen:
KOSCHADE PR
Tanja Koschade
Maria-Theresia-Str. 22
D-81675 Mlnchen
(089) 55 26 47-97/96
(089) 55 26 47-99
tanja@koschadepr.de
www.koschadepr.de

Weitere Infos zur Pressemeldung:
http://

Diese Seite kommt von
http://www.firmenpresse.de

Die URL firr diese Seite ist:
http://www.firmenpresse.de/pressinfo229951.html
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coma AG macht Franziskaner Weissbier Website noch origineller

Neue Themenseiten zu Weil3biergenuss, Sensorik und Verkostung sollen den
Besuchern einen besonderen Mehrwert bieten.

(newsmax.de) Miinchen, 19. Juli 2010. Die Munchner Agentur coma AG baut die Homepage der
Brauerei Franziskaner Weissbier fiir echte Bierliebhaber aus. Die neuen Themenwelten zu
Weil3biergenuss, Sensorik und Verkostung sollen den Besucher aktiv mit einbinden und dariiber
hinaus Anreize bieten, die Homepage 6Ofter zu besuchen. Um Franziskaner-Liebhabern das Weil3bier
noch schmackhafter zu machen, hat die Minchner Kreativagentur sich einiges einfallen lassen:
Neben Genuss-Profilen, die die feinen Nuancen der Franziskaner Weissbier Spezialitdten grafisch
darstellen, wurden auch aufwendige Animationen gestaltet. Hier gibt der Biersommelier Weltmeister
Karl Schiffner eine Anleitung, wie man bei einer professionellen Bierverkostung vorgeht.

Der Zugang zu diesen speziellen Themen wird den Usern auf vielfaltige Weise vermittelt. Zum einen
bietet Franziskaner Sommelier-Abende in der Minchner Brauerei an, die Bierliebhaber mit
professionellen Bierverkostungen in die Kunst der Weil3bierverkostung einfuhren. Interessierte
kénnen sich direkt online anmelden. Wer dazu jedoch keine Zeit findet, erfahrt auch auf der Website,
wie man die Verkostung zu Hause durchfiihren kann. Um den Sommelier-Abend tatsachlich vom
heimischen Sofa aus erleben zu kénnen, gibt es auf der Website noch weitere Genie3er-Downloads.
Hier stehen zusatzlich nitzliche Verkostungstipps zur Verfligung. Die neu erworbenen
Sommelier-Fahigkeiten kann man dann auch gleich spielerisch unter Beweis stellen und tberprufen.
Zu einem guten Bier gehdrt natirlich immer die richtige Speise. Raffinierte Rezepte dazu erscheinen
in regelméaRigen Absténden passend zu den verschiedenen Biersorten. Diese kdnnen als praktischer
Aufsteller ausgedruckt und nattrlich auch ohne Bierverkostung nachgekocht werden.

Durch die langjahrige Zusammenarbeit, konnten diese vielfaltigen Ideen erstklassig umgesetzt
werden. coma betreut die bayerische Biermarke bereits erfolgreich seit zehn Jahren.

Uber coma: Die coma AG mit Sitz in Miinchen bietet seit tiber zehn Jahren Lésungen in allen Fragen
rund um Online-Marketing: ob Social Media Strategie oder Erstellung von Homepages, von
Online-Werbemitteln bis Suchmaschinenoptimierung — coma ist Berater in Analyse, Strategie,
Kreation und technischer Umsetzung.

Fur die Marken Beck’s und Beck’s Gold hat coma in den letzten zwei Jahren die Erweiterung der
Marketing-Aktivitaten in das Social Media Umfeld mitentwickelt. Auch fur Franziskaner Weissbier und
Russian Standard Vodka zeigt sich coma fiir die Entwicklung und Umsetzung der auf die Zielgruppe
angepassten Social Media MalRnahmen verantwortlich.

Fur Saturn, Tempo und Webasto entwickelt und betreut die coma AG Websites, Newsletter und
weitere Online Kommunikations-Tools. Weitere Kunden sind Develey, KUKA, Léwenbrau, Spaten,
Tic Tac und Mon Chéri.
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coma AG macht Franziskaner Weissbier Website noch origineller

19.07.2010 - 10:12 Uhr - coma ag

Neue Themenseiten zu Weil3biergenuss, Sensorik und Verkostung sollen den Besuchern einen
besonderen Mehrwert bieten.

Minchen, 19. Juli 2010. Die Minchner Agentur coma AG baut die Homepage der Brauerei
Franziskaner Weissbier flr echte Bierliebhaber aus. Die neuen Themenwelten zu Weil3biergenuss,
Sensorik und Verkostung sollen den Besucher aktiv mit einbinden und dartber hinaus Anreize
bieten, die Homepage ofter zu besuchen. Um Franziskaner-Liebhabern das Weil3bier noch
schmackhafter zu machen, hat die Minchner Kreativagentur sich einiges einfallen lassen: Neben
Genuss-Profilen, die die feinen Nuancen der Franziskaner Weissbier Spezialitdten grafisch
darstellen, wurden auch aufwendige Animationen gestaltet. Hier gibt der Biersommelier Weltmeister
Karl Schiffner eine Anleitung, wie man bei einer professionellen Bierverkostung vorgeht.

Der Zugang zu diesen speziellen Themen wird den Usern auf vielféaltige Weise vermittelt. Zum einen
bietet Franziskaner Sommelier-Abende in der Muinchner Brauerei an, die Bierliebhaber mit
professionellen Bierverkostungen in die Kunst der Weil3bierverkostung einfuihren. Interessierte
kénnen sich direkt online anmelden. Wer dazu jedoch keine Zeit findet, erfahrt auch auf der
Website, wie man die Verkostung zu Hause durchfihren kann. Um den Sommelier-Abend
tatsdchlich vom heimischen Sofa aus erleben zu kdnnen, gibt es auf der Website noch weitere
Geniel3er-Downloads. Hier stehen zusatzlich nitzliche Verkostungstipps zur Verfiigung. Die neu
erworbenen Sommelier-Fahigkeiten kann man dann auch gleich spielerisch unter Beweis stellen
und Uberprifen. Zu einem guten Bier gehdrt natirlich immer die richtige Speise. Raffinierte Rezepte
dazu erscheinen in regelmaRigen Abstdnden passend zu den verschiedenen Biersorten. Diese
konnen als praktischer Aufsteller ausgedruckt und natirlich auch ohne Bierverkostung nachgekocht
werden.

Durch die langjahrige Zusammenarbeit, konnten diese vielfaltigen ldeen erstklassig umgesetzt
werden. coma betreut die bayerische Biermarke bereits erfolgreich seit zehn Jahren.
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Uber coma: Die coma AG mit Sitz in Minchen bietet seit Uber zehn Jahren Lésungen in allen
Fragen rund um Online-Marketing: ob Social Media Strategie oder Erstellung von Homepages, von
Online-Werbemitteln bis Suchmaschinenoptimierung — coma ist Berater in Analyse, Strategie,
Kreation und technischer Umsetzung.

Fur die Marken Beck’s und Beck’s Gold hat coma in den letzten zwei Jahren die Erweiterung der
Marketing-Aktivitaten in das Social Media Umfeld mitentwickelt. Auch fur Franziskaner Weissbier
und Russian Standard Vodka zeigt sich coma fur die Entwicklung und Umsetzung der auf die
Zielgruppe angepassten Social Media Mal3nahmen verantwortlich.

Fur Saturn, Tempo und Webasto entwickelt und betreut die coma AG Websites, Newsletter und
weitere Online Kommunikations-Tools. Weitere Kunden sind Develey, KUKA, Lowenbrau, Spaten,
Tic Tac und Mon Chéri.

Direktlink zum Artikel online:
http://www.prcenter.de/coma-AG-macht-Franziskaner-Weissbier-Website-noch-origineller.155745.ht
mi
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