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n Denkwerk

BMW Welt auf dem iPhone

Die Automarke bringt auch ihren Showroom auf das Smartphone.

Das Ausstellungszentrum BMW Welt
ist ab sofort mit seiner eigenen App auf
Apples iPhone vertreten. Die Kélner
Agentur Denkwerk hat bei der Anwen-
dung auch Verkniipfungen mit Social-
Media-Plattformen und der BMW-Welt
selbst erstellt.

Die App infomiert nicht nur iiber das
Angebot und die Termine in der BMW
Welt. Bestimmte Zusatzinformationen
wie Videos oder Bilder sind sogar nur
vor Ort verfiigbar. Damit verbindet die

BMW

Welt Die
App bietet
auch eine
mobile Fiih-
rung durch
die Ausstel-
lungen.

App im Konzept mehrere Ebenen: Po-
tenzielle Besucher konnen sich via La-
geplan und Terminankiindigungen im
Vorfeld informieren. Ein Live-Bereich
listet Twitter-Nachrichten von Besu-
chern auf. Diese kénnen sie tiber eigene
Accounts oder den der BMW Welt ver-
schicken.

Vor Ort kommt dann eine mobile Fiih-
rung als Location Based Service hinzu.
Zu den Stationen bietet das Handy
dann Texte, Videos oder Audiodateien,
auch die Routenfithrung wird ange-
zeigt.

Thomas Muderlak, Leiter der BMW
Welt, sieht noch andere Méglichkei-
ten, iiber Apps den ,Verkauf zu foér-
dern — zum Beispiel freie Werksfiih-
rungsplitze zu vermarkten, auf be-
sondere Produkte im Shop oder aber
auch auf Veranstaltungen, Clubbings
oder Konzerte in der BMW Welt zu
rp/ks

verweisen.“

scoma

Social-Media-Strategie fiir Film-Festival

Das Open-Air-Festival Kino, Mond &
Sterne will Filmfreunde mit Social-Me-
dia-Aktivititen ansprechen. Fiir den Be-
standskunden setzt die Miinchner Agen-
tur coma ein ganzes Paket um: Die
Homepage wird durch einen Blog er-
setzt, auf dem Informationen aus ande-
ren Kanilen zusammenflieflen - Bilder
von Flickr oder Videos von YouTube.
Zusitzliche Reichweite und nutzergene-
rierte Inhalte sollen Aktivititen auf
Twitter und Facebook bringen. Nut-
zer sollen da angesprochen werden, wo
sie sichim Netz aufhalten. Auf dem Blog
finden sich Informationen iiber das Pro-

Kino, Mond & Sterne Das Festival feiert
dieses Jahr den 15. Geburtstag.

gramm und Trailer zu den Filmen. Ak-
tuelle Nachrichten und Aktionen ergan-
zen den Auftritt. Wahrend des Festivals
steht Nutzern dann auch die Méglich-
keit offen, Fotos hochzuladen und so mit
anderen zu teilen.

Das Film-Festival findet von Juli bis Au-
gust auf der Seebithne im Miinchner
Westpark statt. rp

New Media

uDIPTV

FIRMA AM START

Der Deutsche IPTV Verband
(DIPTV) hat zum 28. Mai 2010 in
Potsdam eine eigene Firma gegriin-
det, die Deutsche IPTV Service UG.
Alleiniger Gesellschafter ist laut Ge-
schiftsfithrer Alexander Schulz-
Heyn der DIPTV, dessen Vorstands-
vorsitzender Schulz-Heyn zugleich
ist. ,Jeder Verband hat eine solche un-
ternehmerische Servicegesellschaft®,
erklart er. Damit gehe man den néchs-
ten Schritt in Richtung Professiona-
lisierung des DIPTV. Der Verband ver-
spricht sich von der neuen Firma zum
einen steuerliche Vorteile, da die Aus-
gaben eines Unternehmens von der
Mehrwertsteuer befreit sind. , Bei ei-
nem Verband ist das streng an die
Ziele gekoppelt®, so Schulz-Heyn.
Zum anderen soll die Firma bei Events
als Veranstalter auftreten und so die
Organisatoren von der persénlichen
Haftung entlasten. Dariiber hinaus
gibt es wirtschaftliche Gesichts-
punkte: Die Deutsche IPTV Service
UG habe den Auftrag, zum Beispiel
bei Veranstaltungen oder Service-
geschiften Geld zu verdienen, so
Schulz-Heyn. ,Damit fiillen wir un-
sere Kriegskasse, um politische Initi-
ativen finanzieren zu kénnen.”  rfi

Schulz-Heyn Verband griindet Service-
gesellschaft.
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Inbev Deutschland startet fiir Beck's Gold
eine integrierte Kampagne unter dem Claim
LThe beer for a fresh generation”. Mit Plakat-
Botschaften wie ,Lieber geiles Bier als ge-
pflegtes Pils“ oder , Eher was fiir Manner als
fiir Herren® nimmt der Brauereikonzern vor-
nehmlich die mannliche Zielgruppe ins Visier.
2u sehen sind die von McCann-Erickson in
Diisseldorf kreierten Motive in deutschen
GroRstadten. Flankiert wird der Auftritt von
einem umfangreichen Sodial-Media-Kon-
zept. Die Miinchner Agentur Coma hat fiir die
Biermarke Anwendungen fiir Facebook, Stu-
divZ, MeinyZ sowie Becks.de entwickelt. Auf
Facebook beispielsweise werden Nutzer zum
Voting dber Themen und Produkte aufgeru-
fen, die bei der Zielgruppe angesagt sind.

Hamburg-Mannheimer:
Letzter Job fiir Herrn Kaiser

Er darf noch mal ran. Giinter Kaiser, lang-
jahriges Gesicht der Hamburg-Mannheimer,
begleitet seine Hausmarke einen Monat lang
beim Ubergang zu Ergo per Twitter und inter-
aktivem Video-Interface. Auf der Microsite
Hm-wird-ergo.de informiert Kaiser ber die
Hintergrinde des Markenwechsels und be-
antwortet Fragen. Das Angebot bildet die
kommunikative Briicke zwischen Hamburg-
Mannheimer.de und Ergo.de. Zudem beglei-
tet Herr Kaiser die Umfirmierung mit seinen
Gedanken im eigenen Twitter-Channel. Kon-
zipiert und umgesetzt hat die Microsite Dot-
komm Rich Media Solutions in Kéin,

Bundesliga ist profitabelste
FuBball-Liga E

Der europaische Fuballmarkt hat mit einem
Gesamtumsatz von 15,7 Milliarden Euro in
der Saison 2008/09 einen neuen Rekord auf-

3 desliga konnte mit dem
hachsten Umsatzwachstum (plus 10 Prozent)

und Gesamterldsen von rund 1,6 Milliarden
Eure nicht nur den 2. Platz festigen, sondem
ist mit einem Betriebsergebnis von 172 Milli-
onen Euro auch die profitabelste Liga Eu-
ropas. Die Premier League musste im
Vergleich zum Vorjahr einen Riickgang von
141 Millionen Euro hinnehmen und erwirt-
schaftete nur noch einen operativen Gewinn
von 93 Millionen Euro.

SC Freiburg startet mit
LED-Banden in die Saison

Die im November 2009 geschlossene Part-
nerschaft zwischen Infront Sports & Media
und dem SC Freiburg schlagt sich in einem
veranderten Stadionbild nieder: Ab der Bun-
desliga-Saison 2010011 werden bei allen
Heimspielen des Clubs LED-Systeme zum Ein-
satz kommen. Die LED-Bande, die Infront im
vergangenen Jahr vom Marktfilhrer Imago
erworben hat, wird an der Langsseite des
Spielfeldes im Schwenkbereich der Tv-Kame-
ras i iert. Regelmakige Ei gsi
tervalle garantieren laut Infront werbungtrei-
benden Untemehmen eine deutlich verbes-
serte Markensichtbarkeit. Die Maglichkeit,
bewegte Bilder darzustellen und Botschaften
mit kurzem Vorlauf anzupassen, offeriere den
Kunden zusatzliche Optionen.

Scholz & Volkmer bringt
Mercedes GP Petronas online

- Die Agentur Scholz & Volkmer in Wiesbaden
hat die Website des Formel-1-Teams von Mer-
cedes-Benz  Giberarbeitet. Auf Mercedes-
gp.com steht die Geschwindigkeit thema-
tisch und konzeptionell im Mittelpunkt. Der
Nutzer kann neben aktuellen Informationen
iber das Team und die Fahrer auch Bilder
und Videos durch einen News-Stream auf
schnellem Weg abrufen. Dariber hinaus fin-
det er animierte Flash-Filme und Social-Me-
dia-Komponenten wie einen Twitter-Reader,
Fan-Fotos via Flickr sowie Youtube-Videos.

1

gestellt. Die englische Premier LEﬁuE liegt
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= Royal Bank of Scotland

,Milestone® fiir Anleger

Stampfwerk sichert sich Produktetat fir Finanzinnovation.

Fiir ihre neuen Produkte ETNs (Ex-
change Traded Notes) und ETCs (Ex-
change Traded Commodities) setzt die
Royal Bank of Scotland (RBS) auf die
Agentur Stampfwerk. Die Hamburger
stehen hinter der Kreation fiir die Kam-
pagne ,Milestones", mit der der Finanz-
dienstleister seine Innovationen an
den Mann bringen méchte. Die Online-
Kreation stammt von Concept 4, die
Mediaplanung (TV, Print, Online) von
Mediacom. Die Printanzeigen werden
in Finanzumfel-
dern wie Han-
delsblatt, Euro
am Sonntag, Fo-

Wie die Dampflok
sollen die neuen
Anlageprodukte
der Royal Bank of
Scotland fiir die

Finanzwelt sein.

cus Money, FAZ oder Der Aktionar plat-
ziert, der TV-Spot wird auf n-tv ausge-
strahlt. Los geht es in dieser Woche. Die
Kampagne hinterlegt zum Beispiel die
Frage ,Waren Sie jemals Zeitzeuge einer
Innovation?” mit dem Bild einer Glih-
birne. ,Vielleicht hat die Innovation
nicht die Tragweite, fiir die Investment-
Geschichte bedeutet sie jedoch zweifels-
ohne einen wahren Meilenstein®, ist
Benjamin Dresel von Stampfwerk
iiberzeugt. Die Agentur mit Fokus auf
erkldrungsbediirftige Finanzprodukte
hat schon Kampagnen fiir die Zertifi-
kate der RBS kreiert. ETNs und ETCs sol-
len dem erh&hten Sicherheitsbediirfnis
der Anleger gerecht werden, indem sie
das Ausfallrisiko des Emittenten — der
Royal Bank of Scotland - deutlich mini-
mieren. Das werde laut Funda Tarhan,
Head of Public Distribution Germany &
Austria der RBS, die Investment-Welt
revolutionieren. rfi

m Cavus/Coma

Tempo-Rader zu gewinnen

Auftrag fir Cavus. Die
Below-the-Line- Agentur un-
terstiitzt die Markteinfiih-
rung der neuen Feuchttoilet-
tentiicher von Tempo mit
Sampling-Mafinahmen. Um
die Zielgruppe anzuspre-
chen, vornehmlich Frauen,
sucht die Agentur Bahnhéfe,
Einkaufscenter, -strafRen und
Veranstaltungen auf. Dort
verteilen Hostessen auf
Tempo-Rédern 200000 Pro-
ben und Flyer.

Parallel geht ein Gewinnspiel
fiir das neue Produktim Netz
on air, das die Miinchner Kre-
ativagentur Coma gestaltet

hat. Der User hat online drei
Kérbe zur Auswahl. Liegt der

P onilil Spieler mit seinem Korbtipp
san S M -

richtig und es findet sich im
bestimmten Korb eine Pa-
ckung Tempo Feuchte Toilet-
tentiicher, kénnen sich die
Teilnehmer fiir die Auslo-
sunganmelden. Zu gewinnen
gibt es zehn originale Tempo-
Fahrrader der Tempo-Samp-
ling-Tour sowie zehn Fahr-
radhelme und 50 Tempo-
Testpakete. cob

Tempo Dasneue
Feuchttoilettenpapier spricht
vor allem Frauen an.

uWerbewelt

OHNE OMEGA

Die Miinchner Werbewelt muss
kiinftig auf den Luxusuhrenherstel-
ler Omega als Kunden verzichten:
Das Unternehmen verlagert seine PR-
Aktivititen in Deutschland ins eigene
Haus zurtick, wie aus dem Umfeld der
Firma zu horen ist.

Die Schweizer Marke gehort zur in-
ternational aufgestellten Swatch
Group. Von dort kam offenbar auch
die Ansage, in Zukunft auf einen ex-
ternen Dienstleister zu verzichten
und stattdessen einen eigenen Pres-
seansprechpartner im Haus zu instal-
lieren. Zu den Griinden wollte sich in
der Miinchner Omega-Niederlassung
allerdings niemand 4uflern. ,Kein
Kommentar", heif3t es auf Kontakter-
Nachfrage.

Die Kreation erledigt Omega bereits
seit Langem inhouse. Die Ludwigsbur-
ger Werbewelt betreute den Kunden
von der Miinchner Dependance aus,
die Stefan Voss erst 2007 aufgebaut
hatte. Der Manager leitete zuvor den
Bereich Creative Marketing bei Bur-
das Starnetone, seine Unit kiimmert
sich vor allem um das Geschiftsfeld
Relations. Zu den Kunden der Agen-
tur gehoren Hugo Boss und der Stoff-
tierhersteller Steiff. win/lip

Die PR-Arbeit erledigt Omegain
Deutschland kiinftig inhouse.
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= Shopmacher

AGENTUR LEGT IHREN FOKUS
AUF E-COMMERCE

Die Geschaftsfithrer Marcus Diekmann und Thomas
Gottheil positionieren ihre Agentur um. Die Werbema-
cher firmieren ab sofort als Shopmacher. ,Wir wollen
uns auf das E-Commerce-Segment spezialisieren, das
bessere Wachstumszahlen verspricht®, so Diekmann.

Mit der Aufgabe des Full-Service-Gedankens miissen die
Chefs ihre Firma schrumpfen. Arbeiteten bisher 21 Mit-
arbeiter fiir die Agentur, sind es kiinftig elf. Zu rechnen
ist auch mit einem Umsatzriickgang. Lag dieser 2009
noch bei 1,2 Millionen Euro netto, wird er 2010 wohl un-
terhalb der Millionen-Grenze liegen. Kundenseitig be-
treuen die Shopmacher etwa den Online-Héndler Arktis.
de und die Feuerzeug-Marke Zippo, die kiirzlich eine neue
Site erhielt. Zur Umbenennung prisentieren die Agen-
turchefs den Textilhidndler Engbers als Neukunden. Die
Firma mit 200 Filialen will im Web expandieren. ks

e el

Online erstellte Landkarten
als Directmail-Element

Der Berliner Internet-Dienstleister Stepmap bietet Agentu-
ren eine kostengiinstige Moglichkeit, online individualisierte
Landkarten fiir Kunden zu erstellen. Diese kénnen Unterneh-
men dann als Visualisierungsmittel in Werbemafnahmen ein-
binden. In einer Directmail-Aktion fiir die Bexliner Morgen-
post hat die Hamburger Agentur Sale nun eine Stepmap-Karte
eingesetzt. Beworben wird eine
neue Serie der Axel-Springer-Zei-
tung mit Ausflugszielen rund um
Berlin und Brandenburg.

Uber Stepmap.de kénnen dariiber-
hinaus private User kostenlos Land-
karten, etwa zur Urlaubs-Trekking-
route, erzeugen. Sie kénnen diese
dann zum Beispiel in den eigenen
Blog integrieren. ks/Ir

Veit Spiegelberg ist Geschaftsfilhrer
des Online-Kartendienstes Stepmap.
















coma AG macht Social Media fur Kino, Monc

Datum: 28.06.2010 13:10

Kategorie: Werbung, Consulting, Marktforschung
Pressemitteilung von: coma ag

PR-Agentur: KOSCHADE PR

Fur Minchens beliebtes Sommer Open-Air-keldtdvial Mabhwhmner Kreativagen
eine umfangreiche Social Media Strategie.

Minchen, 28. Juni 2010. Die creativ orheretierge nhiiimccoma AG, macht gro
Kino. Die Kreativagentur hat fur das beldiEbsteiOgpeimao, Mond & Sterne ei
umfangreiches Social Media Konzept entwieketizturtonnduli bis August we
auf der Seebihne im Westpark, Minchen hiagktlughlties uimch Klassiker unter
freiem Himmel gezeigt. Die Minchner Agdasubdlee¢beatSommer-Event, das
diesem Jahr seinen 15. Geburtstag feier00hereits seit 2

Zum Jubilaum hat coma der Website von Kierme Momein&n 8uen Look verlieh
Daridber hinaus erhalt das Festival eine L6emmgyundig Aspekt in den
Vordergrund stellt. Denn der Charakter desrEaldrtis wandden Besuchern
gepragt und diese Cineasten holt coma jetzieimty iNretzteht dabei ein Blog,
dem alle Informationen und Neuigkeiten ewrnovalmvdagfffentlicht werden. Dz
gibt es Fotos aus Flickr und Videos aus Ydhuwub@denNatichiSocial Networks
wie Facebook, Twitter & Co. mit ins Boodigedft@lndiigbhaektuelle News zum
Kinosommer verbreitet werden.

coma hat es auf exzellente Weise verstandanKich®n Molsdv& Sterne ins Ne
zu Ubertragen , freut sich Peter Mopils,ovieKamstaWterdv& Sterne. Unsere
groRBe Fan-Gemeinde hat so die Moglichkedhrendhtdesifestivals, sondern .
in der filmfreien Zeit miteinander zu koumdulmizaedtezu teilen.

Diese Pressemitteilung wurde auf openPR veroffentlicht.

KOSCHADE PR
Maria-Theresia-Str. 22
D-81675 Minchen
(089) 55 26 47-97/96
(089) 55 26 47-99
juliane@koschadepr.de
www.koschadepr.de

Uber coma: Die coma AG mit Sitz in Munthigrebizdlen Saihren Losungen in
allen Fragen rund um Online-Marketingdiab SSoaxtayiMeoder Erstellung von
Homepages, von Online-Werbemitteln bis Sutcihhmasgchgneropa ist Berater
in Analyse, Strategie, Kreation und techmisg.her Umsetz

Fiur die Marken Beck s und Beck s Gold heattrteemazimeddmahren die
Erweiterung der Marketing-Aktivitaten Nre dlias USwfeesled mitentwickelt. Auch -
Franziskaner Weissbier und Russian StandaridhVodka Zargdie Entwicklung
und Umsetzung der auf die Zielgruppe angépasdianMa@aBaimhmen
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verantwortlich.

FUr Saturn, Tempo und Webasto entwickeldiando matre@tWebsites, Newslet
und weitere Online Kommunikations-ToolseWesihar® Kwaleéy, KUKA,
Lowenbrau, Spaten, Tic Tac und Mon Chéri.47
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coma AG macht Social Media fur Kino, Mond
&Sterne

Pressemitteilung von: KOSCHADE PR
Datum: 28.06.2010 - 09:59 Uhr
Rubrik: Internet

(fair-NEWS) - Minchen, 28. Juni 2010. Die creativ orientierte minchner agentur, coma AG,
macht groRes Kino. Die Kreativagentur hat fir das beliebte Open-Air-Festival Kino, Mond
&Sterne ein umfangreiches Social Media Konzept entwickelt und umgesetzt. Von Juli bis
August werden auf der Seebiihne im Westpark, Munchen, aktuelle Filmhighlights und
Klassiker unter freiem Himmel gezeigt. Die Munchner Agentur betreut das beliebte
Sommer-Event, das in diesem Jahr seinen 15. Geburtstag feiert, bereits seit 2001.

Zum Jubildum hat coma der Website von Kino, Mond &Sterne einen neuen Look verliehen.
Dariiber hinaus erhélt das Festival eine Lésung, die den Community Aspekt in den Vordergrund
stellt. Denn der Charakter des Events wird vor allem von den Besuchern gepragt und diese
Cineasten holt coma jetzt ins Netz. Im Zentrum steht dabei ein Blog, in dem alle Informationen und
Neuigkeiten rund um das Festival veroffentlicht werden. Dazu gibt es Fotos aus Flickr und Videos
aus YouTube. Natirlich wurden auch Social Networks wie Facebook, Twitter &Co. mit ins Boot
geholt, Uber die standig aktuelle News zum Kinosommer verbreitet werden.

coma hat es auf exzellente Weise verstanden, den Puls von Kino, Mond &Sterne ins Netz zu
Ubertragen , freut sich Peter Mopils, Veranstalter von Kino, Mond &Sterne. Unsere grol3e

Fan-Gemeinde hat so die Mdglichkeit, nicht nur wahrend des Festivals, sondern auch in der
filmfreien Zeit miteinander zu kommunizieren und Inhalte zu teilen.

- Kontakt

KOSCHADE PR
Maria-Theresia-Str 22
81675 Miinchen
Deutschland

Telefon: 089 55264796

- Pressekontakt
KOSCHADE PR



- Unternehmensinfo

Uber coma: Die coma AG mit Sitz in Miinchen bietet seit tiber zehn Jahren Losungen in allen
Fragen rund um Online-Marketing: ob Social Media Strategie oder Erstellung von Homepages,
von Online-Werbemitteln bis Suchmaschinenoptimierung - coma ist Berater in Analyse, Strategie,
Kreation und technischer Umsetzung.

Fur die Marken Becks und Becks Gold hat coma in den letzten zwei Jahren die Erweiterung der
Marketing-Aktivitdten in das Social Media Umfeld mitentwickelt. Auch fur Franziskaner Weissbier
und Russian Standard Vodka zeigt sich coma fir die Entwicklung und Umsetzung der auf die
Zielgruppe angepassten Social Media Malinahmen verantwortlich.

Fur Saturn, Tempo und Webasto entwickelt und betreut die coma AG Websites, Newsletter und
weitere Online Kommunikations-Tools. Weitere Kunden sind Develey, KUKA, Léwenbrau, Spaten,
Tic Tac und Mon Chéri.

Der Link zu dieser Meldung: http://www.fair-news.de/news/83325/






coma AG macht Social Media fur ,Kino, Mond & Sterne*“

Fur Minchens beliebtes Sommer Open-Air-Festival entwickelt die Minchner
Kreativagentur eine umfangreiche Social Media Strategie.

(newsmax.de) Minchen, 28. Juni 2010. Die creativ orientierte minchner agentur, coma AG, macht
grof3es Kino. Die Kreativagentur hat fir das beliebte Open-Air-Festival Kino, Mond & Sterne ein
umfangreiches Social Media Konzept entwickelt und umgesetzt. Von Juli bis August werden auf der
Seebihne im Westpark, Miinchen, aktuelle Filmhighlights und Klassiker unter freiem Himmel
gezeigt. Die Minchner Agentur betreut das beliebte Sommer-Event, das in diesem Jahr seinen 15.
Geburtstag feiert, bereits seit 2001.

Zum Jubildum hat coma der Website von Kino, Mond & Sterne einen neuen Look verliehen. Dartiber
hinaus erhélt das Festival eine Lésung, die den Community Aspekt in den Vordergrund stellt. Denn
der Charakter des Events wird vor allem von den Besuchern gepragt und diese Cineasten holt coma
jetzt ins Netz. Im Zentrum steht dabei ein Blog, in dem alle Informationen und Neuigkeiten rund um
das Festival veroffentlicht werden. Dazu gibt es Fotos aus Flickr und Videos aus YouTube. Natirlich
wurden auch Social Networks wie Facebook, Twitter & Co. mit ins Boot geholt, Uiber die standig
aktuelle News zum Kinosommer verbreitet werden.

,coma hat es auf exzellente Weise verstanden, den Puls von Kino, Mond & Sterne ins Netz zu
Ubertragen®, freut sich Peter Mopils, Veranstalter von Kino, Mond & Sterne. ,Unsere grol3e
Fan-Gemeinde hat so die Méglichkeit, nicht nur wahrend des Festivals, sondern auch in der
filmfreien Zeit miteinander zu kommunizieren und Inhalte zu teilen.”

Uber coma: Die coma AG mit Sitz in Miinchen bietet seit (iber zehn Jahren Lésungen in allen Fragen
rund um Online-Marketing: ob Social Media Strategie oder Erstellung von Homepages, von
Online-Werbemitteln bis Suchmaschinenoptimierung — coma ist Berater in Analyse, Strategie,
Kreation und technischer Umsetzung.

Fur die Marken Beck’s und Beck’s Gold hat coma in den letzten zwei Jahren die Erweiterung der
Marketing-Aktivitaten in das Social Media Umfeld mitentwickelt. Auch fur Franziskaner Weissbier und
Russian Standard Vodka zeigt sich coma fiir die Entwicklung und Umsetzung der auf die Zielgruppe
angepassten Social Media Malinahmen verantwortlich.

Fur Saturn, Tempo und Webasto entwickelt und betreut die coma AG Websites, Newsletter und
weitere Online Kommunikations-Tools. Weitere Kunden sind Develey, KUKA, Léwenbrau, Spaten,
Tic Tac und Mon Cheéri.

Kontakt

Ansprechpartner: Tanja Koschade
Anschrift: KOSCHADE PR



Maria-Theresia-Str. 22
81675 Minchen

Telefon: 089 55 26 47 97

Fax: 089 55 26 47 99
EMail; tanja@koschadepr.de
Internet:; www.koschadepr.de

Distributionspartner

Newsmax Medien GmbH
Dohnanyistr. 28-30, 04103 Leipzig

Internet: http://www.newsmax.de
EMail: fragen@newsmax.de
Kontakt: http://www.newsmax.de/kontakt.html

Hotline: 01805 - 747600 - 31 (0,14 EUR / min. aus dem dt. Festnetz)
Fax: 01805 - 747600 - 32 (0,14 EUR / min. aus dem dt. Festnetz)
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coma AG macht Social Media fur ,Kino, Mond &
Sterne”

Fiar Minchens beliebtes Sommer Open-Air-Festival entwickelt die Minchner Kreativagentur eine
umfangreiche Social Media Strategie.

http://www.firmenpresse.de/adpics/Minchen, 28. Juni 2010. Die creativ orientierte minchner agentur, coma
AG, macht gro3es Kino. Die Kreativagentur hat fir das beliebte Open-Air-Festival Kino, Mond & Sterne ein
umfangreiches Social Media Konzept entwickelt und umgesetzt. Von Juli bis August werden auf der
Seebihne im Westpark, Minchen, aktuelle Filmhighlights und Klassiker unter freiem Himmel gezeigt. Die
Munchner Agentur betreut das beliebte Sommer-Event, das in diesem Jahr seinen 15. Geburtstag feiert,
bereits seit 2001.

Zum Jubilaum hat coma der Website von Kino, Mond & Sterne einen neuen Look verliehen. Dartiber hinaus
erhalt das Festival eine Losung, die den Community Aspekt in den Vordergrund stellt. Denn der Charakter
des Events wird vor allem von den Besuchern gepragt und diese Cineasten holt coma jetzt ins Netz. Im
Zentrum steht dabei ein Blog, in dem alle Informationen und Neuigkeiten rund um das Festival vertffentlicht
werden. Dazu gibt es Fotos aus Flickr und Videos aus YouTube. Nattrlich wurden auch Social Networks wie
Facebook, Twitter & Co. mit ins Boot geholt, tber die standig aktuelle News zum Kinosommer verbreitet
werden.

,coma hat es auf exzellente Weise verstanden, den Puls von Kino, Mond & Sterne ins Netz zu tbertragen®,
freut sich Peter Mopils, Veranstalter von Kino, Mond & Sterne. ,Unsere grof3e Fan-Gemeinde hat so die
Moglichkeit, nicht nur wéhrend des Festivals, sondern auch in der filmfreien Zeit miteinander zu
kommunizieren und Inhalte zu teilen.”

Unternehmensinformation / Kurzprofil:

Uber coma: Die coma AG mit Sitz in Munchen bietet seit Giber zehn Jahren Lésungen in allen Fragen rund
um Online-Marketing: ob Social Media Strategie oder Erstellung von Homepages, von Online-Werbemitteln
bis Suchmaschinenoptimierung — coma ist Berater in Analyse, Strategie, Kreation und technischer
Umsetzung.

Fir die Marken Beck’s und Beck’s Gold hat coma in den letzten zwei Jahren die Erweiterung der
Marketing-Aktivitaten in das Social Media Umfeld mitentwickelt. Auch fur Franziskaner Weissbier und
Russian Standard Vodka zeigt sich coma fur die Entwicklung und Umsetzung der auf die Zielgruppe
angepassten Social Media MalRnahmen verantwortlich.

Fur Saturn, Tempo und Webasto entwickelt und betreut die coma AG Websites, Newsletter und weitere
Online Kommunikations-Tools. Weitere Kunden sind Develey, KUKA, Léwenbrau, Spaten, Tic Tac und Mon
Chéri.

Leseranfragen:
KOSCHADE PR
Maria-Theresia-Str. 22
D-81675 Miinchen
(089) 55 26 47-97/96
(089) 55 26 47-99
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coma AG macht Social Media fur ,Kino, Mond & Sterne*
28.06.2010 - 9:54 Uhr - coma ag

Fur Minchens beliebtes Sommer Open-Air-Festival entwickelt die Minchner Kreativagentur eine
umfangreiche Social Media Strategie.

Minchen, 28. Juni 2010. Die creativ orientierte minchner agentur, coma AG, macht grol3es Kino.
Die Kreativagentur hat fir das beliebte Open-Air-Festival Kino, Mond & Sterne ein umfangreiches
Social Media Konzept entwickelt und umgesetzt. Von Juli bis August werden auf der Seebihne im
Westpark, Minchen, aktuelle Filmhighlights und Klassiker unter freiem Himmel gezeigt. Die
Munchner Agentur betreut das beliebte Sommer-Event, das in diesem Jahr seinen 15. Geburtstag
feiert, bereits seit 2001.

Zum Jubildum hat coma der Website von Kino, Mond & Sterne einen neuen Look verliehen. Daruber
hinaus erhélt das Festival eine Losung, die den Community Aspekt in den Vordergrund stellt. Denn
der Charakter des Events wird vor allem von den Besuchern gepragt und diese Cineasten holt coma
jetzt ins Netz. Im Zentrum steht dabei ein Blog, in dem alle Informationen und Neuigkeiten rund um
das Festival veroffentlicht werden. Dazu gibt es Fotos aus Flickr und Videos aus YouTube. Natrlich
wurden auch Social Networks wie Facebook, Twitter & Co. mit ins Boot geholt, Gber die standig
aktuelle News zum Kinosommer verbreitet werden.

.,coma hat es auf exzellente Weise verstanden, den Puls von Kino, Mond & Sterne ins Netz zu
Ubertragen®, freut sich Peter Mopils, Veranstalter von Kino, Mond & Sterne. ,Unsere grof3e
Fan-Gemeinde hat so die Mdoglichkeit, nicht nur wahrend des Festivals, sondern auch in der
filmfreien Zeit miteinander zu kommunizieren und Inhalte zu teilen.”
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Uber coma: Die coma AG mit Sitz in Minchen bietet seit Uber zehn Jahren Lésungen in allen
Fragen rund um Online-Marketing: ob Social Media Strategie oder Erstellung von Homepages, von
Online-Werbemitteln bis Suchmaschinenoptimierung — coma ist Berater in Analyse, Strategie,
Kreation und technischer Umsetzung.

Fur die Marken Beck’s und Beck’s Gold hat coma in den letzten zwei Jahren die Erweiterung der
Marketing-Aktivitaten in das Social Media Umfeld mitentwickelt. Auch fur Franziskaner Weissbier
und Russian Standard Vodka zeigt sich coma fur die Entwicklung und Umsetzung der auf die
Zielgruppe angepassten Social Media Mal3nahmen verantwortlich.

Fur Saturn, Tempo und Webasto entwickelt und betreut die coma AG Websites, Newsletter und
weitere Online Kommunikations-Tools. Weitere Kunden sind Develey, KUKA, Lowenbrau, Spaten,
Tic Tac und Mon Chéri.

Direktlink zum Artikel online:
http://www.prcenter.de/coma-AG-macht-Social-Media-fuer-Kino-Mond-Sterne-.149696.html
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coma AG realisiert Online-Gewinnspiel fur Tempo
Toilettenpapier

Begleitend zur aktuellen Sampling-Kampagne von Tempo Feuchten Toilettentiichern gestaltet die
Minchner Kreativagentur ein Gewinnspiel auf der Website

http://www.firmenpresse.de/adpics/207365.jpgMunchen, 07. Juni 2010. Die creativ orientierte miinchner
agentur, coma AG, ist wieder einmal fur die SCA und ihre Marke Tempo im Einsatz. Von Mai bis September
startet fur das neue Produkt Tempo Feuchte Toilettentlicher eine grof3e Indoor und Outdoor Sampling-Aktion.
Dabei sorgt ein Promotion-Team auf Tempo Fahrradern fur Aufmerksamkeit. coma integriert dazu ein
passendes Gewinnspiel auf

www.tempo-toilettenpapier.de/at/ch bei dem man tolle Preise gewinnen kann. Die MiUnchner Kreativagentur
betreut die Internetprasenz von Tempo bereits seit 2003 und seit letztem Jahr nun auch die Website zum
neuen Tempo Toilettenpapier.

Bei dem Online-Gewinnspiel der Sampling-Aktion zum feuchten Toilettenpapier von Tempo sind die
Fahigkeiten der Teilnehmer gefragt. Der User hat drei Korbe zur Auswahl. Liegt man richtig und es befindet
sich eine Packung Tempo Feuchte Toilettentlicher darin, kann man sich zur Teilnahme der Auslosung
anmelden. Man kann 10 originale Tempo Fahrrader der Tempo-Sampling Tour, 10 Fahrradhelme und 50
Tempo Testpakete gewinnen.

Fir das sommerliche Design hat coma ebenfalls gesorgt. So finden Tempo-Fans sich auf einer mit Kamillen
bedeckten Wiese wieder, auf der die unterschiedlichen Gewinne angeteasert werden.

Unternehmensinformation / Kurzprofil:

Uber coma:

Die creativ orientierte miinchner agentur unterstutzt als Full-Service-Medienagentur Kunden in den
Segmenten Online, Offline und Print. Die Kernkompetenzen liegen in den Bereichen Beratung, Konzeption,
Grafikdesign, technische Umsetzung sowie Redaktion und Projektmanagement. So reicht das
Leistungsspektrum der creativ orientierten miinchner agentur vom Print bis hin zu Internet-Anwendungen und
schliel3t neben klassischen Homepages auch den Bereich des Online-Advertising mit Promotion-Microsites,
Ad-Games oder Banner mit ein. Dadurch ist die Agentur in der Lage medientbergreifende Projekte im Sinne
einer vernetzten Kommunikation komplett umzusetzen. Zu den Kunden z&hlen u.a. die Bergwacht Bayern,
Develey Senf & Feinkost, Ferrero Deutschland mit den Marken MON CHERI und Tic Tac, die zur
Brauereigruppe InBev Deutschland gehérenden Brauereien Franziskaner Weissbier, Léwenbrau, Spaten und
Haake-Beck sowie die internationale Biermarke Beck’s, KUKA, Hersteller von Industrierobotern und die
Kraftanlagen Miinchen und die Campari Deutschland GmbH mit Russian Standard Vodka. AuRerdem betreut
coma die SCA Hygiene Products GmbH mit der Marke Tempo, die Skan AG, den Elektrofachmarkt Saturn
sowie den Automobilzulieferer Webasto.
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coma AG realisiert Online-Gewinnspiel fir Tempo Toilettenpapier

Begleitend zur aktuellen Sampling-Kampagne von Tempo Feuchten
Toilettentlichern gestaltet die Munchner Kreativagentur ein Gewinnspiel auf
der Website

(newsmax.de) Miinchen, 07. Juni 2010. Die creativ orientierte miinchner agentur, coma AG, ist
wieder einmal fur die SCA und ihre Marke Tempo im Einsatz. Von Mai bis September startet fur das
neue Produkt Tempo Feuchte Toilettentiicher eine grofRe Indoor und Outdoor Sampling-Aktion.
Dabei sorgt ein Promotion-Team auf Tempo Fahrradern fur Aufmerksamkeit. coma integriert dazu
ein passendes Gewinnspiel auf

www.tempo-toilettenpapier.de/at/ch bei dem man tolle Preise gewinnen kann. Die Munchner
Kreativagentur betreut die Internetprasenz von Tempo bereits seit 2003 und seit letztem Jahr nun
auch die Website zum neuen Tempo Toilettenpapier.

Bei dem Online-Gewinnspiel der Sampling-Aktion zum feuchten Toilettenpapier von Tempo sind die
Fahigkeiten der Teilnehmer gefragt. Der User hat drei Kérbe zur Auswabhl. Liegt man richtig und es
befindet sich eine Packung Tempo Feuchte Toilettentlicher darin, kann man sich zur Teilnahme der
Auslosung anmelden. Man kann 10 originale Tempo Fahrrader der Tempo-Sampling Tour, 10
Fahrradhelme und 50 Tempo Testpakete gewinnen.

Fur das sommerliche Design hat coma ebenfalls gesorgt. So finden Tempo-Fans sich auf einer mit
Kamillen bedeckten Wiese wieder, auf der die unterschiedlichen Gewinne angeteasert werden.

Uber coma:

Die creativ orientierte miinchner agentur unterstiitzt als Full-Service-Medienagentur Kunden in den
Segmenten Online, Offline und Print. Die Kernkompetenzen liegen in den Bereichen Beratung,
Konzeption, Grafikdesign, technische Umsetzung sowie Redaktion und Projektmanagement. So
reicht das Leistungsspektrum der creativ orientierten minchner agentur vom Print bis hin zu
Internet-Anwendungen und schliel3t neben klassischen Homepages auch den Bereich des
Online-Advertising mit Promotion-Microsites, Ad-Games oder Banner mit ein. Dadurch ist die
Agentur in der Lage medienubergreifende Projekte im Sinne einer vernetzten Kommunikation
komplett umzusetzen. Zu den Kunden zéhlen u.a. die Bergwacht Bayern, Develey Senf & Feinkost,
Ferrero Deutschland mit den Marken MON CHERI und Tic Tac, die zur Brauereigruppe InBev
Deutschland gehoérenden Brauereien Franziskaner Weissbier, Léwenbrau, Spaten und Haake-Beck
sowie die internationale Biermarke Beck’s, KUKA, Hersteller von Industrierobotern und die
Kraftanlagen Minchen und die Campari Deutschland GmbH mit Russian Standard Vodka.
AuRRerdem betreut coma die SCA Hygiene Products GmbH mit der Marke Tempo, die Skan AG, den
Elektrofachmarkt Saturn sowie den Automobilzulieferer Webasto.
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coma AG realisiert Online-Gewinnspiel fir Tempo Toilettenpapier

07.06.2010 - 11:03 Uhr - coma AG

Begleitend zur aktuellen Sampling-Kampagne von Tempo Feuchten Toilettentiichern gestaltet die
Minchner Kreativagentur ein Gewinnspiel auf der Website

Munchen, 07. Juni 2010. Die creativ orientierte munchner agentur, coma AG, ist wieder einmal fur
die SCA und ihre Marke Tempo im Einsatz. Von Mai bis September startet fur das neue Produkt
Tempo Feuchte Toilettentlicher eine grofRe Indoor und Outdoor Sampling-Aktion. Dabei sorgt ein
Promotion-Team auf Tempo Fahrradern fur Aufmerksamkeit. coma integriert dazu ein passendes
Gewinnspiel auf

www.tempo-toilettenpapier.de/at/ch bei dem man tolle Preise gewinnen kann. Die Munchner
Kreativagentur betreut die Internetprdsenz von Tempo bereits seit 2003 und seit letztem Jahr nun
auch die Website zum neuen Tempo Toilettenpapier.

Bei dem Online-Gewinnspiel der Sampling-Aktion zum feuchten Toilettenpapier von Tempo sind die
Fahigkeiten der Teilnehmer gefragt. Der User hat drei Kérbe zur Auswahl. Liegt man richtig und es
befindet sich eine Packung Tempo Feuchte Toilettentiicher darin, kann man sich zur Teilnahme der
Auslosung anmelden. Man kann 10 originale Tempo Fahrrader der Tempo-Sampling Tour, 10
Fahrradhelme und 50 Tempo Testpakete gewinnen.

Fur das sommerliche Design hat coma ebenfalls gesorgt. So finden Tempo-Fans sich auf einer mit
Kamillen bedeckten Wiese wieder, auf der die unterschiedlichen Gewinne angeteasert werden.
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Uber coma:

Die creativ orientierte minchner agentur unterstutzt als Full-Service-Medienagentur Kunden in den
Segmenten Online, Offline und Print. Die Kernkompetenzen liegen in den Bereichen Beratung,
Konzeption, Grafikdesign, technische Umsetzung sowie Redaktion und Projektmanagement. So
reicht das Leistungsspektrum der creativ orientierten minchner agentur vom Print bis hin zu
Internet-Anwendungen und schliel3t neben klassischen Homepages auch den Bereich des
Online-Advertising mit Promotion-Microsites, Ad-Games oder Banner mit ein. Dadurch ist die
Agentur in der Lage medienlbergreifende Projekte im Sinne einer vernetzten Kommunikation
komplett umzusetzen. Zu den Kunden zéhlen u.a. die Bergwacht Bayern, Develey Senf & Feinkost,
Ferrero Deutschland mit den Marken MON CHERI und Tic Tac, die zur Brauereigruppe InBev
Deutschland gehdrenden Brauereien Franziskaner Weissbier, Lowenbrau, Spaten und Haake-Beck
sowie die internationale Biermarke Beck’s, KUKA, Hersteller von Industrierobotern und die
Kraftanlagen Minchen und die Campari Deutschland GmbH mit Russian Standard Vodka.
Aulerdem betreut coma die SCA Hygiene Products GmbH mit der Marke Tempo, die Skan AG, den
Elektrofachmarkt Saturn sowie den Automobilzulieferer Webasto.

Direktlink zum Artikel online:
http://www.prcenter.de/coma-AG-realisiert-Online-Gewinnspiel-fuer-Tempo-Toilettenpapier.143516.
html
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coma AG startet Social Media Kampagne fur
Beck’s Gold

Die Miinchner Kreativagentur begleitet die neue Beck’'s Kampagne ,The beer for a fresh generation”
mit Social Media Aktivitaten auf Facebook, studiVZ, meinVZ und der Beck’'s Website.

http://www.firmenpresse.de/adpics/207376.jpgMunchen, 07. Juni 2010. Die creativ orientierte miinchner
agentur, coma AG, realisiert ein umfangreiches Social Media Konzept fur die neue Beck’s Kampagne ,The
beer for a fresh generation®. Mit der Kampagne mdchte InBev Deutschland Beck’s Gold einem breiteren
Publikum schmackhaft machen. Dazu tbernahm coma die Konzeption, Gestaltung und Umsetzung von
Facebook, StudiVZ und MeinVZ Applikationen entsprechend der verschiedenen Zielgruppen sowie alle
begleitenden Online-MaRRnahmen auf www.becks.de. Ab Ende Mai weisen Plakat-Flights und
Onlinekampagnen auf die von coma entwickelten Social Media und Online-Aktivitaten hin, bei denen
insbesondere die Facebook Applikation im Vordergrund steht.

Mit der Facebook-Anwendung werden die User aufgerufen, zu posten, was die ,Fresh Generation* denkt. So
zeigen sie, dass sie der Fresh Generation angehéren. Die Themen oder Produkte zum Voting kommen aber
nicht nur von Beck’s. Auch die User kbnnen bestimmen um was es geht. Die mit-votenden Anwaérter der
.Fresh Generation* kénnen durch ihre Statements tolle Preise gewinnen.

Die studiVZ und meinVZ Applikation richtet sich an das jiingere und sich gern selbst inszenierende Publikum.
coma hat hierzu eine Anwendung entwickelt, mit der das eigene Profilbild durch verschiedene Tools,
Gimmiks oder Trend-Produkte gestylt werden kann. Dariiber hinaus hat der User die Mdglichkeit, ein
professionelles Make-over und coole Produkte zu gewinnen, wenn er sein Profilbild mit dem Beck’s Edelprofil
verknupft.

Die Kampagne findet im Kampagnen-Bereich ,Fresh Generation® natirlich auch auf www.becks.de statt.
AulRerdem weisen verschiedene Teaser auf die Social Media Aktivitdten hin und die User haben auch hier
die Chance auf tolle Preise durch die Teilnahme an Gewinnspielen.

Unternehmensinformation / Kurzprofil:

Uber coma:

Die creativ orientierte miinchner agentur unterstutzt als Full-Service-Medienagentur Kunden in den
Segmenten Online, Offline und Print. Die Kernkompetenzen liegen in den Bereichen Beratung, Konzeption,
Grafikdesign, technische Umsetzung sowie Redaktion und Projektmanagement. So reicht das
Leistungsspektrum der creativ orientierten miinchner agentur vom Print bis hin zu Internet-Anwendungen und
schlief3t neben klassischen Homepages auch den Bereich des Online-Advertising mit Promotion-Microsites,
Ad-Games oder Banner mit ein. Dadurch ist die Agentur in der Lage medienlbergreifende Projekte im Sinne
einer vernetzten Kommunikation komplett umzusetzen. Zu den Kunden zahlen u.a. die Bergwacht Bayern,
Develey Senf & Feinkost, Ferrero Deutschland mit den Marken MON CHERI und Tic Tac, die zur
Brauereigruppe InBev Deutschland gehtérenden Brauereien Franziskaner Weissbier, Léwenbrau, Spaten und
Haake-Beck sowie die internationale Biermarke Beck’s, KUKA, Hersteller von Industrierobotern und die
Kraftanlagen Munchen und die Campari Deutschland GmbH mit Russian Standard Vodka. Au3erdem betreut
coma die SCA Hygiene Products GmbH mit der Marke Tempo, die Skan AG, den Elektrofachmarkt Saturn
sowie den Automobilzulieferer Webasto.
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coma AG startet Social Media Kampagne fir Beck’s Gold

Die Munchner Kreativagentur begleitet die neue Beck’'s Kampagne , The beer
for a fresh generation“ mit Social Media Aktivitaten auf Facebook, studiVZ,
meinVZ und der Beck’s Website.

(newsmax.de) Miinchen, 07. Juni 2010. Die creativ orientierte miinchner agentur, coma AG, realisiert
ein umfangreiches Social Media Konzept fiir die neue Beck’s Kampagne , The beer for a fresh
generation“. Mit der Kampagne mochte InBev Deutschland Beck’s Gold einem breiteren Publikum
schmackhaft machen. Dazu tbernahm coma die Konzeption, Gestaltung und Umsetzung von
Facebook, StudiVZ und MeinVZ Applikationen entsprechend der verschiedenen Zielgruppen sowie
alle begleitenden Online-Maflinahmen auf www.becks.de. Ab Ende Mai weisen Plakat-Flights und
Onlinekampagnen auf die von coma entwickelten Social Media und Online-Aktivitdten hin, bei denen
insbesondere die Facebook Applikation im Vordergrund steht.

Mit der Facebook-Anwendung werden die User aufgerufen, zu posten, was die ,Fresh Generation“
denkt. So zeigen sie, dass sie der Fresh Generation angehéren. Die Themen oder Produkte zum
Voting kommen aber nicht nur von Beck’s. Auch die User kdnnen bestimmen um was es geht. Die
mit-votenden Anwarter der ,Fresh Generation kbénnen durch ihre Statements tolle Preise gewinnen.
Die studiVZ und meinVZ Applikation richtet sich an das jlingere und sich gern selbst inszenierende
Publikum. coma hat hierzu eine Anwendung entwickelt, mit der das eigene Profilbild durch
verschiedene Tools, Gimmiks oder Trend-Produkte gestylt werden kann. Dariiber hinaus hat der
User die Méglichkeit, ein professionelles Make-over und coole Produkte zu gewinnen, wenn er sein
Profilbild mit dem Beck’s Edelprofil verknipft.

Die Kampagne findet im Kampagnen-Bereich ,Fresh Generation* natirlich auch auf www.becks.de
statt. AulRerdem weisen verschiedene Teaser auf die Social Media Aktivitdten hin und die User
haben auch hier die Chance auf tolle Preise durch die Teilnahme an Gewinnspielen.

Uber coma:

Die creativ orientierte minchner agentur unterstutzt als Full-Service-Medienagentur Kunden in den
Segmenten Online, Offline und Print. Die Kernkompetenzen liegen in den Bereichen Beratung,
Konzeption, Grafikdesign, technische Umsetzung sowie Redaktion und Projektmanagement. So
reicht das Leistungsspektrum der creativ orientierten minchner agentur vom Print bis hin zu
Internet-Anwendungen und schliel3t neben klassischen Homepages auch den Bereich des
Online-Advertising mit Promotion-Microsites, Ad-Games oder Banner mit ein. Dadurch ist die
Agentur in der Lage medieniibergreifende Projekte im Sinne einer vernetzten Kommunikation
komplett umzusetzen. Zu den Kunden zahlen u.a. die Bergwacht Bayern, Develey Senf & Feinkost,
Ferrero Deutschland mit den Marken MON CHERI und Tic Tac, die zur Brauereigruppe InBev
Deutschland gehoérenden Brauereien Franziskaner Weissbier, Léwenbrau, Spaten und Haake-Beck
sowie die internationale Biermarke Beck’s, KUKA, Hersteller von Industrierobotern und die
Kraftanlagen Minchen und die Campari Deutschland GmbH mit Russian Standard Vodka.
AulRerdem betreut coma die SCA Hygiene Products GmbH mit der Marke Tempo, die Skan AG, den
Elektrofachmarkt Saturn sowie den Automobilzulieferer Webasto.
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coma AG startet Social Media Kampagne fur Becks
Gold

Pressemitteilung von: KOSCHADE PR
Datum: 07.06.2010 - 11:46 Uhr
Rubrik: Internet

(fairr-NEWS) - Miunchen, 07. Juni 2010. Die creativ orientierte miinchner agentur, coma AG,
realisiert ein umfangreiches Social Media Konzept fur die neue Becks Kampagne The beer
for a fresh generation . Mit der Kampagne mochte InBev Deutschland Becks Gold einem
breiteren Publikum schmackhaft machen. Dazu Gbernahm coma die Konzeption, Gestaltung
und Umsetzung von Facebook, StudiVZ und MeinVZ Applikationen entsprechend der
verschiedenen Zielgruppen sowie alle begleitenden Online-Maflinahmen auf www. becks.de.
Ab Ende Mai weisen Plakat-Flights und Onlinekampagnen auf die von coma entwickelten
Social Media und Online-Aktivitdten hin, bei denen insbesondere die Facebook Applikation
im Vordergrund steht.

Mit der Facebook-Anwendung werden die User aufgerufen, zu posten, was die Fresh
Generation denkt. So zeigen sie, dass sie der Fresh Generation angehdren. Die Themen oder
Produkte zum Voting kommen aber nicht nur von Becks. Auch die User kénnen bestimmen um
was es geht. Die mit-votenden Anwaérter der Fresh Generation kdnnen durch ihre Statements
tolle Preise gewinnen.

Die studiVZ und meinVZ Applikation richtet sich an das jingere und sich gern selbst inszenierende
Publikum. coma hat hierzu eine Anwendung entwickelt, mit der das eigene Profilbild durch
verschiedene Tools, Gimmiks oder Trend-Produkte gestylt werden kann. Dartber hinaus hat der
User die Méglichkeit, ein professionelles Make-over und coole Produkte zu gewinnen, wenn er
sein Profilbild mit dem Becks Edelprofil verknipft.

Die Kampagne findet im Kampagnen-Bereich Fresh Generation natirlich auch auf
www.becks.de statt. AuRerdem weisen verschiedene Teaser auf die Social Media Aktivitaten hin
und die User haben auch hier die Chance auf tolle Preise durch die Teilnahme an Gewinnspielen.
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Uber coma:

Die creativ orientierte minchner agentur unterstitzt als Full-Service-Medienagentur Kunden in
den Segmenten Online, Offline und Print. Die Kernkompetenzen liegen in den Bereichen Beratung,
Konzeption, Grafikdesign, technische Umsetzung sowie Redaktion und Projektmanagement. So
reicht das Leistungsspektrum der creativ orientierten minchner agentur vom Print bis hin zu
Internet-Anwendungen und schlief3t neben klassischen Homepages auch den Bereich des
Online-Advertising mit Promotion-Microsites, Ad-Games oder Banner mit ein. Dadurch ist die
Agentur in der Lage medienubergreifende Projekte im Sinne einer vernetzten Kommunikation
komplett umzusetzen. Zu den Kunden zahlen u.a. die Bergwacht Bayern, Develey Senf &Feinkost,
Ferrero Deutschland mit den Marken MON CHERI und Tic Tac, die zur Brauereigruppe InBev
Deutschland gehérenden Brauereien Franziskaner Weissbier, Lowenbrau, Spaten und
Haake-Beck sowie die internationale Biermarke Beck’'s, KUKA, Hersteller von Industrierobotern
und die Kraftanlagen Minchen und die Campari Deutschland GmbH mit Russian Standard Vodka.
Aulerdem betreut coma die SCA Hygiene Products GmbH mit der Marke Tempo, die Skan AG,
den Elektrofachmarkt Saturn sowie den Automobilzulieferer Webasto.

Der Link zu dieser Meldung: http://www.fair-news.de/news/67970/
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coma AG startet Social Media Kampagne fir Beck’s Gold

07.06.2010 - 11:25 Uhr - coma AG

Die Miunchner Kreativagentur begleitet die neue Beck’s Kampagne , The beer for a fresh generation”
mit Social Media Aktivitaten auf Facebook, studiVZ, meinVZ und der Beck’s Website.

Munchen, 07. Juni 2010. Die creativ orientierte munchner agentur, coma AG, realisiert ein
umfangreiches Social Media Konzept fur die neue Beck’s Kampagne ,The beer for a fresh
generation®. Mit der Kampagne mochte InBev Deutschland Beck’'s Gold einem breiteren Publikum
schmackhaft machen. Dazu uUbernahm coma die Konzeption, Gestaltung und Umsetzung von
Facebook, StudiVZ und MeinVZ Applikationen entsprechend der verschiedenen Zielgruppen sowie
alle begleitenden Online-MalRnahmen auf www.becks.de. Ab Ende Mai weisen Plakat-Flights und
Onlinekampagnen auf die von coma entwickelten Social Media und Online-Aktivitdten hin, bei
denen insbesondere die Facebook Applikation im Vordergrund steht.

Mit der Facebook-Anwendung werden die User aufgerufen, zu posten, was die ,Fresh Generation*
denkt. So zeigen sie, dass sie der Fresh Generation angehdren. Die Themen oder Produkte zum
Voting kommen aber nicht nur von Beck’s. Auch die User kdnnen bestimmen um was es geht. Die
mit-votenden Anwarter der ,Fresh Generation“ konnen durch ihre Statements tolle Preise gewinnen.

Die studiVZ und meinVZ Applikation richtet sich an das jungere und sich gern selbst inszenierende
Publikum. coma hat hierzu eine Anwendung entwickelt, mit der das eigene Profilbild durch
verschiedene Tools, Gimmiks oder Trend-Produkte gestylt werden kann. Dartiber hinaus hat der
User die Méglichkeit, ein professionelles Make-over und coole Produkte zu gewinnen, wenn er sein
Profilbild mit dem Beck’s Edelprofil verknupft.

Die Kampagne findet im Kampagnen-Bereich ,Fresh Generation“ naturlich auch auf www.becks.de
statt. AuRerdem weisen verschiedene Teaser auf die Social Media Aktivitaten hin und die User
haben auch hier die Chance auf tolle Preise durch die Teilnahme an Gewinnspielen.
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Uber coma:

Die creativ orientierte minchner agentur unterstutzt als Full-Service-Medienagentur Kunden in den
Segmenten Online, Offline und Print. Die Kernkompetenzen liegen in den Bereichen Beratung,
Konzeption, Grafikdesign, technische Umsetzung sowie Redaktion und Projektmanagement. So
reicht das Leistungsspektrum der creativ orientierten minchner agentur vom Print bis hin zu
Internet-Anwendungen und schliel3t neben klassischen Homepages auch den Bereich des
Online-Advertising mit Promotion-Microsites, Ad-Games oder Banner mit ein. Dadurch ist die
Agentur in der Lage medienlbergreifende Projekte im Sinne einer vernetzten Kommunikation
komplett umzusetzen. Zu den Kunden zéhlen u.a. die Bergwacht Bayern, Develey Senf & Feinkost,
Ferrero Deutschland mit den Marken MON CHERI und Tic Tac, die zur Brauereigruppe InBev
Deutschland gehdrenden Brauereien Franziskaner Weissbier, Lowenbrau, Spaten und Haake-Beck
sowie die internationale Biermarke Beck’s, KUKA, Hersteller von Industrierobotern und die
Kraftanlagen Minchen und die Campari Deutschland GmbH mit Russian Standard Vodka.
Aulerdem betreut coma die SCA Hygiene Products GmbH mit der Marke Tempo, die Skan AG, den
Elektrofachmarkt Saturn sowie den Automobilzulieferer Webasto.

Direktlink zum Artikel online:
http://www.prcenter.de/coma-AG-startet-Social-Media-Kampagne-fuer-Beck-s-Gold.143524.html|
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