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Internet World Business 21.06.2010              Auflage 17.179 
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Horizont 10.06.2010                       Auflage: 19.965 
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�c�o�m�a� �A�G� �m�a�c�h�t� �S�o�c�i�a�l� �M�e�d�i�a� �f�ü�r�  ��K�i�n�o�,� �M�o�n�d� �&� �S�t�e�r�n�e �

�D�a�t�u�m�:� �2�8�.�0�6�.�2�0�1�0� �1�3�:�1�0
�K�a�t�e�g�o�r�i�e�:� �W�e�r�b�u�n�g�,� �C�o�n�s�u�l�t�i�n�g�,� �M�a�r�k�t�f�o�r�s�c�h�u�n�g
�P�r�e�s�s�e�m�i�t�t�e�i�l�u�n�g� �v�o�n�:� �c�o�m�a� �a�g
�P�R�-�A�g�e�n�t�u�r�:� �K�O�S�C�H�A�D�E� �P�R

�F�ü�r� �M�ü�n�c�h�e�n�s� �b�e�l�i�e�b�t�e�s� �S�o�m�m�e�r� �O�p�e�n�-�A�i�r�-�F�e�s�t�i�v�a�l� �e�n�t�w�i�c�k�e�l�t� �d�i�e� �M�ü�n�c�h�n�e�r� �K�r�e�a�t�i�v�a�g�e�n�t�u�r
�e�i�n�e� �u�m�f�a�n�g�r�e�i�c�h�e� �S�o�c�i�a�l� �M�e�d�i�a� �S�t�r�a�t�e�g�i�e�.

�M�ü�n�c�h�e�n�,� �2�8�.� �J�u�n�i� �2�0�1�0�.� �D�i�e� �c�r�e�a�t�i�v� �o�r�i�e�n�t�i�e�r�t�e� �m�ü�n�c�h�n�e�r� �a�g�e�n�t�u�r�,� �c�o�m�a� �A�G�,� �m�a�c�h�t� �g�r�o�ß�e�s
�K�i�n�o�.� �D�i�e� �K�r�e�a�t�i�v�a�g�e�n�t�u�r� �h�a�t� �f�ü�r� �d�a�s� �b�e�l�i�e�b�t�e� �O�p�e�n�-�A�i�r�-�F�e�s�t�i�v�a�l� �K�i�n�o�,� �M�o�n�d� �&� �S�t�e�r�n�e� �e�i�n
�u�m�f�a�n�g�r�e�i�c�h�e�s� �S�o�c�i�a�l� �M�e�d�i�a� �K�o�n�z�e�p�t� �e�n�t�w�i�c�k�e�l�t� �u�n�d� �u�m�g�e�s�e�t�z�t�.� �V�o�n� �J�u�l�i� �b�i�s� �A�u�g�u�s�t� �w�e�r�d�e�n
�a�u�f� �d�e�r� �S�e�e�b�ü�h�n�e� �i�m� �W�e�s�t�p�a�r�k�,� �M�ü�n�c�h�e�n�,� �a�k�t�u�e�l�l�e� �F�i�l�m�h�i�g�h�l�i�g�h�t�s� �u�n�d� �K�l�a�s�s�i�k�e�r� �u�n�t�e�r
�f�r�e�i�e�m� �H�i�m�m�e�l� �g�e�z�e�i�g�t�.� �D�i�e� �M�ü�n�c�h�n�e�r� �A�g�e�n�t�u�r� �b�e�t�r�e�u�t� �d�a�s� �b�e�l�i�e�b�t�e� �S�o�m�m�e�r�-�E�v�e�n�t�,� �d�a�s� �i�n
�d�i�e�s�e�m� �J�a�h�r� �s�e�i�n�e�n� �1�5�.� �G�e�b�u�r�t�s�t�a�g� �f�e�i�e�r�t�,� �b�e�r�e�i�t�s� �s�e�i�t� �2�0�0�1�.

�Z�u�m� �J�u�b�i�l�ä�u�m� �h�a�t� �c�o�m�a� �d�e�r� �W�e�b�s�i�t�e� �v�o�n� �K�i�n�o�,� �M�o�n�d� �&� �S�t�e�r�n�e� �e�i�n�e�n� �n�e�u�e�n� �L�o�o�k� �v�e�r�l�i�e�h�e�n�.
�D�a�r�ü�b�e�r� �h�i�n�a�u�s� �e�r�h�ä�l�t� �d�a�s� �F�e�s�t�i�v�a�l� �e�i�n�e� �L�ö�s�u�n�g�,� �d�i�e� �d�e�n� �C�o�m�m�u�n�i�t�y� �A�s�p�e�k�t� �i�n� �d�e�n
�V�o�r�d�e�r�g�r�u�n�d� �s�t�e�l�l�t�.� �D�e�n�n� �d�e�r� �C�h�a�r�a�k�t�e�r� �d�e�s� �E�v�e�n�t�s� �w�i�r�d� �v�o�r� �a�l�l�e�m� �v�o�n� �d�e�n� �B�e�s�u�c�h�e�r�n
�g�e�p�r�ä�g�t� �u�n�d� �d�i�e�s�e� �C�i�n�e�a�s�t�e�n� �h�o�l�t� �c�o�m�a� �j�e�t�z�t� �i�n�s� �N�e�t�z�.� �I�m� �Z�e�n�t�r�u�m� �s�t�e�h�t� �d�a�b�e�i� �e�i�n� �B�l�o�g�,� �i�n
�d�e�m� �a�l�l�e� �I�n�f�o�r�m�a�t�i�o�n�e�n� �u�n�d� �N�e�u�i�g�k�e�i�t�e�n� �r�u�n�d� �u�m� �d�a�s� �F�e�s�t�i�v�a�l� �v�e�r�ö�f�f�e�n�t�l�i�c�h�t� �w�e�r�d�e�n�.� �D�a�z�u
�g�i�b�t� �e�s� �F�o�t�o�s� �a�u�s� �F�l�i�c�k�r� �u�n�d� �V�i�d�e�o�s� �a�u�s� �Y�o�u�T�u�b�e�.� �N�a�t�ü�r�l�i�c�h� �w�u�r�d�e�n� �a�u�c�h� �S�o�c�i�a�l� �N�e�t�w�o�r�k�s
�w�i�e� �F�a�c�e�b�o�o�k�,� �T�w�i�t�t�e�r� �&� �C�o�.� �m�i�t� �i�n�s� �B�o�o�t� �g�e�h�o�l�t�,� �ü�b�e�r� �d�i�e� �s�t�ä�n�d�i�g� �a�k�t�u�e�l�l�e� �N�e�w�s� �z�u�m
�K�i�n�o�s�o�m�m�e�r� �v�e�r�b�r�e�i�t�e�t� �w�e�r�d�e�n�.

 ��c�o�m�a� �h�a�t� �e�s� �a�u�f� �e�x�z�e�l�l�e�n�t�e� �W�e�i�s�e� �v�e�r�s�t�a�n�d�e�n�,� �d�e�n� �P�u�l�s� �v�o�n� �K�i�n�o�,� �M�o�n�d� �&� �S�t�e�r�n�e� �i�n�s� �N�e�t�z
�z�u� �ü�b�e�r�t�r�a�g�e�n ��,� �f�r�e�u�t� �s�i�c�h� �P�e�t�e�r� �M�o�p�i�l�s�,� �V�e�r�a�n�s�t�a�l�t�e�r� �v�o�n� �K�i�n�o�,� �M�o�n�d� �&� �S�t�e�r�n�e�.�  ��U�n�s�e�r�e
�g�r�o�ß�e� �F�a�n�-�G�e�m�e�i�n�d�e� �h�a�t� �s�o� �d�i�e� �M�ö�g�l�i�c�h�k�e�i�t�,� �n�i�c�h�t� �n�u�r� �w�ä�h�r�e�n�d� �d�e�s� �F�e�s�t�i�v�a�l�s�,� �s�o�n�d�e�r�n� �a�u�c�h
�i�n� �d�e�r� �f�i�l�m�f�r�e�i�e�n� �Z�e�i�t� �m�i�t�e�i�n�a�n�d�e�r� �z�u� �k�o�m�m�u�n�i�z�i�e�r�e�n� �u�n�d� �I�n�h�a�l�t�e� �z�u� �t�e�i�l�e�n�. �

�D�i�e�s�e� �P�r�e�s�s�e�m�i�t�t�e�i�l�u�n�g� �w�u�r�d�e� �a�u�f� �o�p�e�n�P�R� �v�e�r�ö�f�f�e�n�t�l�i�c�h�t�.

�K�O�S�C�H�A�D�E� �P�R� 
�M�a�r�i�a�-�T�h�e�r�e�s�i�a�-�S�t�r�.� �2�2
�D�-�8�1�6�7�5� �M�ü�n�c�h�e�n
�(�0�8�9�)� �5�5� �2�6� �4�7�-�9�7�/�9�6
�(�0�8�9�)� �5�5� �2�6� �4�7�-�9�9
�j�u�l�i�a�n�e�@�k�o�s�c�h�a�d�e�p�r�.�d�e
�w�w�w�.�k�o�s�c�h�a�d�e�p�r�.�d�e

�Ü�b�e�r� �c�o�m�a�:� �D�i�e� �c�o�m�a� �A�G� �m�i�t� �S�i�t�z� �i�n� �M�ü�n�c�h�e�n� �b�i�e�t�e�t� �s�e�i�t� �ü�b�e�r� �z�e�h�n� �J�a�h�r�e�n� �L�ö�s�u�n�g�e�n� �i�n
�a�l�l�e�n� �F�r�a�g�e�n� �r�u�n�d� �u�m� �O�n�l�i�n�e�-�M�a�r�k�e�t�i�n�g�:� �o�b� �S�o�c�i�a�l� �M�e�d�i�a� �S�t�r�a�t�e�g�i�e� �o�d�e�r� �E�r�s�t�e�l�l�u�n�g� �v�o�n
�H�o�m�e�p�a�g�e�s�,� �v�o�n� �O�n�l�i�n�e�-�W�e�r�b�e�m�i�t�t�e�l�n� �b�i�s� �S�u�c�h�m�a�s�c�h�i�n�e�n�o�p�t�i�m�i�e�r�u�n�g�  �� �c�o�m�a� �i�s�t� �B�e�r�a�t�e�r
�i�n� �A�n�a�l�y�s�e�,� �S�t�r�a�t�e�g�i�e�,� �K�r�e�a�t�i�o�n� �u�n�d� �t�e�c�h�n�i�s�c�h�e�r� �U�m�s�e�t�z�u�n�g�.
�F�ü�r� �d�i�e� �M�a�r�k�e�n� �B�e�c�k ��s� �u�n�d� �B�e�c�k ��s� �G�o�l�d� �h�a�t� �c�o�m�a� �i�n� �d�e�n� �l�e�t�z�t�e�n� �z�w�e�i� �J�a�h�r�e�n� �d�i�e
�E�r�w�e�i�t�e�r�u�n�g� �d�e�r� �M�a�r�k�e�t�i�n�g�-�A�k�t�i�v�i�t�ä�t�e�n� �i�n� �d�a�s� �S�o�c�i�a�l� �M�e�d�i�a� �U�m�f�e�l�d� �m�i�t�e�n�t�w�i�c�k�e�l�t�.� �A�u�c�h� �f�ü�r
�F�r�a�n�z�i�s�k�a�n�e�r� �W�e�i�s�s�b�i�e�r� �u�n�d� �R�u�s�s�i�a�n� �S�t�a�n�d�a�r�d� �V�o�d�k�a� �z�e�i�g�t� �s�i�c�h� �c�o�m�a� �f�ü�r� �d�i�e� �E�n�t�w�i�c�k�l�u�n�g
�u�n�d� �U�m�s�e�t�z�u�n�g� �d�e�r� �a�u�f� �d�i�e� �Z�i�e�l�g�r�u�p�p�e� �a�n�g�e�p�a�s�s�t�e�n� �S�o�c�i�a�l� �M�e�d�i�a� �M�a�ß�n�a�h�m�e�n

�S�e�i�t�e� �1



�v�e�r�a�n�t�w�o�r�t�l�i�c�h�.� 
�F�ü�r� �S�a�t�u�r�n�,� �T�e�m�p�o� �u�n�d� �W�e�b�a�s�t�o� �e�n�t�w�i�c�k�e�l�t� �u�n�d� �b�e�t�r�e�u�t� �d�i�e� �c�o�m�a� �A�G� �W�e�b�s�i�t�e�s�,� �N�e�w�s�l�e�t�t�e�r
�u�n�d� �w�e�i�t�e�r�e� �O�n�l�i�n�e� �K�o�m�m�u�n�i�k�a�t�i�o�n�s�-�T�o�o�l�s�.� �W�e�i�t�e�r�e� �K�u�n�d�e�n� �s�i�n�d� �D�e�v�e�l�e�y�,� �K�U�K�A�,
�L�ö�w�e�n�b�r�ä�u�,� �S�p�a�t�e�n�,� �T�i�c� �T�a�c� �u�n�d� �M�o�n� �C�h�é�r�i�.�4�7

�S�e�i�t�e� �2



coma AG macht Social Media für �Kino, Mond
&Sterne�

Pressemitteilung von: KOSCHADE PR

Datum: 28.06.2010 - 09:59 Uhr

Rubrik: Internet

(fair-NEWS) -  München, 28. Juni 2010. Die creativ orientierte münchner agentur, coma AG,
macht großes Kino. Die Kreativagentur hat für das beliebte Open-Air-Festival Kino, Mond
&Sterne ein umfangreiches Social Media Konzept entwickelt und umgesetzt. Von Juli bis
August werden auf der Seebühne im Westpark, München, aktuelle Filmhighlights und
Klassiker unter freiem Himmel gezeigt. Die Münchner Agentur betreut das beliebte
Sommer-Event, das in diesem Jahr seinen 15. Geburtstag feiert, bereits seit 2001.

Zum Jubiläum hat coma der Website von Kino, Mond &Sterne einen neuen Look verliehen.
Darüber hinaus erhält das Festival eine Lösung, die den Community Aspekt in den Vordergrund
stellt. Denn der Charakter des Events wird vor allem von den Besuchern geprägt und diese
Cineasten holt coma jetzt ins Netz. Im Zentrum steht dabei ein Blog, in dem alle Informationen und
Neuigkeiten rund um das Festival veröffentlicht werden. Dazu gibt es Fotos aus Flickr und Videos
aus YouTube. Natürlich wurden auch Social Networks wie Facebook, Twitter &Co. mit ins Boot
geholt, über die ständig aktuelle News zum Kinosommer verbreitet werden.

�coma hat es auf exzellente Weise verstanden, den Puls von Kino, Mond &Sterne ins Netz zu
übertragen�, freut sich Peter Mopils, Veranstalter von Kino, Mond &Sterne. �Unsere große
Fan-Gemeinde hat so die Möglichkeit, nicht nur während des Festivals, sondern auch in der
filmfreien Zeit miteinander zu kommunizieren und Inhalte zu teilen.�

· Kontakt
KOSCHADE PR
Maria-Theresia-Str 22
81675 München
Deutschland
Telefon: 089 55264796

· Pressekontakt
KOSCHADE PR



· Unternehmensinfo
Über coma: Die coma AG mit Sitz in München bietet seit über zehn Jahren Lösungen in allen
Fragen rund um Online-Marketing: ob Social Media Strategie oder Erstellung von Homepages,
von Online-Werbemitteln bis Suchmaschinenoptimierung - coma ist Berater in Analyse, Strategie,
Kreation und technischer Umsetzung.
Für die Marken Becks und Becks Gold hat coma in den letzten zwei Jahren die Erweiterung der
Marketing-Aktivitäten in das Social Media Umfeld mitentwickelt. Auch für Franziskaner Weissbier
und Russian Standard Vodka zeigt sich coma für die Entwicklung und Umsetzung der auf die
Zielgruppe angepassten Social Media Maßnahmen verantwortlich.
Für Saturn, Tempo und Webasto entwickelt und betreut die coma AG Websites, Newsletter und
weitere Online Kommunikations-Tools. Weitere Kunden sind Develey, KUKA, Löwenbräu, Spaten,
Tic Tac und Mon Chéri.

Der Link  zu dieser Meldung: http://www.fair-news.de/news/83325/



�
�
��� � �� �����	
��������
����������������

�
�
�



coma AG macht Social Media für „Kino, Mond & Sterne“

Für Münchens beliebtes Sommer Open-Air-Festival entwickelt die Münchner
Kreativagentur eine umfangreiche Social Media Strategie.

(newsmax.de) München, 28. Juni 2010. Die creativ orientierte münchner agentur, coma AG, macht
großes Kino. Die Kreativagentur hat für das beliebte Open-Air-Festival Kino, Mond & Sterne ein
umfangreiches Social Media Konzept entwickelt und umgesetzt. Von Juli bis August werden auf der
Seebühne im Westpark, München, aktuelle Filmhighlights und Klassiker unter freiem Himmel
gezeigt. Die Münchner Agentur betreut das beliebte Sommer-Event, das in diesem Jahr seinen 15.
Geburtstag feiert, bereits seit 2001.

Zum Jubiläum hat coma der Website von Kino, Mond & Sterne einen neuen Look verliehen. Darüber
hinaus erhält das Festival eine Lösung, die den Community Aspekt in den Vordergrund stellt. Denn
der Charakter des Events wird vor allem von den Besuchern geprägt und diese Cineasten holt coma
jetzt ins Netz. Im Zentrum steht dabei ein Blog, in dem alle Informationen und Neuigkeiten rund um
das Festival veröffentlicht werden. Dazu gibt es Fotos aus Flickr und Videos aus YouTube. Natürlich
wurden auch Social Networks wie Facebook, Twitter & Co. mit ins Boot geholt, über die ständig
aktuelle News zum Kinosommer verbreitet werden.

„coma hat es auf exzellente Weise verstanden, den Puls von Kino, Mond & Sterne ins Netz zu
übertragen“, freut sich Peter Mopils, Veranstalter von Kino, Mond & Sterne. „Unsere große
Fan-Gemeinde hat so die Möglichkeit, nicht nur während des Festivals, sondern auch in der
filmfreien Zeit miteinander zu kommunizieren und Inhalte zu teilen.“

Über coma: Die coma AG mit Sitz in München bietet seit über zehn Jahren Lösungen in allen Fragen
rund um Online-Marketing: ob Social Media Strategie oder Erstellung von Homepages, von
Online-Werbemitteln bis Suchmaschinenoptimierung – coma ist Berater in Analyse, Strategie,
Kreation und technischer Umsetzung.
Für die Marken Beck’s und Beck’s Gold hat coma in den letzten zwei Jahren die Erweiterung der
Marketing-Aktivitäten in das Social Media Umfeld mitentwickelt. Auch für Franziskaner Weissbier und
Russian Standard Vodka zeigt sich coma für die Entwicklung und Umsetzung der auf die Zielgruppe
angepassten Social Media Maßnahmen verantwortlich. 
Für Saturn, Tempo und Webasto entwickelt und betreut die coma AG Websites, Newsletter und
weitere Online Kommunikations-Tools. Weitere Kunden sind Develey, KUKA, Löwenbräu, Spaten,
Tic Tac und Mon Chéri.

Kontakt

Ansprechpartner: Tanja Koschade
Anschrift: KOSCHADE PR



Maria-Theresia-Str. 22
81675 München 

Telefon: 089 55 26 47 97
Fax: 089 55 26 47 99
EMail: tanja@koschadepr.de
Internet: www.koschadepr.de

Distributionspartner

Newsmax Medien GmbH
Dohnanyistr. 28-30, 04103 Leipzig

Internet: http://www.newsmax.de
EMail: fragen@newsmax.de
Kontakt: http://www.newsmax.de/kontakt.html

Hotline: 01805 - 747600 - 31 (0,14 EUR / min. aus dem dt. Festnetz)
Fax: 01805 - 747600 - 32 (0,14 EUR / min. aus dem dt. Festnetz)



28.06.2010 - 10:29 | 217915

coma AG macht Social Media für „Kino, Mond &
Sterne“

Für Münchens beliebtes Sommer Open-Air-Festival entwickelt die Münchner Kreativagentur eine
umfangreiche Social Media Strategie.

http://www.firmenpresse.de/adpics/München, 28. Juni 2010. Die creativ orientierte münchner agentur, coma
AG, macht großes Kino. Die Kreativagentur hat für das beliebte Open-Air-Festival Kino, Mond & Sterne ein
umfangreiches Social Media Konzept entwickelt und umgesetzt. Von Juli bis August werden auf der
Seebühne im Westpark, München, aktuelle Filmhighlights und Klassiker unter freiem Himmel gezeigt. Die
Münchner Agentur betreut das beliebte Sommer-Event, das in diesem Jahr seinen 15. Geburtstag feiert,
bereits seit 2001.

Zum Jubiläum hat coma der Website von Kino, Mond & Sterne einen neuen Look verliehen. Darüber hinaus
erhält das Festival eine Lösung, die den Community Aspekt in den Vordergrund stellt. Denn der Charakter
des Events wird vor allem von den Besuchern geprägt und diese Cineasten holt coma jetzt ins Netz. Im
Zentrum steht dabei ein Blog, in dem alle Informationen und Neuigkeiten rund um das Festival veröffentlicht
werden. Dazu gibt es Fotos aus Flickr und Videos aus YouTube. Natürlich wurden auch Social Networks wie
Facebook, Twitter & Co. mit ins Boot geholt, über die ständig aktuelle News zum Kinosommer verbreitet
werden.

„coma hat es auf exzellente Weise verstanden, den Puls von Kino, Mond & Sterne ins Netz zu übertragen“,
freut sich Peter Mopils, Veranstalter von Kino, Mond & Sterne. „Unsere große Fan-Gemeinde hat so die
Möglichkeit, nicht nur während des Festivals, sondern auch in der filmfreien Zeit miteinander zu
kommunizieren und Inhalte zu teilen.“

Unternehmensinformation / Kurzprofil:
Über coma: Die coma AG mit Sitz in München bietet seit über zehn Jahren Lösungen in allen Fragen rund
um Online-Marketing: ob Social Media Strategie oder Erstellung von Homepages, von Online-Werbemitteln
bis Suchmaschinenoptimierung – coma ist Berater in Analyse, Strategie, Kreation und technischer
Umsetzung.
Für die Marken Beck’s und Beck’s Gold hat coma in den letzten zwei Jahren die Erweiterung der
Marketing-Aktivitäten in das Social Media Umfeld mitentwickelt. Auch für Franziskaner Weissbier und
Russian Standard Vodka zeigt sich coma für die Entwicklung und Umsetzung der auf die Zielgruppe
angepassten Social Media Maßnahmen verantwortlich. 
Für Saturn, Tempo und Webasto entwickelt und betreut die coma AG Websites, Newsletter und weitere
Online Kommunikations-Tools. Weitere Kunden sind Develey, KUKA, Löwenbräu, Spaten, Tic Tac und Mon
Chéri.

Leseranfragen:
KOSCHADE PR 
Maria-Theresia-Str. 22
D-81675 München
(089) 55 26 47-97/96
(089) 55 26 47-99
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coma AG macht Social Media für „Kino, Mond & Sterne“
28.06.2010 - 9:54 Uhr - coma ag

Für Münchens beliebtes Sommer Open-Air-Festival entwickelt die Münchner Kreativagentur eine
umfangreiche Social Media Strategie.

München, 28. Juni 2010. Die creativ orientierte münchner agentur, coma AG, macht großes Kino.
Die Kreativagentur hat für das beliebte Open-Air-Festival Kino, Mond & Sterne ein umfangreiches
Social Media Konzept entwickelt und umgesetzt. Von Juli bis August werden auf der Seebühne im
Westpark, München, aktuelle Filmhighlights und Klassiker unter freiem Himmel gezeigt. Die
Münchner Agentur betreut das beliebte Sommer-Event, das in diesem Jahr seinen 15. Geburtstag
feiert, bereits seit 2001.

Zum Jubiläum hat coma der Website von Kino, Mond & Sterne einen neuen Look verliehen. Darüber
hinaus erhält das Festival eine Lösung, die den Community Aspekt in den Vordergrund stellt. Denn
der Charakter des Events wird vor allem von den Besuchern geprägt und diese Cineasten holt coma
jetzt ins Netz. Im Zentrum steht dabei ein Blog, in dem alle Informationen und Neuigkeiten rund um
das Festival veröffentlicht werden. Dazu gibt es Fotos aus Flickr und Videos aus YouTube. Natürlich
wurden auch Social Networks wie Facebook, Twitter & Co. mit ins Boot geholt, über die ständig
aktuelle News zum Kinosommer verbreitet werden.

„coma hat es auf exzellente Weise verstanden, den Puls von Kino, Mond & Sterne ins Netz zu
übertragen“, freut sich Peter Mopils, Veranstalter von Kino, Mond & Sterne. „Unsere große
Fan-Gemeinde hat so die Möglichkeit, nicht nur während des Festivals, sondern auch in der
filmfreien Zeit miteinander zu kommunizieren und Inhalte zu teilen.“

© prcenter.de - Das Online Pressezentrum 2008 · Alle Angaben ohne Gewähr, für den Inhalt der Pressemitteilung
ist der jeweilige Autor verantwortlich. Marken, Logos und sonstigen Kennzeichen können geschützte Marken darstellen.
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Angaben zum Autor:
coma ag

Über coma: Die coma AG mit Sitz in München bietet seit über zehn Jahren Lösungen in allen
Fragen rund um Online-Marketing: ob Social Media Strategie oder Erstellung von Homepages, von
Online-Werbemitteln bis Suchmaschinenoptimierung – coma ist Berater in Analyse, Strategie,
Kreation und technischer Umsetzung.
Für die Marken Beck’s und Beck’s Gold hat coma in den letzten zwei Jahren die Erweiterung der
Marketing-Aktivitäten in das Social Media Umfeld mitentwickelt. Auch für Franziskaner Weissbier
und Russian Standard Vodka zeigt sich coma für die Entwicklung und Umsetzung der auf die
Zielgruppe angepassten Social Media Maßnahmen verantwortlich. 
Für Saturn, Tempo und Webasto entwickelt und betreut die coma AG Websites, Newsletter und
weitere Online Kommunikations-Tools. Weitere Kunden sind Develey, KUKA, Löwenbräu, Spaten,
Tic Tac und Mon Chéri.

Direktlink zum Artikel online:
http://www.prcenter.de/coma-AG-macht-Social-Media-fuer-Kino-Mond-Sterne-.149696.html

© prcenter.de - Das Online Pressezentrum 2008 · Alle Angaben ohne Gewähr, für den Inhalt der Pressemitteilung
ist der jeweilige Autor verantwortlich. Marken, Logos und sonstigen Kennzeichen können geschützte Marken darstellen.
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07.06.2010 - 10:50 | 207365

coma AG realisiert Online-Gewinnspiel für Tempo
Toilettenpapier

Begleitend zur aktuellen Sampling-Kampagne von Tempo Feuchten Toilettentüchern gestaltet die
Münchner Kreativagentur ein Gewinnspiel auf der Website

http://www.firmenpresse.de/adpics/207365.jpgMünchen, 07. Juni 2010. Die creativ orientierte münchner
agentur, coma AG, ist wieder einmal für die SCA und ihre Marke Tempo im Einsatz. Von Mai bis September
startet für das neue Produkt Tempo Feuchte Toilettentücher eine große Indoor und Outdoor Sampling-Aktion.
Dabei sorgt ein Promotion-Team auf Tempo Fahrrädern für Aufmerksamkeit. coma integriert dazu ein
passendes Gewinnspiel auf 
www.tempo-toilettenpapier.de/at/ch bei dem man tolle Preise gewinnen kann. Die Münchner Kreativagentur
betreut die Internetpräsenz von Tempo bereits seit 2003 und seit letztem Jahr nun auch die Website zum
neuen Tempo Toilettenpapier.

Bei dem Online-Gewinnspiel der Sampling-Aktion zum feuchten Toilettenpapier von Tempo sind die
Fähigkeiten der Teilnehmer gefragt. Der User hat drei Körbe zur Auswahl. Liegt man richtig und es befindet
sich eine Packung Tempo Feuchte Toilettentücher darin, kann man sich zur Teilnahme der Auslosung
anmelden. Man kann 10 originale Tempo Fahrräder der Tempo-Sampling Tour, 10 Fahrradhelme und 50
Tempo Testpakete gewinnen.

Für das sommerliche Design hat coma ebenfalls gesorgt. So finden Tempo-Fans sich auf einer mit Kamillen
bedeckten Wiese wieder, auf der die unterschiedlichen Gewinne angeteasert werden.

Unternehmensinformation / Kurzprofil:
Über coma: 
Die creativ orientierte münchner agentur unterstützt als Full-Service-Medienagentur Kunden in den
Segmenten Online, Offline und Print. Die Kernkompetenzen liegen in den Bereichen Beratung, Konzeption,
Grafikdesign, technische Umsetzung sowie Redaktion und Projektmanagement. So reicht das
Leistungsspektrum der creativ orientierten münchner agentur vom Print bis hin zu Internet-Anwendungen und
schließt neben klassischen Homepages auch den Bereich des Online-Advertising mit Promotion-Microsites,
Ad-Games oder Banner mit ein. Dadurch ist die Agentur in der Lage medienübergreifende Projekte im Sinne
einer vernetzten Kommunikation komplett umzusetzen. Zu den Kunden zählen u.a. die Bergwacht Bayern,
Develey Senf & Feinkost, Ferrero Deutschland mit den Marken MON CHÉRI und Tic Tac, die zur
Brauereigruppe InBev Deutschland gehörenden Brauereien Franziskaner Weissbier, Löwenbräu, Spaten und
Haake-Beck sowie die internationale Biermarke Beck´s, KUKA, Hersteller von Industrierobotern und die
Kraftanlagen München und die Campari Deutschland GmbH mit Russian Standard Vodka. Außerdem betreut
coma die SCA Hygiene Products GmbH mit der Marke Tempo, die Skan AG, den Elektrofachmarkt Saturn
sowie den Automobilzulieferer Webasto.

Leseranfragen:
KOSCHADE PR 
Maria-Theresia-Str. 22
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coma AG realisiert Online-Gewinnspiel für Tempo Toilettenpapier

Begleitend zur aktuellen Sampling-Kampagne von Tempo Feuchten
Toilettentüchern gestaltet die Münchner Kreativagentur ein Gewinnspiel auf
der Website

(newsmax.de) München, 07. Juni 2010. Die creativ orientierte münchner agentur, coma AG, ist
wieder einmal für die SCA und ihre Marke Tempo im Einsatz. Von Mai bis September startet für das
neue Produkt Tempo Feuchte Toilettentücher eine große Indoor und Outdoor Sampling-Aktion.
Dabei sorgt ein Promotion-Team auf Tempo Fahrrädern für Aufmerksamkeit. coma integriert dazu
ein passendes Gewinnspiel auf 
www.tempo-toilettenpapier.de/at/ch bei dem man tolle Preise gewinnen kann. Die Münchner
Kreativagentur betreut die Internetpräsenz von Tempo bereits seit 2003 und seit letztem Jahr nun
auch die Website zum neuen Tempo Toilettenpapier.

Bei dem Online-Gewinnspiel der Sampling-Aktion zum feuchten Toilettenpapier von Tempo sind die
Fähigkeiten der Teilnehmer gefragt. Der User hat drei Körbe zur Auswahl. Liegt man richtig und es
befindet sich eine Packung Tempo Feuchte Toilettentücher darin, kann man sich zur Teilnahme der
Auslosung anmelden. Man kann 10 originale Tempo Fahrräder der Tempo-Sampling Tour, 10
Fahrradhelme und 50 Tempo Testpakete gewinnen.

Für das sommerliche Design hat coma ebenfalls gesorgt. So finden Tempo-Fans sich auf einer mit
Kamillen bedeckten Wiese wieder, auf der die unterschiedlichen Gewinne angeteasert werden.

Über coma: 
Die creativ orientierte münchner agentur unterstützt als Full-Service-Medienagentur Kunden in den
Segmenten Online, Offline und Print. Die Kernkompetenzen liegen in den Bereichen Beratung,
Konzeption, Grafikdesign, technische Umsetzung sowie Redaktion und Projektmanagement. So
reicht das Leistungsspektrum der creativ orientierten münchner agentur vom Print bis hin zu
Internet-Anwendungen und schließt neben klassischen Homepages auch den Bereich des
Online-Advertising mit Promotion-Microsites, Ad-Games oder Banner mit ein. Dadurch ist die
Agentur in der Lage medienübergreifende Projekte im Sinne einer vernetzten Kommunikation
komplett umzusetzen. Zu den Kunden zählen u.a. die Bergwacht Bayern, Develey Senf & Feinkost,
Ferrero Deutschland mit den Marken MON CHÉRI und Tic Tac, die zur Brauereigruppe InBev
Deutschland gehörenden Brauereien Franziskaner Weissbier, Löwenbräu, Spaten und Haake-Beck
sowie die internationale Biermarke Beck´s, KUKA, Hersteller von Industrierobotern und die
Kraftanlagen München und die Campari Deutschland GmbH mit Russian Standard Vodka.
Außerdem betreut coma die SCA Hygiene Products GmbH mit der Marke Tempo, die Skan AG, den
Elektrofachmarkt Saturn sowie den Automobilzulieferer Webasto.
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prcenter.de - Das Online-Pressezentrum

coma AG realisiert Online-Gewinnspiel für Tempo Toilettenpapier
07.06.2010 - 11:03 Uhr - coma AG

Begleitend zur aktuellen Sampling-Kampagne von Tempo Feuchten Toilettentüchern gestaltet die
Münchner Kreativagentur ein Gewinnspiel auf der Website

 
München, 07. Juni 2010. Die creativ orientierte münchner agentur, coma AG, ist wieder einmal für
die SCA und ihre Marke Tempo im Einsatz. Von Mai bis September startet für das neue Produkt
Tempo Feuchte Toilettentücher eine große Indoor und Outdoor Sampling-Aktion. Dabei sorgt ein
Promotion-Team auf Tempo Fahrrädern für Aufmerksamkeit. coma integriert dazu ein passendes
Gewinnspiel auf 
www.tempo-toilettenpapier.de/at/ch bei dem man tolle Preise gewinnen kann. Die Münchner
Kreativagentur betreut die Internetpräsenz von Tempo bereits seit 2003 und seit letztem Jahr nun
auch die Website zum neuen Tempo Toilettenpapier.

Bei dem Online-Gewinnspiel der Sampling-Aktion zum feuchten Toilettenpapier von Tempo sind die
Fähigkeiten der Teilnehmer gefragt. Der User hat drei Körbe zur Auswahl. Liegt man richtig und es
befindet sich eine Packung Tempo Feuchte Toilettentücher darin, kann man sich zur Teilnahme der
Auslosung anmelden. Man kann 10 originale Tempo Fahrräder der Tempo-Sampling Tour, 10
Fahrradhelme und 50 Tempo Testpakete gewinnen.

Für das sommerliche Design hat coma ebenfalls gesorgt. So finden Tempo-Fans sich auf einer mit
Kamillen bedeckten Wiese wieder, auf der die unterschiedlichen Gewinne angeteasert werden.

© prcenter.de - Das Online Pressezentrum 2008 · Alle Angaben ohne Gewähr, für den Inhalt der Pressemitteilung
ist der jeweilige Autor verantwortlich. Marken, Logos und sonstigen Kennzeichen können geschützte Marken darstellen.
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Angaben zum Autor:
coma AG

Über coma: 
Die creativ orientierte münchner agentur unterstützt als Full-Service-Medienagentur Kunden in den
Segmenten Online, Offline und Print. Die Kernkompetenzen liegen in den Bereichen Beratung,
Konzeption, Grafikdesign, technische Umsetzung sowie Redaktion und Projektmanagement. So
reicht das Leistungsspektrum der creativ orientierten münchner agentur vom Print bis hin zu
Internet-Anwendungen und schließt neben klassischen Homepages auch den Bereich des
Online-Advertising mit Promotion-Microsites, Ad-Games oder Banner mit ein. Dadurch ist die
Agentur in der Lage medienübergreifende Projekte im Sinne einer vernetzten Kommunikation
komplett umzusetzen. Zu den Kunden zählen u.a. die Bergwacht Bayern, Develey Senf & Feinkost,
Ferrero Deutschland mit den Marken MON CHÉRI und Tic Tac, die zur Brauereigruppe InBev
Deutschland gehörenden Brauereien Franziskaner Weissbier, Löwenbräu, Spaten und Haake-Beck
sowie die internationale Biermarke Beck´s, KUKA, Hersteller von Industrierobotern und die
Kraftanlagen München und die Campari Deutschland GmbH mit Russian Standard Vodka.
Außerdem betreut coma die SCA Hygiene Products GmbH mit der Marke Tempo, die Skan AG, den
Elektrofachmarkt Saturn sowie den Automobilzulieferer Webasto.

Direktlink zum Artikel online:
http://www.prcenter.de/coma-AG-realisiert-Online-Gewinnspiel-fuer-Tempo-Toilettenpapier.143516.
html

© prcenter.de - Das Online Pressezentrum 2008 · Alle Angaben ohne Gewähr, für den Inhalt der Pressemitteilung
ist der jeweilige Autor verantwortlich. Marken, Logos und sonstigen Kennzeichen können geschützte Marken darstellen.
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07.06.2010 - 11:16 | 207376

coma AG startet Social Media Kampagne für
Beck’s Gold

Die Münchner Kreativagentur begleitet die neue Beck’s Kampagne „The beer for a fresh generation“
mit Social Media Aktivitäten auf Facebook, studiVZ, meinVZ und der Beck’s Website.

http://www.firmenpresse.de/adpics/207376.jpgMünchen, 07. Juni 2010. Die creativ orientierte münchner
agentur, coma AG, realisiert ein umfangreiches Social Media Konzept für die neue Beck’s Kampagne „The
beer for a fresh generation“. Mit der Kampagne möchte InBev Deutschland Beck’s Gold einem breiteren
Publikum schmackhaft machen. Dazu übernahm coma die Konzeption, Gestaltung und Umsetzung von
Facebook, StudiVZ und MeinVZ Applikationen entsprechend der verschiedenen Zielgruppen sowie alle
begleitenden Online-Maßnahmen auf www.becks.de. Ab Ende Mai weisen Plakat-Flights und
Onlinekampagnen auf die von coma entwickelten Social Media und Online-Aktivitäten hin, bei denen
insbesondere die Facebook Applikation im Vordergrund steht.

Mit der Facebook-Anwendung werden die User aufgerufen, zu posten, was die „Fresh Generation“ denkt. So
zeigen sie, dass sie der Fresh Generation angehören. Die Themen oder Produkte zum Voting kommen aber
nicht nur von Beck’s. Auch die User können bestimmen um was es geht. Die mit-votenden Anwärter der
„Fresh Generation“ können durch ihre Statements tolle Preise gewinnen. 
Die studiVZ und meinVZ Applikation richtet sich an das jüngere und sich gern selbst inszenierende Publikum.
coma hat hierzu eine Anwendung entwickelt, mit der das eigene Profilbild durch verschiedene Tools,
Gimmiks oder Trend-Produkte gestylt werden kann. Darüber hinaus hat der User die Möglichkeit, ein
professionelles Make-over und coole Produkte zu gewinnen, wenn er sein Profilbild mit dem Beck’s Edelprofil
verknüpft.

Die Kampagne findet im Kampagnen-Bereich „Fresh Generation“ natürlich auch auf www.becks.de statt.
Außerdem weisen verschiedene Teaser auf die Social Media Aktivitäten hin und die User haben auch hier
die Chance auf tolle Preise durch die Teilnahme an Gewinnspielen.

Unternehmensinformation / Kurzprofil:
Über coma: 
Die creativ orientierte münchner agentur unterstützt als Full-Service-Medienagentur Kunden in den
Segmenten Online, Offline und Print. Die Kernkompetenzen liegen in den Bereichen Beratung, Konzeption,
Grafikdesign, technische Umsetzung sowie Redaktion und Projektmanagement. So reicht das
Leistungsspektrum der creativ orientierten münchner agentur vom Print bis hin zu Internet-Anwendungen und
schließt neben klassischen Homepages auch den Bereich des Online-Advertising mit Promotion-Microsites,
Ad-Games oder Banner mit ein. Dadurch ist die Agentur in der Lage medienübergreifende Projekte im Sinne
einer vernetzten Kommunikation komplett umzusetzen. Zu den Kunden zählen u.a. die Bergwacht Bayern,
Develey Senf & Feinkost, Ferrero Deutschland mit den Marken MON CHÉRI und Tic Tac, die zur
Brauereigruppe InBev Deutschland gehörenden Brauereien Franziskaner Weissbier, Löwenbräu, Spaten und
Haake-Beck sowie die internationale Biermarke Beck´s, KUKA, Hersteller von Industrierobotern und die
Kraftanlagen München und die Campari Deutschland GmbH mit Russian Standard Vodka. Außerdem betreut
coma die SCA Hygiene Products GmbH mit der Marke Tempo, die Skan AG, den Elektrofachmarkt Saturn
sowie den Automobilzulieferer Webasto.
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coma AG startet Social Media Kampagne für Beck’s Gold

Die Münchner Kreativagentur begleitet die neue Beck’s Kampagne „The beer
for a fresh generation“ mit Social Media Aktivitäten auf Facebook, studiVZ,
meinVZ und der Beck’s Website.

(newsmax.de) München, 07. Juni 2010. Die creativ orientierte münchner agentur, coma AG, realisiert
ein umfangreiches Social Media Konzept für die neue Beck’s Kampagne „The beer for a fresh
generation“. Mit der Kampagne möchte InBev Deutschland Beck’s Gold einem breiteren Publikum
schmackhaft machen. Dazu übernahm coma die Konzeption, Gestaltung und Umsetzung von
Facebook, StudiVZ und MeinVZ Applikationen entsprechend der verschiedenen Zielgruppen sowie
alle begleitenden Online-Maßnahmen auf www.becks.de. Ab Ende Mai weisen Plakat-Flights und
Onlinekampagnen auf die von coma entwickelten Social Media und Online-Aktivitäten hin, bei denen
insbesondere die Facebook Applikation im Vordergrund steht.

Mit der Facebook-Anwendung werden die User aufgerufen, zu posten, was die „Fresh Generation“
denkt. So zeigen sie, dass sie der Fresh Generation angehören. Die Themen oder Produkte zum
Voting kommen aber nicht nur von Beck’s. Auch die User können bestimmen um was es geht. Die
mit-votenden Anwärter der „Fresh Generation“ können durch ihre Statements tolle Preise gewinnen. 
Die studiVZ und meinVZ Applikation richtet sich an das jüngere und sich gern selbst inszenierende
Publikum. coma hat hierzu eine Anwendung entwickelt, mit der das eigene Profilbild durch
verschiedene Tools, Gimmiks oder Trend-Produkte gestylt werden kann. Darüber hinaus hat der
User die Möglichkeit, ein professionelles Make-over und coole Produkte zu gewinnen, wenn er sein
Profilbild mit dem Beck’s Edelprofil verknüpft.

Die Kampagne findet im Kampagnen-Bereich „Fresh Generation“ natürlich auch auf www.becks.de
statt. Außerdem weisen verschiedene Teaser auf die Social Media Aktivitäten hin und die User
haben auch hier die Chance auf tolle Preise durch die Teilnahme an Gewinnspielen.

Über coma: 
Die creativ orientierte münchner agentur unterstützt als Full-Service-Medienagentur Kunden in den
Segmenten Online, Offline und Print. Die Kernkompetenzen liegen in den Bereichen Beratung,
Konzeption, Grafikdesign, technische Umsetzung sowie Redaktion und Projektmanagement. So
reicht das Leistungsspektrum der creativ orientierten münchner agentur vom Print bis hin zu
Internet-Anwendungen und schließt neben klassischen Homepages auch den Bereich des
Online-Advertising mit Promotion-Microsites, Ad-Games oder Banner mit ein. Dadurch ist die
Agentur in der Lage medienübergreifende Projekte im Sinne einer vernetzten Kommunikation
komplett umzusetzen. Zu den Kunden zählen u.a. die Bergwacht Bayern, Develey Senf & Feinkost,
Ferrero Deutschland mit den Marken MON CHÉRI und Tic Tac, die zur Brauereigruppe InBev
Deutschland gehörenden Brauereien Franziskaner Weissbier, Löwenbräu, Spaten und Haake-Beck
sowie die internationale Biermarke Beck´s, KUKA, Hersteller von Industrierobotern und die
Kraftanlagen München und die Campari Deutschland GmbH mit Russian Standard Vodka.
Außerdem betreut coma die SCA Hygiene Products GmbH mit der Marke Tempo, die Skan AG, den
Elektrofachmarkt Saturn sowie den Automobilzulieferer Webasto.
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coma AG startet Social Media Kampagne für Becks
Gold

Pressemitteilung von: KOSCHADE PR

Datum: 07.06.2010 - 11:46 Uhr

Rubrik: Internet

(fair-NEWS) -  München, 07. Juni 2010. Die creativ orientierte münchner agentur, coma AG,
realisiert ein umfangreiches Social Media Konzept für die neue Becks Kampagne �The beer
for a fresh generation�. Mit der Kampagne möchte InBev Deutschland Becks Gold einem
breiteren Publikum schmackhaft machen. Dazu übernahm coma die Konzeption, Gestaltung
und Umsetzung von Facebook, StudiVZ und MeinVZ Applikationen entsprechend der
verschiedenen Zielgruppen sowie alle begleitenden Online-Maßnahmen auf www.becks.de.
Ab Ende Mai weisen Plakat-Flights und Onlinekampagnen auf die von coma entwickelten
Social Media und Online-Aktivitäten hin, bei denen insbesondere die Facebook Applikation
im Vordergrund steht.

Mit der Facebook-Anwendung werden die User aufgerufen, zu posten, was die �Fresh
Generation� denkt. So zeigen sie, dass sie der Fresh Generation angehören. Die Themen oder
Produkte zum Voting kommen aber nicht nur von Becks. Auch die User können bestimmen um
was es geht. Die mit-votenden Anwärter der �Fresh Generation� können durch ihre Statements
tolle Preise gewinnen.
Die studiVZ und meinVZ Applikation richtet sich an das jüngere und sich gern selbst inszenierende
Publikum. coma hat hierzu eine Anwendung entwickelt, mit der das eigene Profilbild durch
verschiedene Tools, Gimmiks oder Trend-Produkte gestylt werden kann. Darüber hinaus hat der
User die Möglichkeit, ein professionelles Make-over und coole Produkte zu gewinnen, wenn er
sein Profilbild mit dem Becks Edelprofil verknüpft.

Die Kampagne findet im Kampagnen-Bereich �Fresh Generation� natürlich auch auf
www.becks.de statt. Außerdem weisen verschiedene Teaser auf die Social Media Aktivitäten hin
und die User haben auch hier die Chance auf tolle Preise durch die Teilnahme an Gewinnspielen.

· Kontakt
KOSCHADE PR
Maria-Theresia-Str. 22
81675 München
Deutschland
Telefon: 089 55 26 47 96/97

· Pressekontakt



KOSCHADE PR

· Unternehmensinfo
Über coma:
Die creativ orientierte münchner agentur unterstützt als Full-Service-Medienagentur Kunden in
den Segmenten Online, Offline und Print. Die Kernkompetenzen liegen in den Bereichen Beratung,
Konzeption, Grafikdesign, technische Umsetzung sowie Redaktion und Projektmanagement. So
reicht das Leistungsspektrum der creativ orientierten münchner agentur vom Print bis hin zu
Internet-Anwendungen und schließt neben klassischen Homepages auch den Bereich des
Online-Advertising mit Promotion-Microsites, Ad-Games oder Banner mit ein. Dadurch ist die
Agentur in der Lage medienübergreifende Projekte im Sinne einer vernetzten Kommunikation
komplett umzusetzen. Zu den Kunden zählen u.a. die Bergwacht Bayern, Develey Senf &Feinkost,
Ferrero Deutschland mit den Marken MON CHÉRI und Tic Tac, die zur Brauereigruppe InBev
Deutschland gehörenden Brauereien Franziskaner Weissbier, Löwenbräu, Spaten und
Haake-Beck sowie die internationale Biermarke Beck´s, KUKA, Hersteller von Industrierobotern
und die Kraftanlagen München und die Campari Deutschland GmbH mit Russian Standard Vodka.
Außerdem betreut coma die SCA Hygiene Products GmbH mit der Marke Tempo, die Skan AG,
den Elektrofachmarkt Saturn sowie den Automobilzulieferer Webasto.

Der Link  zu dieser Meldung: http://www.fair-news.de/news/67970/
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coma AG startet Social Media Kampagne für Beck’s Gold
07.06.2010 - 11:25 Uhr - coma AG

Die Münchner Kreativagentur begleitet die neue Beck’s Kampagne „The beer for a fresh generation“
mit Social Media Aktivitäten auf Facebook, studiVZ, meinVZ und der Beck’s Website.

München, 07. Juni 2010. Die creativ orientierte münchner agentur, coma AG, realisiert ein
umfangreiches Social Media Konzept für die neue Beck’s Kampagne „The beer for a fresh
generation“. Mit der Kampagne möchte InBev Deutschland Beck’s Gold einem breiteren Publikum
schmackhaft machen. Dazu übernahm coma die Konzeption, Gestaltung und Umsetzung von
Facebook, StudiVZ und MeinVZ Applikationen entsprechend der verschiedenen Zielgruppen sowie
alle begleitenden Online-Maßnahmen auf www.becks.de. Ab Ende Mai weisen Plakat-Flights und
Onlinekampagnen auf die von coma entwickelten Social Media und Online-Aktivitäten hin, bei
denen insbesondere die Facebook Applikation im Vordergrund steht.

Mit der Facebook-Anwendung werden die User aufgerufen, zu posten, was die „Fresh Generation“
denkt. So zeigen sie, dass sie der Fresh Generation angehören. Die Themen oder Produkte zum
Voting kommen aber nicht nur von Beck’s. Auch die User können bestimmen um was es geht. Die
mit-votenden Anwärter der „Fresh Generation“ können durch ihre Statements tolle Preise gewinnen.

Die studiVZ und meinVZ Applikation richtet sich an das jüngere und sich gern selbst inszenierende
Publikum. coma hat hierzu eine Anwendung entwickelt, mit der das eigene Profilbild durch
verschiedene Tools, Gimmiks oder Trend-Produkte gestylt werden kann. Darüber hinaus hat der
User die Möglichkeit, ein professionelles Make-over und coole Produkte zu gewinnen, wenn er sein
Profilbild mit dem Beck’s Edelprofil verknüpft.

Die Kampagne findet im Kampagnen-Bereich „Fresh Generation“ natürlich auch auf www.becks.de
statt. Außerdem weisen verschiedene Teaser auf die Social Media Aktivitäten hin und die User
haben auch hier die Chance auf tolle Preise durch die Teilnahme an Gewinnspielen.

© prcenter.de - Das Online Pressezentrum 2008 · Alle Angaben ohne Gewähr, für den Inhalt der Pressemitteilung
ist der jeweilige Autor verantwortlich. Marken, Logos und sonstigen Kennzeichen können geschützte Marken darstellen.

Seite 1/2



prcenter.de - Das Online-Pressezentrum

Angaben zum Autor:
coma AG

Über coma: 
Die creativ orientierte münchner agentur unterstützt als Full-Service-Medienagentur Kunden in den
Segmenten Online, Offline und Print. Die Kernkompetenzen liegen in den Bereichen Beratung,
Konzeption, Grafikdesign, technische Umsetzung sowie Redaktion und Projektmanagement. So
reicht das Leistungsspektrum der creativ orientierten münchner agentur vom Print bis hin zu
Internet-Anwendungen und schließt neben klassischen Homepages auch den Bereich des
Online-Advertising mit Promotion-Microsites, Ad-Games oder Banner mit ein. Dadurch ist die
Agentur in der Lage medienübergreifende Projekte im Sinne einer vernetzten Kommunikation
komplett umzusetzen. Zu den Kunden zählen u.a. die Bergwacht Bayern, Develey Senf & Feinkost,
Ferrero Deutschland mit den Marken MON CHÉRI und Tic Tac, die zur Brauereigruppe InBev
Deutschland gehörenden Brauereien Franziskaner Weissbier, Löwenbräu, Spaten und Haake-Beck
sowie die internationale Biermarke Beck´s, KUKA, Hersteller von Industrierobotern und die
Kraftanlagen München und die Campari Deutschland GmbH mit Russian Standard Vodka.
Außerdem betreut coma die SCA Hygiene Products GmbH mit der Marke Tempo, die Skan AG, den
Elektrofachmarkt Saturn sowie den Automobilzulieferer Webasto.

Direktlink zum Artikel online:
http://www.prcenter.de/coma-AG-startet-Social-Media-Kampagne-fuer-Beck-s-Gold.143524.html
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