UNITED INTERNET
Sedo statt Adlink

Der ki Internet-Werbe-
vermarkter Adlink will sich umbenennen:
Nach der Trennung vom Display-Geschift
im Jahre 2009 und der Integration der Do-
main-Handelsplattform Sedo soll die Uni-
ted-Intemnet-Tochter kiinftig Sedo Holding
heiflen. Michts andern soll sich bei den
Holding-Tachtern Sedo und dem Affiliate-
Marketing-Spezialisten Affilinet. fk

WERBUNG IN ADWORDS
Google ist aus Haftung raus

Das EUGH hat am 23. Marz entschieden, |
dass Google nicht dafiir haftet, wennein |
Untemehmen den Markennamen eines |
Wetthewerbers als Keyword in einer Ad-
words-Kampagne verwendet. Der Mar-
keninhaber musse sich stattdessen mit

dem Werbetreibenden direkt inandh

setzen, Unklar bleibt, ob Google bei Mar-
kenmissbrauch auskunftspflichtig ist. fk

MOBILE INTERNET
1&1 kooperiert mit Vodafone

Seine Partnerschaft mit Vodafone vertiefen
will der Internet Provider 1&1. Ein entspre-
chendes Abkormmen erméglicht es 1&1,
eigene Mobilfunk-Angebote zu entwi-
ckeln, wobei der Schwerpunkt auf der
drahtlosen Internet-Nutzung liegen soll
Im DSL-Bereich arbeiten die beiden Part-
ner bereits seit Lingerem zusammen. fk

OMLINE PAYMENT

Telekom kauft Clickandbuy
Filr einen dreistelligen Milionenbetrag wil
die Telekom den 1999 unter dem Namen

Wachstumstreiber Internet

Studie: Zweistellige Steigerungsraten im Online-Handel in den USA und Westeuropa

Gulc Aussichten fiir Online-
Hindler diesseits und jen-
seits des Atlantiks: In den USA
wird der Online-Handel in den
kommenden Jahren durch-
schnittlich um zehn Prozent
jihrlich wachsen und 2014
knapp 249 Milliarden US-Dol-
lar {rund 187 Milliarden Euro)
betragen. Dann werden dort
laut aktuellen Prognosen des
Marktforschung; h

Forrester Research acht Prozent
des gesamten Einzelhandels-
umsatz (ohne Autohandel, Rei-
sen und Medikamente) im
Internet erwirtschaftet werden.

Off- und Online verbinden

In Westeuropa wird der Online-
Handel im Schnitt um elf Pro-
zent zulegen und 2014 ein Volu-
men von 114 Milliarden Euro
erreichen. ,Ein Grofiteil des

-
Kunden werden kiinftig vor dem Kauf

‘Wachstums im Einzelhandel in
den USA und in Europa wird in
den kommenden funf Jahren
durch das Internet getrieben”,
sagt Sucharita Mulpuru, Vice
President und Principal Analyst

noch starker das Web zurate ziehen

bei Forrester Research. Es sei
die Aufgabe von E-Business-
Experten, eine Multichannel-
Strategie aufzusetzen, die dem
Wunsch der Kunden entspricht,
einfach zwischen Offline- und

Online-Welt zu wechseln. Ob-
wohl sich Konsumenten vor
dem Kauf zunehmend tiber das
gesuchte Produkt im Web
informieren, schaffen es die
meisten Hindler nicht, fir ein
durchgingiges Einkaufserleb-
nis dber alle Kaniile hinweg zu
sorgen, so Forrester. 2014 wer-
den mehr als die Hilfte aller
Einzelhandelsverkiufe (53 Pro-
zent) in den USA vom Web
beeinflusst werden, glauben die
Analysten.

Ein weiterer Aspekt sei, dass
Verbraucher nicht mehr nur
vom PC aus surfen. Innovative
Hindler bieten ihren Kunden
verschiedene Wege zum Ein-
kauf, zum Beispiel iiber das
Mobiltelefon. Wie sich laut For-
rester der deutsche Online-
Handel entwickeln wird, lesen
Sie auf Seite 6. is ]

Oniiné-Strategie von BMW

icht nur das

Internet hat sich
in den 25 Jahren, seit
in den USA die erste
«com-Domain  ver-
kauft wurde, techno-
logisch stark weiter-
entwickelt. Auch die
Nutzer werden im-
mer erfahrener, ihr
Umgang mit dem
neuen Medium in-
dert sich — und die
Rede ist hier nicht
nur von Social Media. Das hat
Konsequenzen fiir das Internet
als Marketing-Instrument. Wie
BMW auf das verinderte Nut-

Firstgate gegriindeten Payment-Dienstleis gsverhalten der hmend
ter Clickandbuy komplett iibemehmen, Internet-erfahrenen  Kunden
bislang hielt man eine 20-Prozent-Beteili- und Webseiten-Besucher rea-

gung. Der Online-Bezahldienst soll nach
Medienberichten mit dem ige
Service T-Pay verschmolzen werden. fk

giert, erklirt Marc Mielau,
Head of Digital Media bei
BMW. ,Die Besucher wollen

Marc Mielau, Head of
Digital Media, BMW

nicht einfach etwas |
vorgesetzt  bekom-
men. Deswegen ha-
ben wir ein neues
Showroom-Konzept
gelauncht®, berichtet
Mielau, der fiir den
internationalen Web-
Auftritt von BMW
zustandig ist.

Um die Reichweite

Hinrichs goes Impossible

er Xing-Griinder und

Venture Capitalist Lars
Hinrichs steigt mit seiner Firma
Cinco  Capital bei der
Hamburger Softwareschmiede
Impossible Software ein. Das
Unternehmen hat die .Jet
Stream Video"-Technik ent-
wickelt, mit der Bildinhalte in
Videosequenzen in Echtzeit

verindert werden konnen. Zu
sehen ist diese Technik unter
anderem beim Online-Konfi-
gurator fir das Audi A5
Cabrio. Aufer einem nicht
genannten  Geldbetrag  fiir
seine Beteiligung will Hinrichs
auch sein Kontaktnetzwerk
und seine unternehmerische
Erfahrung einbringen. fk =~ 1§

zu erhishen und den
BWM-Content noch
stirker im Web zu
verbreiten, haben die Marke-
ting-Verantwortlichen eine
ausgekliigelte Seeding-Strate-
gie entwickelt — die offenbar
wirkt. BMW ziihlt laut einer
Studie zu den meistdiskut

Marken im Web 2.0. Wie der
Autohersteller das macht, ver-

riit Mare Mielau im Interview
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coma AG schenkt Franziskaner Weissbier neu ein und setzt auf Social
Media

15.03.2010 - 10:41 Uhr - KOSCHADE PR

Mit einem umfangreichen Relaunch lasst die Miinchner Kreativagentur den Webauftritt der Marke
Franziskaner neu aufleben und schafft eine Auszeit fir echte Weissbierliebhaber

Minchen, 15. Marz 2010. Die creativ orientierte minchner agentur hat fur die Brauerei Franziskaner
Weissbier einen umfangreichen Relaunch der Markenwebsite umgesetzt. Neben einem komplett
neu gestalteten Design, das mit Videos und grof3flachigen Bildern fur mehr Emotionalitat sorgt, setzt
die Website nun auch einen ersten Schritt in Richtung Social Media. Mit dem Einsatz von Facebook
sollen echte Marken-Fans gewonnen werden. coma betreut die bayrische Biermarke bereits
erfolgreich seit zehn Jahren.

Der neue Webaulftritt stellt die ,Auszeit* mit Franziskaner Weissbier in den Fokus. Diese sollen
vielbeschéaftigte User insbesondere im neu geschaffenen Bereich fur Franziskaner Alkoholfrei
finden. So kdnnen sich Gestresste beispielsweise Tipps zum Zeitmanagement abholen, fur eine
tagliche Ruhepause im Alltag. Dariiber hinaus finden Weissbierfans auch ein spannendes
Online-Game, mit dem sie Uber eine Facebook Gaming Application Freunde herausfordern oder
ihren Highscore vergleichen kénnen.

Bildmaterial steht unter folgendem Link zum Download bereit:
http://www.koschadepr.de/site/Bilder/Franziskaner_relaunch01.jpg

Uber coma: Die creativ orientierte miinchner agentur unterstitzt als Full-Service-Medienagentur
Kunden in den Segmenten Online, Offline und Print. Die Kernkompetenzen liegen in den Bereichen
Beratung, Konzeption, Grafikdesign, technische Umsetzung sowie Redaktion und
Projektmanagement. So reicht das Leistungsspektrum der creativ orientierten munchner agentur
vom Print bis hin zu Internet-Anwendungen und schliel3t neben klassischen Homepages auch den
Bereich des Online-Advertising mit Promotion-Microsites, Ad-Games oder Banner mit ein. Dadurch
ist die Agentur in der Lage medientbergreifende Projekte im Sinne einer vernetzten Kommunikation
komplett umzusetzen. Zu den Kunden zéhlen u.a. die Bergwacht Bayern, Develey Senf & Feinkost,
Ferrero Deutschland mit den Marken MON CHERI und Tic Tac, die zur Brauereigruppe InBev
Deutschland gehtrenden Brauereien Franziskaner Weissbier, Léwenbrau, Spaten und Haake-Beck
sowie die internationale Biermarke Beck’s, KUKA, Hersteller von Industrierobotern und die
Kraftanlagen Minchen und die Campari Deutschland GmbH mit Russian Standard Vodka.
AulRerdem betreut coma die SCA Hygiene Products GmbH mit der Marke Tempo, die Skan AG, den
Elektrofachmarkt Saturn sowie den Automobilzulieferer Webasto.

© prcenter.de - Das Online Pressezentrum 2008 - Alle Angaben ohne Gewabhr, fiir den Inhalt der Pressemitteilung
ist der jeweilige Autor verantwortlich. Marken, Logos und sonstigen Kennzeichen kénnen geschiitzte Marken darstellen.
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coma AG schenkt Franziskaner Weissbhier ne
setzt auf Social Media

Datum: 15.03.2010 11:32

Kategorie: IT, New Media & Software
Pressemitteilung von: coma ag
PR-Agentur: KOSCHADE PR

coma AG schenkt Franziskaner Weissbier neaudi® axcnidl s eatia

Mit einem umfangreichen Relaunch ladsst dieaMuagbhneurkden Webauftritt d
Marke Franziskaner neu aufleben und schatffftl eieehteu S2@issbierliebhaber

Minchen, 15. Marz 2010. Die creativ oriremdieagemiindat fiar die Brauerei
Franziskaner Weissbier einen umfangreichenMRekanwaeh gice umgesetzt.
Neben einem komplett neu gestalteten Desdgm,sdasdmyitoBiflachigen Bilder
fuar mehr Emotionalitat sorgt, setzt die Whabesimenmensaen Schritt in Richtu
Social Media. Mit dem Einsatz von FacelieoMas&kdenFaols gewonnen werde
coma betreut die bayrische Biermarke berlrisgsierZehqrdiahren.

Der neue Webauftritt stellt die Auszeit neitWraisrsdiisskkain den Fokus. Dies
sollen vielbeschaftigte User insbesondere ememe Bereschafffr Franziskaner
Alkoholfrei finden. So kénnen sich GestresseeThppspzalmwLeitmanagement
abholen, fir eine tagliche Ruhepause imeAhitmgusDeEiniden Weissbierfans a
ein spannendes Online-Game, mit dem sie libek SiamiRgckpplication
Freunde herausfordern oder ihren Highscorledmaeqleiche

Bildmaterial steht unter folgendem Link zwemebiownload b
http://www.koschadepr.de/site/Bilder/Franzik@aneg relaun

Diese Pressemitteilung wurde auf openPR veré6ffentlicht.

KOSCHADE PR

Tanja Koschade
Maria-Theresia-Str. 22
D-81675 Minchen
(089) 55 26 47-97/96
(089) 55 26 47-99
tanja@koschadepr.de
www.koschadepr.de

Uber coma: Die creativ orientierte minchmter stgeént uarls
Full-Service-Medienagentur Kunden in dé&nBHegm®ritene und Print. Die
Kernkompetenzen liegen in den Bereichen BgrtactmnngGriadirkdesign, technisc
Umsetzung sowie Redaktion und Projektmanagktimedas. L®ostangsspektrum
der creativ orientierten minchner agenbus hom zZRirilmtternet-Anwendungen
schlielBt neben klassischen Homepages auch demliBerditwedtesing mit
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Promotion-Microsites, Ad-Games oder Bannechmiistedne Bgdntur in der Lag
medientbergreifende Projekte im Sinne enn&iomarmeikation komplett
umzusetzen. Zu den Kunden zédhlen u.a. digd&argWacalteBaSenf & Feinkost
Ferrero Deutschland mit den Marken MON Tad RllieiredirTBrauereigruppe
InBev Deutschland gehérenden Brauereien Frssihzeskaln@eweWwWbrau, Spaten
und Haake-Beck sowie die internationale Bie KW&Age Heercsked|er von
Industrierobotern und die Kraftanlagen MénCammparnddutschland GmbH m
Russian Standard Vodka. AufRerdem betreut Hygriandie? SoUActs GmbH mit o
Marke Tempo, die Skan AG, den Elektrofactlmwiktd®atWhutomobilzuliefere
Webasto.51
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Pressemitteilung

coma AG schenkt Franziskaner Weissbier neu ein und setzt auf Social Media

(openBroadcast) Mit einem umfangreichen Relaunch lasst die Miinchner Kreativagentur den Webauftritt der Marke Franziskaner neu
aufleben und schafft eine Auszeit fiir echte Weissbierliebhaber.

Munchen, 15. Méarz 2010. Die creativ orientierte miinchner agentur hat fiir die Brauerei Franziskaner Weissbier einen umfangreichen
Relaunch der Markenwebsite umgesetzt. Neben einem komplett neu gestalteten Design, das mit Videos und groR3flachigen Bildern fir
mehr Emotionalitat sorgt, setzt die Website nun auch einen ersten Schritt in Richtung Social Media. Mit dem Einsatz von Facebook
sollen echte Marken-Fans gewonnen werden. coma betreut die bayrische Biermarke bereits erfolgreich seit zehn Jahren.

Der neue Webauftritt stellt die "Auszeit" mit Franziskaner Weissbier in den Fokus. Diese sollen vielbeschéftigte User insbesondere im
neu geschaffenen Bereich fiir Franziskaner Alkoholfrei finden. So kdnnen sich Gestresste beispielsweise Tipps zum Zeitmanagement
abholen, fur eine tagliche Ruhepause im Alltag. Dariiber hinaus finden Weissbierfans auch ein spannendes Online-Game, mit dem sie
Uber eine Facebook Gaming Application Freunde herausfordern oder ihren Highscore vergleichen kénnen.

Bildmaterial steht unter folgendem Link zum Download bereit:
http://www.koschadepr.de/site/Bilder/Franziskaner_relaunch01.jpg

http://www.openbroadcast.de



coma AG schenkt Franziskaner Weissbier neu ein
und setzt auf Social Media

Pressemitteilung von: KOSCHADE PR
Datum: 15.03.2010 - 13:24 Uhr
Rubrik: Internet

(fairrNEWS) - Mit einem umfangreichen Relaunch lasst die Munchner Kreativagentur den
Webauftritt der Marke Franziskaner neu aufleben und schafft eine Auszeit flr echte
Weissbierliebhaber

Minchen, 15. Marz 2010. Die creativ orientierte minchner agentur hat fir die Brauerei
Franziskaner Weissbier einen umfangreichen Relaunch der Markenwebsite umgesetzt. Neben
einem komplett neu gestalteten Design, das mit Videos und grof3flachigen Bildern fiir mehr
Emotionalitat sorgt, setzt die Website nun auch einen ersten Schritt in Richtung Social Media. Mit
dem Einsatz von Facebook sollen echte Marken-Fans gewonnen werden. coma betreut die
bayrische Biermarke bereits erfolgreich seit zehn Jahren.

Der neue Webauftritt stellt die Auszeit mit Franziskaner Weissbier in den Fokus. Diese sollen
vielbeschaftigte User insbesondere im neu geschaffenen Bereich flr Franziskaner Alkoholfrei
finden. So kénnen sich Gestresste beispielsweise Tipps zum Zeitmanagement abholen, fir eine
tagliche Ruhepause im Alltag. Dartber hinaus finden Weisshierfans auch ein spannendes
Online-Game, mit dem sie Uiber eine Facebook Gaming Application Freunde herausfordern oder
ihren Highscore vergleichen kénnen.

Bildmaterial steht unter folgendem Link zum Download bereit:
www.koschadepr.de/site/Bilder/Franziskaner_relaunch01.jpg
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KOSCHADE PR

Maria Theresia Str. 22
81675 Miinchen
Deutschland

Telefon: 089-55264797

- Pressekontakt
KOSCHADE PR

- Unternehmensinfo

Uber coma: Die creativ orientierte minchner agentur unterstiitzt als Full-Service-Medienagentur
Kunden in den Segmenten Online, Offline und Print. Die Kernkompetenzen liegen in den
Bereichen Beratung, Konzeption, Grafikdesign, technische Umsetzung sowie Redaktion und
Projektmanagement. So reicht das Leistungsspektrum der creativ orientierten miinchner agentur
vom Print bis hin zu Internet-Anwendungen und schlief3t neben klassischen Homepages auch den
Bereich des Online-Advertising mit Promotion-Microsites, Ad-Games oder Banner mit ein.
Dadurch ist die Agentur in der Lage medienibergreifende Projekte im Sinne einer vernetzten
Kommunikation komplett umzusetzen. Zu den Kunden zahlen u.a. die Bergwacht Bayern, Develey
Senf &Feinkost, Ferrero Deutschland mit den Marken MON CHERI und Tic Tac, die zur
Brauereigruppe InBev Deutschland gehérenden Brauereien Franziskaner Weissbier, Léwenbrau,
Spaten und Haake-Beck sowie die internationale Biermarke Beck’s, KUKA, Hersteller von



Industrierobotern und die Kraftanlagen Mtinchen und die Campari Deutschland GmbH mit Russian
Standard Vodka. AulRerdem betreut coma die SCA Hygiene Products GmbH mit der Marke Tempo,
die Skan AG, den Elektrofachmarkt Saturn sowie den Automobilzulieferer Webasto.

Der Link zu dieser Meldung: http://www.fair-news.de/news/53500/



coma AG schenkt Franziskaner Weissbier neu ein und setzt auf
Social Media

Mit einem umfangreichen Relaunch lasst die Minchner Kreativagentur den Webauftritt der Marke
Franziskaner neu aufleben und schafft eine Auszeit fiir echte Weissbierliebhaber

(newsmax.de) Miinchen, 15. Marz 2010. Die creativ orientierte miinchner agentur hat fiir die
Brauerei Franziskaner Weissbier einen umfangreichen Relaunch der Markenwebsite umgesetzt.
Neben einem komplett neu gestalteten Design, das mit Videos und grol3flachigen Bildern fir mehr
Emotionalitat sorgt, setzt die Website nun auch einen ersten Schritt in Richtung Social Media. Mit
dem Einsatz von Facebook sollen echte Marken-Fans gewonnen werden. coma betreut die
bayrische Biermarke bereits erfolgreich seit zehn Jahren.

Der neue Webauftritt stellt die ,Auszeit” mit Franziskaner Weissbier in den Fokus. Diese sollen
vielbeschaftigte User inshesondere im neu geschaffenen Bereich fir Franziskaner Alkoholfrei finden.
So kénnen sich Gestresste beispielsweise Tipps zum Zeitmanagement abholen, fur eine tagliche
Ruhepause im Alltag. Darliber hinaus finden Weissbierfans auch ein spannendes Online-Game, mit
dem sie Uber eine Facebook Gaming Application Freunde herausfordern oder ihren Highscore
vergleichen kénnen.

Bildmaterial steht unter folgendem Link zum Download bereit:;
http://www.koschadepr.de/site/Bilder/Franziskaner_relaunchO1.jpg

Uber coma: Die creativ orientierte miinchner agentur unterstiitzt als Full-Service-Medienagentur
Kunden in den Segmenten Online, Offline und Print. Die Kernkompetenzen liegen in den Bereichen
Beratung, Konzeption, Grafikdesign, technische Umsetzung sowie Redaktion und
Projektmanagement. So reicht das Leistungsspektrum der creativ orientierten minchner agentur
vom Print bis hin zu Internet-Anwendungen und schliel3t neben klassischen Homepages auch den
Bereich des Online-Advertising mit Promotion-Microsites, Ad-Games oder Banner mit ein. Dadurch
ist die Agentur in der Lage medienibergreifende Projekte im Sinne einer vernetzten Kommunikation
komplett umzusetzen. Zu den Kunden zéhlen u.a. die Bergwacht Bayern, Develey Senf & Feinkost,
Ferrero Deutschland mit den Marken MON CHERI und Tic Tac, die zur Brauereigruppe InBev
Deutschland gehoérenden Brauereien Franziskaner Weissbier, Léwenbrau, Spaten und Haake-Beck
sowie die internationale Biermarke Beck’s, KUKA, Hersteller von Industrierobotern und die
Kraftanlagen Minchen und die Campari Deutschland GmbH mit Russian Standard Vodka.
AuRerdem betreut coma die SCA Hygiene Products GmbH mit der Marke Tempo, die Skan AG, den
Elektrofachmarkt Saturn sowie den Automobilzulieferer Webasto.
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