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BECK'S

Goldener Lifestyle

Beck’s schiebt das niichste anspruchsvolle Projekt an: Mit ,,Urban Experiences® wird fiir
Beck’s Gold eine Plattform geschaffen. Der Kick-off-Event ist diese Woche in Berlin.

Mit Programmen wie dem Design-
Event ,Becks it* und der im sechs-
ten Jahr laufenden Mode-Show
»Beck’s Fashion Experience” insze-
niért sich das herbe Bier als Life-
style-Marke. Zwar ist Beck’s nicht
Volumenfiihrer im Biermarkt, er-
reicht aber in Studien wie dem
,Markenmonitor Bier* immer wie-
der hervorragende Image-Werte.
Voll auf die ,Karte* urbane Le-
bensart setzt jetzt auch das Mild-
bier Beck’s Gold mit dem Programm
,Urban Experiences®. Unter dem
Motto ,,Urban Customization® fin-
den am Donnerstag dieser Woche
in Berlin sowie im November in
Hamburg und Miinchen sogenann-
te ,Workspaces® statt, auf denen
junge Fotografen, Modemacher, Ar-
chitekten und Designer ihre Ar-
beiten prasentieren. Bei der Kick-
off-Veranstaltung in der Hauptstadt
werden etwa der Modemacher Mar-

kus Lupfer und der Architekt Kai
Dolata Arbeiten zeigen. Im An-
schluss werden 500 geladene Gés-
te zu dem Event gebeten. So soll
in Kooperation mit Protagonisten
des ,urban Lifestyles eine emotio-
nale Plattform entstehen. Beck’s
wolle auf diese Weise nicht selbst
Trends setzen, so Sprecher Oliver
Bartelt, sondern’ die Themen, die

Prost Szene Beck's
Gold inszeniert sich
als Getrank der
urbanen Jugend-
szene. Dabei ver-
zichten die Bremer
fast ganz auf klas-
sische Werbung.

2K

die Szene be-
herrschen, er-
fahren. ,Im
kommenden
Jahr werden
wir aus diesem Ma-

terial aus dem Vollen schopfen®,
so Bartelt, Dann soll das Programm
sich auch an eine breitere Offent-
lichkeit wenden.

Bei der Kommunikation setzt die
Marke voll auf Internet und PR. So
wird es fiir ,,Urban Experiences*
nicht nur Pages auf den einschla-
gigen Social Communities geben,

Channel auf www.becks.de. Betreut
wird die Site von der Beck's-Stamm-
agentur Coma AG aus Miinchen.
arupber mnaus setzen
auf Medienpartnerschaften mit Sze-
neblittern wie De:Bug oder Vice.
Die komplette Plattform wird von
der Berliner Agentur Silk Relations
betreut, die sich im Pitch
durchsetzen konnte, ,Die
Plattform ,Urban Expe-
riences' ist langfristig an-
gelegt”, betont Bartelt. In
diesem Jahr investiert die
Brauerei einen sechsstel-
ligen Betrag in das Pro-
jekt, 2010 einen sieben-
stelligen.
Die 2002 gelaunchte Mar-
ke Beck’s Gold gilt als eine
der erfolgreichsten Ge-
tranke-Innovationen der vergan-
genen Jahrzehnte. Dem Verneh-
men nach liegt das Volumen von *
Beck’s Gold bei rund 600 000 Hek-
tolitern im Jahr. wik



" NEW MEDIA

Beck's setzt mit Coma auf Social Media

InBev Deutschland launcht fir seine Biermarke Beck's zwei neue Online-
Plattformen fir die Themen Lifestyle und Musik. Fir Beck 's Gold stehen mit dem
Angebot 'Urban Experiences' kreative Events rund um den Bereich Lifestyle im
mehr...

Wunder Media-Tochter launcht vertikales Netzwerk fiir Filmfans

\ertical Network Media, Minchen, und und Moviepilot, Berlin, starten
das vertikale Netzwerk "Wir lieben Filme' (siehe Abb.). Neben dem
Entertainment-Guide Moviepilot.de sind auch das Filmpressespiegel-
Fortal Film-zeit.de, das Filmmagazin mehr...

UIM und Plan.net entwickeln neues Mobile-Ad

Der Online-Vermarkter United Internet Media (UIM) hat in Zusammenarbeit mit
Plan.Met Mabile, der Mobile-Unit der Plan.Net Gruppe, ein Werbemittel entwickelt,
das beim Surfen auf mobilen Webseiten permanent am unteren Displayrand des
Handy mehr...
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Beck's setzt mit Coma auf Social Media

Cer new business-
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InBev Deutschland launcht fir seine Biermarke Beck's zwei neue Online-
Plattformen fir die Themen Lifestyle und Musile, Fir Beck's Gold stehen mit
'Urban Experiences' kreative Events rund urn den Bereich Lifestyle im
Mitkelpunkt. Beck's Pils startet parallel mit 'Music Experience’ eine Rock/Pop-
Konzertreihe mit begleitenden aktionen, Die Basis aller Aktivitadten bilden dabei
die webseite www becks.de und die Einbindung der Events in Social Media-
Plattformen. Yerantwortlich fir die Konzeption, das Design und die technische
Umsetzung der Online-Malinahmen ist die Minchner Agentur Coma. Sie

T e s s i dbernimmt auch die Social Media-Beratung und das Monitoring der Profile,

e Die 'Beck's Gald Urban Experiences’-Platform realisierte bereits in Berlin den markenarti‘REI

ersten von drei so genannten "Workspaces'. Teilnehmer sind ein ausgewahlter
Kreis von Kreativen, die die Beck's-Plattfarm dazu nutzen, urn ihre Auffassung
won urbanem Lebensstil auszudricken. Dazu gibt es eine Fanpage auf Faceboolk,
ein eigenes Twitter-Profil sowie die Dokumentation aller Ereignisse auf YouTube
und Flickr. Auf einem Blog wird die Zielgruppe aber Neuigkeiten rund urm das
Projekt informiert. Betreut wird der Auftritt unter anderem von Milz Bokelberg.

Die 'Beck "5 Pils Music Experience’ organisiert Konzerts in Berlin, Hamburg und
Minchen. Es gibt keine Eintrittskarten, sondern eine Gasteliste. Beqgleitet wird das
Projekt von Oliver Kaorritke, der die Konzerte anmoderiert und Bewerber auf die
Gasteliste setzt. Die Gastelistenplatze werden dber ein Gewinnspiel auf Becks.de

OSTMARKEN

werlast, Urn die Ewvents schneller bekannt zu machen, wurde ein Viral-video rit
dern Schauspieler gedreht und auf Becks.de und YouTube werdffentlicht.
Aulierdem wird ein Band-Wetthewerb fir den Support-Act der drei Konzerte auf
Myspace ausgeschrieben. Zudem gibt ein Gewinnspiel auf StudivZ, eine eigene
Facebook-Fanpage und ein Twitter-Profil.
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30, Oktober 2009
I1usik- undLifestyle-Plattformen

Beck's powert mit Coma, Lautstark und Silk Relations im Social-
Media-Bereich

BECK'S MUSIC EXPERIENCE

ElS 18 & - - g SEI LIVE DABB

BECK'S MUSIC EXPERIENCE TOUR

Beck's launcht zwei neus Markenplatformen

I1itzwei neuen Markenplattformen will die zum Bravereikonzern In Bev gehdrende
Biermarke Beck's sich weiterin der Llusik-undLifestyle-Szene positionieren. Bei Beck's
Pils llusic Experiences undBeck's GoldUrban Experiences dreht sich alles um Lusik- und
Kreativ-Veranstaltungen, die auf den Social-Lledia-Plattformen Facebook, lyspace, Studi
VZ, Twitter, Youtube undFlickr beworben werden sollen.

Die Beck's Pils Music Experiences-Plattform soll, so das Unternehmen, .rockige
Pils-Liebhaber® ansprechen. Dafur werden drei Konzerte in Berlin, Hamburg und
Miinchen veranstaltet, bei denen der Eintritt nur Gber eine Gasteliste maglich ist.
Uber Schauspieler Oliver Korittke, der als Kurator die Konzerte anmoderiert,
kénnen sich Interessierte mit einem Sofortgewinnspiel auf die Gasteliste
eintragen lassen, Ein Yiral-video mit dem Schauspieler macht auf Becks.de und
Youtube auf die Events aufmerksam. Zusatzlich gibt es einen Band-Wetthewerb
fir den Support-Act, der auf Myspace ausgeschrieben ist. Mit Sounds, Videos,
Bildern und einer Story sollen Gruppen begrinden, warum sie der Support-act der
drei Konzerte sein sollten. Ein WIP-Package, das auf Studi WZ verlost wird, weitere
Informationen auf Facebook sowie eine Applikation fir das I-Phone, mit der die
Bewerbung auf Platze der Gasteliste mdaglich ist, erganzen die Social-Media-
MaBnahmen.

Fur die ,urbane und Lifestyle-orientierte-Zielgruppe”, die Beck's Gold ansprechen
soll, werden kreative Events durchgeflihrt, Gemeinsam mit Kreativen der Szene
wiolle man rund um das Thema ,Urban Lifestyle® neue Ideen und Konzepte
entwickeln, heilt es in einer Pressemitteilung. Yon drei geplanten so genannten
Lorkspaces® fand am 29, Oktober der erste in Berlin statt. Ein Beck's Blog
informierte zeitgleich die Zielgruppe Ober Projektnevigkeiten. Zur Verbreitung
werden zudem eine Fanpage auf Facebook, ein Twitter-Profil sowie eine
Dokumentation der Ereignisse auf Becks.de, Youtube und Flickr eingesetzt.

Die Kdlner Agentur Lautstark verantwortet die gesamte inhaltliche Konzeption der
Kampagne fiur Beck's Pils. Zudem ist Lautstark fur die zielgruppenspezifische PR,
die Kommunikationsplanung, die redaktionelle Betreuung der Aktionsseite
Becks.de sowie die Social Metwork Profile und die Event Produktion zustandig. Fur
Beck's Gold stammt die Konzeption der Kampaagne von Silk Relations aus Berlin,
Die creativ orientierte Munchner Agentur (Coma) zeichnet flr die Konzeption, das
Design und die technische Umsetzung aller Onling-Malnahmen verantwortlich.
Coma hetreut auch die Social-Media-Beratung und das Monitoring aller Profile.
{kb)
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Springer darf Zeitungsautomaten aufstellen
——-> http://uww.tcextintern.de/indexZ.shtmlH#00041245

Timon Saatmann wird Chefredakteur won 31D
———> http://uww.cextintern.de/indexZ.shtml#00041239

Johann Plank werahschiedet sich wvom bunkver lag
———> http://uww.cextintern.de/indexZ.shtml#00041235

Protestaktion beim 3iddeutschen Verlag
———> http://uww.textintern.de/ indexZ.shtwlH#00041240

OZ-Verlag plant 3pin-offs wvon Popcorn, Madchen und Jolie
———» http://uww.textintern.de/ indexZ.shtwlH#00041250

Familie fihrt wieder die Geschafte des Callwey-Verlags
———> http://www.cextintern.de/ti-print.shtmlf00041247

granini-FPitchfinale
———> http://www.cextintern.de/ti-print.shtmlf00041245

E.Z.-App fir das iPhone
———> http://vyw.cextintern.de/ti-print.shtml#f00041249

Mech ist Lead Agentur fiir Nemiroff
———> http://vyw.cextintern.de/ti-print.shtml#f00041241

"ir liekben Filme"™ geht an den 3tart
———> http://www.textintern.de/ti-print.shtml#00041242

Meue Digitale / Razorfish holt Axel Neuhaus an Bord
———> http://www.textintern.de/ti-print.shtml#00041243

Beck’s setzt mit coma auf Social Media
———> http://vww.textintern.de/ti-print.shtml#f00041244

Zweiter Geschiafrsfithrer bei defacto
———> http://vww.cextintern.de/ti-print.shtmlf00041246
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Eine Themeniibersicht und weitere Informationen finden Sie hier.

Mech ist Lead Agentur fiir Nemiroff

McCann Communications von Erikson Berlin entwickelt die neuen
werbekampagnen fur Memiroff Wodka Kiew, Ukraine. Gemeinsam mit der
Berliner Agentur will Memiroff, einer der groBten Destillateure, seine
Marktposition starken und sich weiter vergrafern,

"Wir lieben Filme” geht an den Start

Yertical Network Media GmbH (Minchen) und Moviepilot GmbH (Berlin}
haben am Freitag das Gemeinschaftsprojekt "Wir lieben Filme" gestartet,
Das wertikale Netzwerk wird won Filrmfans fir Filmfans aufgebaut. Es bietet
sieben Kategorien mit Mews, Reviews und Tipps zu Kino, DVD und TV, sowie
einen eigenen TY-Kanal.

Neue Digitale / Razorfish holt Axel Neuhaus an Bord

aAxel Meuhaus (35) verstarkt die Frankfurter Kreativagentur Neue Digitale
/ Razorfish ab sofort als Teamleiter in der Kundenberatung. Zuletzt war er
als Management Supervisor bei Red Urban, Minchen tatig. Dort leitete er
Etats aus den Bereichen Telekommunikation und Consumer Goods.

Beck's setzt mit coma auf Social Media

Werben direkt an der Zielgruppe, Das will Beck's ab sofort.

Mit Beck's Gold Urban Experiences (alles rund um das Thema Urban
Lifestyle) und Beck's Pils Music Experience {Rock/Pop Konzertreihe) stellt
sich das Bier auf Facebook, myspace, studivz, Twitter, YouTube und Flickr
vor, Beratung, Konzept, Design und die technische Unterstitzung entstehen
in der Kreativ-agentur creativ orientierte miinchner agentur (coma).

Zweiter Geschaftsfiihrer bei defacto

Neben Jan Mollendorf (41} ist André Lutz {(38) ab sofort zweiter
Geschaftsfuhrer der Agentur defacto kreativ. Gemeinsam leiten sie den
Standort in Erlangen. So kann sich Mdllendorf , zusammen mit dem Inhaber
Claus Schuster, weiterhin intensiv um die Etablierung der kirzlich
gegrindeten Standorte in DUsseldorf und Hamburg kimmern,
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Bier, Musik und Lifestyle - Das ist das neue Becks Erlebnis

30.10.2009 - =
Beck's baut seinen angestarmmten Aktuelle Nachrichten
Platz in der Musik- und ® Bierabsatz im dritten Quartal 2009
Lifestyle-Szene weiter aus. hit um 1,3 Prozent gesunken
JBeck's Gold Urban Experiences” | ® Neuer Brauerei-Chef gesucht:
und einer neuen Facette der Wechsel an der Spitze von
JBeck's Music Expetience” Carlsberg Deutschland
aktiviert InBev Deutschland zwei ® Bier +Bier + X = MiXery BLEND -
Iarkenplattformen, die sowahl die Heue Brauformel aus dem Hause
urbane und Lifestyleorientierte Zielgruppe von Beck's Gold als auch Kﬂrlsl_:erg )
die musikaffinen Pils- Liebhaber ansprachen sollen. Beck's Gold & Der Bler-TrumPfsllchl: Holsten
setzt mit ,Urban Experiences” auf ein integratives Eventkonzept rund Edel knrr_mﬂ mit Ska_thlnﬂ
urn das Themenfeld Urban Lifestyle®, Beck's Pils startet parallel mit & Der Gewinner t}ler Bitburger
JMusic Experiences” eine Rock/Pop- Konzertreihe mit vielen e KDL S
begleitenden Aktionen. Die Basis aller Aktivitaten bilden dabei die fenmpmden i el
Wehseite www becks .de und erstrmals auch die Markenpra i SuRNanobVerbat benmSpictdorussia
L ! plasenzat Minchengladbach gegen 1. FC Kiln
Social Media Plattformen. hestitigt
# [Deutsche Brauerei Weihenstephan
JBeck's steht fir Innovation, Freiheit und einzigartige Marken- und und Samuel Adams planen kleine
Produkterlebnisse. Genau das spiegelt sich in den zwei neuen Revoltion auf dem Biermarkt
JBeck's- Experience’-Umsetzungen eins zu eins wider. Die ‘& DLG-Auszeichnung in Gold fiir die
Kombination won am Zeitgeist orientierten Thernen mit unserer Marke Gasthaushrauerei ,.Meierei in
ermiglicht a5, den Konsumenten Teil der Beck's Experience werden Potsdam
zu lassen”, so Erwin Dito, Director Marketing InBev Deutschland. * it Liibzer gut durch den Winter -
Bier kaufen und Miitze, .
Der Kommunikations-Schwerpunkt rund um die Plattfarmen liegt MEMHEChUNEcHE i ehalatlis
neben dem PR-Bereich vor allem anline. Dafir wird auf becks.de ein d?zu o
# Ein Hasen-Bier fiir den Augsburger

neuer Bereich geschaffen und projekteigene Blogs gelauncht
Erganzt wird der Web-Auftritt durch eigene Seiten auf den Online-
Metzwerken facebook, Twitter, YouTube oder flickr.

Zoo - Brauerei spendet 10.000 Euro

Beck's zahlt zu den erfolgreichsten Biermarken, wenn es beispielsweise um Imagewerte geht (Quellen:
Harizant-F acit-Studie/, Markenmaonitor Bier 2009"). Die Marke ist dber Jahre konseguent mit Erlebniswerten
aufyeladen worden”, erklant Dito. Mit den jetzt anlaufenden Aktivitaten baue man dieses Engagement weiter
aus.

Die Beck's Aktivitaten im Detail:

Beck's Gold Urban Experiences

Im Mittelpunkt der neuen Beck's Gold Urban Experiences’-Plattform stehen kreative Events rund um das
Thema Urban Lifestyle”, urm gemeinsam mit der Szene neue ldeen und Konzepte zu entwickeln. Unter dem
Matto Urban Customization” fand der erste von insgesamt drei Events am 29. Oktober in Berlin statt. Um die
Qualitat und die Authentizitat des Projektes Beck's Gold Urban Experiences” zu gewahrleisten, richten sich
die Events zundchst an Kreative, Opinionleader und Multiplikatoren aus deutschen Grofistadten und entstehen
so direkt aus der Szene heraus, die die Beck's Markemwerte Freiheit, Internationalitadt und Individualismus
verkdrpern. Die langerfristig angelegte Plattform vereint dabei relevante Thermen, die das Leben moderner
Menschen bestimmen, wie beispielsweise Kunst, Mode, Design oder Film. Sie gibt keine Trends vor, sondern
bietet der Zielgruppe den Raurn und die Maglichkeiten, sich selbst auszudricken und damit neue Trends zu
entwickeln. Weitere Events finden am 12. November in Hamburg und am 19, Novernber in Minchen statt. \Wir
orientieren uns arm Zeitgeist, agieren aus der Szene heraus, binden die kreativsten Kapfe von Anfang an mit ein
und genetieren so viele neue ldeen, die wir in der Kommunikation der Marke nutzen werden”, erklant Dito.
Betreut wird die Umsetzung van der Berliner Agentur Silk Relations, die Online-Aktivitaten betreut die
Minchener Coma AG.

Beck's Music Experience

Die Marke Beck's steht seit Jahren fir ihr Engagement im Bereich Musik — ob Nachwuchsfirderung oder
Festival-Sponsoring. Dieses Engagerment wird jetzt weiter ausgebaut: Die ,Beck's Music Experience” lockt mit
drei exklusiven Konzerten vorn 4.-6. Dezember in Hamburg, Minchen und Berlin ihre Markenfans. Das
Besondere daran: Fir die Kaonzerte gibt es keine Eintrittskarten, dafir aber eine exklusive Gasteliste. Begleitet
wird das Projekt von Oliver Korritke, der als Kurator fir Beck's die Konzerte anmoderiert und Bewerber auf die
Géasteliste setzt. Die Gastelistenpldtze werden unter anderem dber ein Sofortgewinnspiel auf becks. de verlost.
Auch bei der Beck's Music Experience” spielt PR und Social Media eine wichtige Rolle. Umn die Events
schneller bekannt zu machen, wurde ein Yiral-video mit dern Schauspieler gedreht und auf becks. de und
YouTube verdffentlicht. Aulerdern wird begleitend ein Band-Wetthewerb fir den Support-Act der drei Konzerte
auf myspace ausgeschrieben. Bands kinnen sich hier mit Sound, Yideos, Bildern und einer Story, warum sie
der beste Support-Act sind, bewerben. Betreut wird die Umsetzung von der Agentur Lautstark aus Kdln, die
Online-Aktivitaten betreut die Minchener Coma AG.
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InBev Deutschland stdrkt seine Hauptmarke Eotos:
Beck's

Neue Lifestyle-Plattform ,Beck’s Gold Urban
Experiences” f Beck's Musik Experience mit eigener
Konzertreihe

imer) Beck's baut seinen angestammten Platz in der Musik- und
Lifestyle-Szene weiter aus. Mit ,Beck's Gold Urban Experiences”
und einer neuen Facette der ,Beck's Music Experisnce” altiviert
InBev Deutschland zwei Markenplattformen, die sowohl die
urbane und Lifestyleorientierte Zielgruppe von Beck's Gold als
auch die musilkaffinen Pils- Liebhaber ansprechen sollen, Becl's
Gold setzt mit L Urban Experiences” auf ein integratives
Eventkonzept rund um das Themenfeld ,Urban Lifestyle®, Beck's
Pils startet parallel mit ,Music Experiences* eine Rock/Pop-
Konzertreihe mit vielen begleitenden Aktionen, Die Basis aller
Aktivitaten bilden dabei die webseite und
erstmals auch die Markenprasenz auf Social Media Plattfarmen.

JBeck's steht fir Innovation, Freiheit und sinzigartiae Marken-
und Produkterlebnisse. Genau das spiegelt sich in den zwei
neuen ,Beck's- Experience®-Umsetzungen eins zu eins wider,
Die Kombination von am Zeitgeist orientierten Themen mit
unserer Marke erméglicht es, den Konsurmenten Teil der Beck's
Experience werden zu lassen”, so Erwin Dito, Director Marketing
InBev Deutschland,

Der Kornmunikations-Schwerpunkt rund urn die Plattformen liegt
neben dem PR-Bergich vor allern online, Dafir wird auf
becks.de ein neuer Bereich geschaffen und projekteigene Blogs
gelauncht. Erganzt wird der Web-Auftritt durch eigene Seiten auf
den Online-Netzwerken facebook, Twitter, vouTube oder flickr.

Beck's z&hlt zu den erfolgreichsten Biermarken, wenn es
beispielsweise um Imagewerte geht {Quellen: Horizont-Facit-
Studisd,Markenmonitor Bier 2009}, ,Die Marke ist dber Jahre
konseguent mit Erlebniswerten aufgeladen worden®, erklart
Dito. Mit den jetzt anlaufenden Aktivitdten baue man dieses
Engagement weiter aus.

Die Beck's aktivititen im Detail:

Beck's Gold Urban Experiences

I Mittelpunkt der neuen Beck's Gold ,Urban Experiences”-
Plattform stehen kreative Events rund urn das Therna LUrban
Lifestyle®, urmn gemeinsam mit der Szene neue Ideen und
Konzepte zu entwickeln. Unter dem Motto ,Urban Customization®
fand der erste von insgesamt drei Events am 29, Oktober in
Berlin statt. Umn die Qualitdt und die Authentizitit des Projektes
»Beck's Gold Urban Experiences”™ zu gewahrleisten, richten sich
die Events zungchst an Kreative, Opinionleader und
Multiplikatoren aus deutschen Grofstddten und entstehen so
direkt aus der Szene heraus, die die Beck's Markenwerte
Freiheit, Internationalitadt und Individualismus verkérpern. Die
langerfristig angelegte Plattform vereint dabei relevante
Themen, die das Leben moderner Menschen bestimmen, wie
beispielsweise Kunst, Mode, Design oder Film, Sie gibt keine
Trends wor, sondern bietet der Zielgruppe den Raum und die
Maglichkeiten, sich selbst auszudriicken und damit neue Trends
zu entwickeln, Weitere Events finden am 12, Novemnber in
Hamburg und am 19, Novernber in MUnchen statt, ,Wir
arientieren uns am Zeitgeist, agieren aus der Szene heraus,
binden die kreativsten Kipfe von Anfang an mit ein und
generieren so viele neue Ideen, die wir in der Kormmunik ation
der Marke nutzen werden™, erklart Dito, Betreut wird die
Urnsetzung won der Berliner Agentur Silk Relations, die Online-
Aktivitaten betreut die Minchener Coma AG.

Beck's Music Experience

Die Marke Beck's steht seit Jahren fir ihr Engagement im
Bereich Musilc - ob Nachwuchsférderung oder Festival-
Sponsoring, Dieses Engagement wird jetzt weiter ausgebaut:
Die ,Beck's Music Experience™ lockt mit drei exklusiven
Konzerten varn 4.-6. Dezember in Hamburg, Minchen und
Berlin ihre Markenfans. Das Besondere daran: Fir die Konzerte
qgibt es keine Eintrittskarten, dafir aber eine exklusive
Gasteliste, Begleitet wird das Projekt von Cliver Korritke, der
als Kurator fiir Beck's die Konzerte anmoderiert und Bewerber
auf die Gasteliste setzt, Die Gastelistenplitze werden unter
anderern dber ein Sofortgewinnspiel auf becks.de verlost, Auch
bei der LBeck's Music Experience”™ spielt PR und Social Media
eine wichtige Rolle. Urn die Events schneller bekannt zu
machen, wurde ein Viral-video mit dem Schauspieler gedreht
und auf becks.de und vouTube verdffentlicht, AuBerdern wird
begleitend ein Band-Wettbewerb fir den Support-aAct der drei
Konzerte auf myspace ausgeschrieben. Bands kénnen sich hier
mit Sound, Wideos, Bildern und einer Story, warum sie der beste
Support-Act sind, bewerben, Betreut wird die Umnsetzung van
der Agentur Lautstark aus Kéln, die Online-aktivitaten betreut
dig Minchener Coma AG.



Die Beck's Aktivitdten im Detail:

Beck's Gold Urban Experiences

Im Mittelpunkt der neuen Beck's Gold ,Urban Experiences” -Platdform
stehen kreative Events rund um das Thema ,Urban Lifestyle®, um
gemeinsam mit der Szene neue Ideen und Konzepte zu entwickeln, Unter
dem Motto , Urban Customization® fand der erste von insgesamt drai
Events am 29. Oktober in Berlin statt. Um die Qualitit und die
Authentizitdt des Projektes .Beck's Gold Urban Experiences” zu
gewahrleisten, richten sich die Events zundchst an Kreative,
Opinionleader und Multiplikatoren aus deutschen GroRstadten und
entstehen so direkt aus der Szene heraus, die die Beck's Markenwerte
Freiheit, Internationalitat und Individualismus verkdrpern, Die langerfristig
angelegte Plattform vereint dabei relevante Themen, die das Leben
moderner Menschen bestimmen, wie beispielsweise Kunst, Mode, Design
oder Film. Sie gibt keine Trends vor, sondern bietet der Zielgruppe den
Raum und die Mdglichkeiten, sich selbst auszudriicken und damit neue
Trends zu entwickeln. Weitere Events finden arm 12, November in
Hamburg und am 19. November in Munchen statt. ,\Wir orientieren uns am
Zeitgeist, agieren aus der Szene heraus, hinden die kreativsten Kapfe von
~nfang an mit ein und generieren so viele neue Ideen, die wir in der
Kommunikation der Marke nutzen werden”, erklart Dito, Betreut wird die
Umsetzung von der Berliner Agentur Silk Relations, die Online-aktivitaten
betreut die Minchener Coma AG.

Beck's Music Experience

Die Marke Beck's steht seit Jahren fir ihr Engagement im Bereich Musik -
oh Machwuchsférderung oder Festival-Sponsoring. Dieses Engagement
wird jetzt weiter ausgebaut: Die ,Beck's Music Experience” lockt mit drei
exklusiven Konzerten vom 4.-6, Dezember in Hamburg, Minchen und
Berlin ihre Markenfans, Das Besondere daran: Fir die Konzerte gibt es
keine Eintrittskarten, dafir aber eine exklusive Gasteliste, Begleitet wird
das Projekt von Oliver Korritke, der als Kurator fir Beck's die Konzerte
anmoderiert und Bewerber auf die Gasteliste setzt. Die Gastelistenplatze
werden unter anderem uber ein Sofortgewinnspiel auf becks.de verlost.
Auch bei der ,Beck's Music Experience” spielt PR und Social Media eine
wichtige Rolle, Umn die Events schneller bekannt zu machen, wurde ein
viral-wvideo mit dem Schauspieler gedreht und auf becks.de und YouTube
veriffenticht, Aulerdem wird begleitend ein Band-Wetthewerb fir den
Support-Act der drei Konzerte auf myspace ausgeschrieben, Bands
kénnen sich hier mit Sound, Videos, Bildern und einer Story, warum sie der
beste Support-aAct sind, bewerben. Betreut wird die Umsetzung von der
Agentur Lautstark aus Kdln, die Online-aktivitdten bhetreut die Minchener
Coma AG.
























