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NACHRICHTEN

BECK'S

Goldener Lifestyle

Beck’s schiebt das niichste anspruchsvolle Projekt an: Mit ,,Urban Experiences® wird fiir
Beck’s Gold eine Plattform geschaffen. Der Kick-off-Event ist diese Woche in Berlin.

Mit Programmen wie dem Design-
Event ,Becks it* und der im sechs-
ten Jahr laufenden Mode-Show
»Beck’s Fashion Experience” insze-
niért sich das herbe Bier als Life-
style-Marke. Zwar ist Beck’s nicht
Volumenfiihrer im Biermarkt, er-
reicht aber in Studien wie dem
,Markenmonitor Bier* immer wie-
der hervorragende Image-Werte.
Voll auf die ,Karte* urbane Le-
bensart setzt jetzt auch das Mild-
bier Beck’s Gold mit dem Programm
,Urban Experiences®. Unter dem
Motto ,,Urban Customization® fin-
den am Donnerstag dieser Woche
in Berlin sowie im November in
Hamburg und Miinchen sogenann-
te ,Workspaces® statt, auf denen
junge Fotografen, Modemacher, Ar-
chitekten und Designer ihre Ar-
beiten prasentieren. Bei der Kick-
off-Veranstaltung in der Hauptstadt
werden etwa der Modemacher Mar-

kus Lupfer und der Architekt Kai
Dolata Arbeiten zeigen. Im An-
schluss werden 500 geladene Gés-
te zu dem Event gebeten. So soll
in Kooperation mit Protagonisten
des ,urban Lifestyles eine emotio-
nale Plattform entstehen. Beck’s
wolle auf diese Weise nicht selbst
Trends setzen, so Sprecher Oliver
Bartelt, sondern’ die Themen, die

Prost Szene Beck's
Gold inszeniert sich
als Getrank der
urbanen Jugend-
szene. Dabei ver-
zichten die Bremer
fast ganz auf klas-
sische Werbung.

2K

die Szene be-
herrschen, er-
fahren. ,Im
kommenden
Jahr werden
wir aus diesem Ma-

terial aus dem Vollen schopfen®,
so Bartelt, Dann soll das Programm
sich auch an eine breitere Offent-
lichkeit wenden.

Bei der Kommunikation setzt die
Marke voll auf Internet und PR. So
wird es fiir ,,Urban Experiences*
nicht nur Pages auf den einschla-
gigen Social Communities geben,

Channel auf www.becks.de. Betreut
wird die Site von der Beck's-Stamm-
agentur Coma AG aus Miinchen.
arupber mnaus setzen
auf Medienpartnerschaften mit Sze-
neblittern wie De:Bug oder Vice.
Die komplette Plattform wird von
der Berliner Agentur Silk Relations
betreut, die sich im Pitch
durchsetzen konnte, ,Die
Plattform ,Urban Expe-
riences' ist langfristig an-
gelegt”, betont Bartelt. In
diesem Jahr investiert die
Brauerei einen sechsstel-
ligen Betrag in das Pro-
jekt, 2010 einen sieben-
stelligen.
Die 2002 gelaunchte Mar-
ke Beck’s Gold gilt als eine
der erfolgreichsten Ge-
tranke-Innovationen der vergan-
genen Jahrzehnte. Dem Verneh-
men nach liegt das Volumen von *
Beck’s Gold bei rund 600 000 Hek-
tolitern im Jahr. wik
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