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Campari Deutschland

Neuer Markenchef priift Agenturen

Campari Deutschland konnte sich mit seinem Portfolio neuen Dienstleistern 6ffnen.

Seit Anfang Juli leitet Bodo
Rauscher das Marketing des
Spirituosenherstellers Cam-
pari Deutschland im baye-
rischen Oberhaching. Nun
tiberpriift der 42-jihrige Mar-
ketingdirektor offenbar die
bestehenden Agenturbezie-
hungen des Unternehmens.
Rauscher kommt von Walt Disney Studios Home En-
tertainment, Miinchen. Dort hat er, ebenfalls als Mar-
ketingdirektor, die Bereiche Produktmanagement, PR,
Promotions, Creative Services sowie Online und CRM
verantwortet. Zuvor war er unter anderem fiir Procter
& Gamble titig.

Bei Campari tritt Bodo Rauscher nun die Nachfolge
von Alexa Michel an, die das Unternehmen Ende 2008
verlassen hatte. Wie Michel wird Rauscher fiir das
gesamte Markenportfolio zustindig sein, zu dem neben
Campari unter anderem Aperol, die Wodka-Marken
Skyy und Russian Standard sowie Cinzano gehéren.
Rauscher berichtet an General Manger Michael Won-
neberg, der seit September 2008 das Deutschland-

geschift des Spirituosenunternehmens leitet. Ob sich
Campari mit Rauscher kiinftig neuen Agenturen ffnen
wird oder doch bei den bereits verpflichteten bleibt,
steht indes nicht fest.

Bislang arbeitet das Unternehmen in Deutschland mar-
kenbezogen mit verschiedenen Agenturen zusammen,
wie beispielsweise FJR, Miinchen, Coma, Miinchen
oder Rich Graphic, Vélklingen. Grofe Kampagnen,
wie die aktuelle mit dem Testimonial Jessica Alba, wer-
den fiir den deutschen Markt adaptiert.

Kiirzlich hat die Gruppo Campari, die ihren Hauptsitz
in Italien hat, ihr Markensortiment mit der Ubernahme
des amerikanischen Whiskeykonzerns Wild Turkey er-
weitert. Aus diesem Grund sucht Campari hierzulande
aktuell einen Produktmanager Whiskey. win

Aktuelle Campari-
Werbung mit Holly-
wood-Schinheit
Jessica Alba.

Gespriche

Der neue Campari-
Marketingdirektor
scheint Gespriche mit
den hauseigenen Stamm-
agenturen zu fiihren.
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Mattel Germany GmbH, Dreieich
Scoyo GmbH, Hamburg
Sevenone Intermedia, Miinchen
T-Home, Bonn

WWWTTIVISCoTe
www.mybarbie.de
www.scoyo.de
http://mobile-prosieben.de
www. t-home.de

Bt e ek e e o
Umsetzung des ersten deutschsprachigen Barbie-Onlineclubs Mybarbie mit Community-Funktionen
Kreation und Umsetzung der Klassischen WerbemaBinahmen fir die Online-Lemnplattform
Neugestaltung des mobilen Portals bis zum Herbst 2009

Realisierung eines Onlinegewinnspiels unter www.meine-telekom.de
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Ogilvy Frankfurt, Frankfurt/M.
DNS, Hamburg

Plan Net Mobile, Miinchen
Net Dialogs GmbH, Hamburg




